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RESUMO

Mapeamento das instituicbes promotoras de cultura da Zona da Mata Mineira,
acompanhado de analise de revistas e cadernos de cultura brasileiros e de leis incentivo
federais, do Estado de Minas Gerais e de cidades da Zona da Mata Mineira que as possuem.
Os dados obtidos convergem para um plano analitico com intencdo de tracar diagnosticos e
prognosticos para o setor. A dissertacdo apresenta ainda, uma série de dados quantitativos
sobre as politicas publicas de cultura na regido estudada, através de tabelas e suas respectivas
descricdes. Os aspectos qualitativos focalizam os projetos culturais desenvolvidos em cidades
com menos de 40 mil habitantes e a atuacdo dos gestores culturais das cidades com maior
representatividade na promocdo da cultura: Além Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora,
Leopoldina, Muriaé e Uba. O trabalho tem inicio com a conceituacdo de cultura na acepcédo de
Raymond Williams e culmina com a andlise e interpretacdo das informacgfes obtidas, assim
como sugestdes para reflexdo sobre politicas publicas de cultura futuras tendo Theodor
Adorno, Pierre Bourdieu, Renato Ortiz, Sérgio Miceli, Mario Brockmann Machado e Gilberto

Barbosa Salgado como embasamento teérico.

Palavras Chave: Politicas publicas de cultura. Zona da Mata Mineira.



ABSTRACT

Mapping of institutions promoting culture in the Zona da Mata Mineira, along with an
analysis of journals and magazines of Brazilian culture and cultural encouraging federal laws
in the state of Minas Gerais and cities in the Zona da Mata Mineira that own them. The data
converge to an analytical level with the intention of drawing and prognosis for the sector. The
dissertation also presents a series of quantitative data on public cultural policies in the region
studied by means of tables and their descriptions. The qualitative focus on cultural projects
developed in cities with less than 40 thousand inhabitants and the performance of cultural
managers in cities with the largest representation in the promotion of culture such as in Além
Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé and Uba. This work begins with the
conceptualization of culture within the meaning of Raymond Williams and culminates with
the analysis and interpretation of the information obtained, as well as suggestions for
reflection about public policies of culture having Theodor Adorno, Pierre Bourdieu, Renato
Ortiz, Sergio Miceli, Mario Brockmann Machado and Gilberto Barbosa Salgado as a

theoretical foundation.

Keywords: Public policies of culture. Zona da Mata Mineira.
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INTRODUCAO

“Benvindos a este lugar que no meu coracdo é como se fosse um jardim. O jardim é
um lugar de prazeres, um lugar para se sentir bem, por isto construido com muito carinho.
Mesmo porque um jardim ndo nasce pronto. Ele primeiro nasce de um sonho. E como uma
fantasia. Mas existe uma enorme diferenga entre o jardim sonhado e o jardim real. O jardim
sonhado é triste porque ele so existe dentro de mim. Existe s6 como uma nostalgia, uma
saudade, uma auséncia. Para que a gente seja feliz é preciso que a fantasia se torne realidade.
Mas para que tudo se torne realidade existe uma coisa que se chama trabalho. E preciso que o
corpo seja possuido pelo sonho, e quando isso acontece ele se pde a trabalhar. Ele cava a

terra, ele peneira a terra, ele canaliza a 4gua, cata as pedras, arranca as ervas daninhas.

Desta forma poderiamos dizer que o jardim comega com o sonho. Mas ele ndo pode
ficar s6 no sonho. O sonho chama o trabalho que vai transformar tudo em realidade. Neste
momento somos entdo felizes. Poderiamos dizer que a felicidade é o resultado do casamento
dessas duas poténcias: a capacidade de sonhar e a capacidade de trabalhar. Por outro lado, um
jardim deste tamanho n&o é obra de um Gnico jardineiro. De maneira alguma. E muita tarefa
para um homem s6. Jamais poderia estar aqui hoje, recebendo com carinho todos vocés, se
ndo tivesse do meu lado pessoas muito especiais.”

O trecho descrito faz parte do discurso de inauguracao do Instituto Francisca de Souza
Peixoto, proferido por seu gestor executivo Marcelo Inacio Peixoto, e sintetiza com
proeminéncia o objeto de estudo desta dissertacdo: politicas publicas de cultura na Zona da
Mata Mineira. Para a realizacdo deste sonho foi feito o mapeamento das instituicdes
promotoras de cultura através de pesquisa quantitativa em caréater censitario, nas cidades onde
ha secretaria de cultura e nas institui¢des culturais mantidas por empresas privadas. N&o foi
possivel quantificar todas as instituicGes devido a inviabilidade de se visitar todas as cidades
(relacdo em anexo) da Zona da Mata, sendo assim, registrou-se apenas 50 delas que
responderam ao questionario devolvendo-o pelo correio ou pela internet. No que se refere a
pesquisa qualitativa, esta foi realizada a partir de entrevistas com secretarios de cultura das
cidades de Além Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé e Uba por serem
diagnosticadas através do primeiro questionario como as que possuem mais agdes em prol da
cultura.

A necessidade de se conhecer o crescimento, a expansdo e a modernizacdo das
politicas publicas de cultura na Zona da Mata Mineira faz do tema abordado relevante no
crescimento das mesmas. Poucos sdo os estudos empiricos sobre politicas publicas de cultura
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no Brasil, quica existam no interior de Minas Gerais, por isto esta contribuicdo se faz atual e
necessaria.

E de conhecimento inclusive do senso comum, que a regido delimitada para o estudo
estd repleta de problemas essenciais e € compreensivel, apesar de ndo ser aceitavel, que a
politica cultural ndo ocupe lugar de destaque em sua agenda publica. N&o se trata, portanto de
destacar a baixa atengcdo ao tema como uma simples critica, mas contribuir no sentido de
retirar a politica cultural do relativo adormecimento em que se encontra e trazé-la para o
debate politico da regido.

Como fundamentacdo tedrica para esta analise foram apresentados no primeiro
capitulo as posicdes de tedricos que contribuiram e/ou contribuem para o estudo da cultura no
Brasil e fora dele. Nos sub-topicos sdo explicitados o conceito de cultura, analisado através da
Otica de Raymond Williams e Terry Eagleton, o empoderamento do individuo sob os
auspicios de Theodor Adorno e Pierre Bourdieu, e as politicas culturais, a industria cultural e
a cultura brasileira tendo como fundamentagdo os estudos de Lia Calabre, Renato Ortiz,
Sérgio Miceli e Gilberto Barbosa Salgado.

A parte central do trabalho é abordada no segundo capitulo quando sdo descritos seus
aspectos empiricos. Em seu primeiro sub-topico foi feita uma analise das principais revistas e
cadernos de cultura nacionais que visou diagnosticar as reportagens que trataram de politicas
publicas em 2008. Em seguida, passa-se a discorrer sobre a aplica¢do da pesquisa quantitativa
assim como a sua descricdo através de vinte e trés tabelas. A pesquisa qualitativa do primeiro
questionario, assim como todas as entrevistas feitas aos secretarios de cultura foram
apresentadas através da descricdo discursiva dos depoimentos enviados, intercambiadas com
as analises efetuadas. O final do capitulo é voltado para o estudo da legislacdo sobre politicas
publicas de cultura que beneficiam a regido abordada.

O terceiro capitulo foi reservado para a anélise e interpretacdo dos dados colhidos nos
dois primeiros. Nele a autora expBe sua visdao sobre o tema, assim como diagndsticos,
prognosticos e sugestdes para as politicas culturais futuras. A dissertacdo se encerra com a
conclusdo, a bibliografia e os anexos onde estdo disponiveis cartas de apresentagéo,
questionarios, enderecos de institui¢oes e a legislacdo sobre politicas publicas de cultura.

Viver em um mundo de sonhos pode ndo ser o ideal para alguns, além do que a razdo
sempre serd necessaria. Mas o que seria do mundo sem fantasias e imaginagdo? Sem
“fabulagdo e fantasia”? Sem o colorido das artes plasticas? Sem a alegria das festas populares,

das melodias e das dangas? Sem o encanto da leitura, do teatro e do cinema? Sem as delicias
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da culinaria? Sem a beleza do artesanato? E neste ponto que o estudo que se apresenta se

torna importante, pois nele se encontram jardineiros que ensinam a cultivar estes sonhos.
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CAPITULO I - A cultura sob a contemplagéo socioldgica

Conceituar cultura € um dos trabalhos mais arduos para os pesquisadores do tema.
Devido a sua complexidade, sua compreensdo requer esforco e dedicacdo 0 que
evidentemente ndo impede que uma gama significativa de estudiosos se dediquem a sua
compreensdo e conceituacdo. Na literatura internacional Pierre Bourdieu, Theodor
Wiesengrund Adorno, Raymond Williams, Karl Mannheim, Lucien Goldman, Walter
Benjamin, Hans Ulrich Gumbrecht sdo leituras imprescindiveis e valorosas. Entre 0s
brasileiros deve-se fazer referéncia a atuagdo ndo s6 na compreensdo do tema, mas tambem
nos trabalhos em busca da criacdo de politicas publicas de cultura, para citar apenas alguns, 0s
nomes de Sérgio Miceli, Renato Ortiz, Mario Brockmann Machado, Maria Arminda do

Nascimento Arruda e Gilberto Barbosa Salgado.

1.1. A literatura internacional sobre o tema

1.1.1. Paraentender o conceito de cultura

Em busca de referéncia nas origens da sociologia inicia-se a compreensdo de cultura
nesta dissertacdo citando Weber, que em Rejei¢bes Religiosas do Mundo e suas Direcdes,
capitulo XIII do livro Ensaios de Sociologia (1982) afirma que “a ‘cultura’ do individuo
certamente ndo consiste na quantidade® dos valores culturais que ele re(ine, mas numa
selecdo? desses valores”. (WEBER, 1982, p.407). No entanto, para a elucidacdo do termo, o
presente estudo concentrard suas atencbes na definicdo de cultura cunhada no livro Cultura
(1992) pelo marxista inglés Raymond Williams, um dos lideres da corrente conhecida como
Cultural Studies®, organizada na Universidade de Birmingham. O autor estudou o tema, junto
ao grupo de Birmingham, desde quando a ideia de cultura e seus desdobramentos passaram a
ser incorporados as representagdes sociais, praticas intelectuais e de alteridade, a partir das
condicBes materiais que se transformam desde o século XVI1I. Williams aponta como primeiro
significado de cultura o de um processo que se mostra como o cultivo de vegetais, criacdo e
reproducdo de animais e, por conseguinte o cultivo ativo da mente humana e afirma que o

conceito, s6 vem a se tornar um nome para configuracdo e generalizacdo do espirito que

! Grifo do autor.

2 Grifo do autor.

¥ Para maiores esclarecimentos recomenda-se o artigo Desigualdades Culturais e Modernidade Periférica de
Gilberto Barbosa Salgado
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informava o modo de vida global de determinado povo, em fins do século XVIII. Durante o
processo de estudo, Williams identificou que cultura fixa suas bases no século XIX, mas s
ganha autonomia no século XX.

No que se refere a pluralidade do significado de cultura, esta foi empregada pela
primeira vez por “Herder em Ideias sobre a Filosofia da Historia da Humanidade”
(WILLIAMS, 1992, p.23), com o0 objetivo de diferencia-lo de sentidos singulares e foi
fundamental para a evolucdo da antropologia comparada no seculo XIX, designando um
modo de vida global e caracteristico. Williams discute o significado que o termo foi
adquirindo para se chegar a estudar cultura como fazem os etndgrafos e etn6logos do mundo

inteiro.

Williams afirmava que para se entender cultura era preciso entender civilizagdo e na
analise de ambas concluiu que a primeira passou a ser utilizada como correspondente a
segunda a partir do periodo final do século XVIII. Civilizacdo até entdo, era aceita como um
estado realizado, ordenado, educado, em oposicao, portanto, ao estado natural da barbérie,
também caracterizado pelo seu desenvolvimento, isto é, um estado que obteve progresso.

Neste sentido, os termos cultura e civilizagdo estariam relacionados.

Segundo Williams, a cisdo entre os dois termos teve inicio com o pensamento de
Jacques Rousseau que questionou a ideia de civilizacdo como crenca da razdo que levaria o
progresso as sociedades. Esta separacdo também sofreu influéncia dos intelectuais alemaes,
preocupados em defender a tradi¢cdo nacional contra a civilizacdo universal proposta pelos
iluministas franceses. Com o romantismo alemé&o a cultura passou a se relacionar com valores
subjetivos e relativos, voltados para emoc¢es, questdes do espirito, em contraposicdo a ideia
de civilizacdo, que pressupunha a adocdo de valores universais, voltados, sobretudo para o
uso da razdo, como instrumento para se alcancar o progresso. Com isso, no século XIX, o
termo cultura passou a ser associado ao processo geral de desenvolvimento “intimo”, em
oposicdo ao “externo”. Cultura passou a ser ligada as artes, religido, instituicdes, praticas e

valores distintos e as vezes até opostos a civilizacdo e a sociedade.

O Romantismo, movimento europeu que considerou o artista um sujeito “culto”, um
tipo especial de pessoa, um génio, propagando assim a “realidade superior” da arte foi,
segundo Williams, o responsavel pelas ideias de cultura “culta” e cultura de “massa”. Esta

forma de ver a arte seria uma espécie de resisténcia ao sistema pela critica a sociedade.
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Enaltecendo a si mesmos quando criticaram a sociedade “sem cultura”, artistas e poetas
mostraram as transformacdes sociais operadas pela democracia e pela industria, mas, na
contramao, idealizaram a cultura e a arte, transformando-as em verdade imaginativa. Apesar
disto, esta postura, a principio defensiva, transformou-se, assegura 0 autor, em uma reagédo
profundamente humana, pois questionou, com rigor, os valores espurios da sociedade
industrial moderna. Para Williams, toda a critica feita pelos artistas e poetas romanticos, que
acabou resvalando em critica aos homens comuns, “sem cultura”, é um sentimento de
desagrado em relagdo ao “publico” que nao era mais o leitor ideal, pois ndo apresentava o

padrdo de exceléncia, o espirito de sabedoria da mente cultivada.

Esta critica aos valores da sociedade foi retratada também por Pierre Bourdieu, na
Franca. Segundo o autor, artistas e escritores da segunda metade do século XIX passaram por
novas formas de dominacdo impostas pela figura do “burgués”, que foi favorecida pela
expansdo industrial do Segundo Império, de industriais, negociantes milionarios e “novos
ricos sem cultura dispostos a fazer triunfar em toda a sociedade os poderes do dinheiro e sua
visdo do mundo profundamente hostil as coisas intelectuais.” (BOURDIEU, 1996, p.64). Seus
gostos limitados ao romance simplista deram lugar a empresas de edicdo lucrativas e
impuseram ‘“uma politica deliberadamente hostil” a poesia associada as grandes batalhas
romanticas, a boemia e ao engajamento em favor dos desfavorecidos. E com o poder do
dinheiro “passam a impor sua visdo aos artistas e apropriar-se do poder de consagracdo e de

legitimagao que eles detém.” (Idem, p.67).

Apesar do sentimento de repddio dos romanticos ao publico que ndo era mais o leitor
ideal porque ndo estava preparado para assimilar a cultura “culta”, Williams acredita que esta
atitude acabou por beneficiar a maioria ao defender que era preciso preparar o publico para
que ndo se deixasse influenciar pela arte mercadoldgica. O autor explica que foi assim que a

cultura tornou-se antitese de mercado.

Esta ideia de cultura elaborada pelos autores roméanticos apesar de segregar a arte de
outras formas de expressao e de formacédo de significados e valores a fez se tornar elemento
fundamental para o entendimento da sociedade, na interpretacdo de Williams. Sem ela pode-
se perder a visao de totalidade da realidade social e ndo se dar conta de que € 0 nosso modo

geral de vida que faz com que atribuamos sentidos as nossas institui¢oes, praticas e relagdes.

Esta interpretacdo de Williams so foi possivel apds o estudo da ideia de cultura como
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algo extraordinério que ocupa um lugar de destaque, que é superior. A criatividade defendida
como tributo da arte, privilégio de artistas, deixa de ser algo extraordinario e passa a ser vista
como construcdo de toda uma sociedade. As mais diversas elaboracdes humanas sao cultura
na medida em que fazem parte do modo de vida em sociedade. O conceito de cultura como
modo de vida ndo exclui o de producdes artisticas porque em ambas o valor atribuido esta no
significado coletivo:

A dificuldade do termo €, pois, Obvia, mas pode ser encarada de
maneira mais proveitosa como resultado de formas precursoras de
convergéncia de interesses. Podemos destacar duas formas principais:
a) énfase no espirito formador de um modo de vida global, manifesto
por todo o ambito das atividades sociais, porém mais evidente em
atividades “especificamente culturais” — Uma certa linguagem, estilos
de arte, tipos de trabalho intelectual; e b) énfase em uma ordem social
global no seio da qual uma cultura especifica, quanto a estilos de arte e
tipos de trabalho intelectual, é considerada produto direto ou indireto de
uma ordem primordialmente constituida por outras atividades sociais.
(WILLIAMS, 1992, p.11-12).

O significado existe e é importante tanto para grupos religiosos, quanto para uma
plateia que assiste a um monologo. Para Williams entdo, a arte deve ser interpretada como um
processo ndo dissociado da sociedade. Ela é cultural tanto quanto as demais praticas humanas.
O termo cultura poder ser usado tanto para significar praticas sociais, quanto para producgdes
culturais, ambos entendidos como sistema de significados, possibilita a ampliacéo do leque de

interpretacdes e assim a cultura:

Tornou-se um nome do processo “intimo”, especializado em suas
supostas agéncias de “vida intelectual” e ‘“nas artes”. Tornou-se
também um nome de processo geral, especializado em suas supostas
configuragdes de “modos de vida totais”. Teve um papel crucial em
definigdes de “artes” e “humanidades”, a partir do primeiro sentido.
Desempenhou papel igualmente importante nas definicGes das

“Ciéncias Humanas” e “Ciéncias Sociais”, no segundo sentido.
(WILLIAMS, 1979, p.23).

No que se refere especificamente ao cultivo da mente, Williams ainda distingue trés
diferentes significados a) estado mental desenvolvido, que seria 0 mesmo que ‘pessoa de
cultura’, ou ‘pessoa culta’; b) processos desse desenvolvimento, como ‘interesses culturais’ e
‘atividades culturais’; e ¢) meios desses processos, em cultura considerada como ‘as artes’ e

‘o trabalho intelectual do homem’.
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Para pensar cultura segundo Williams, é necessario atentar para a relacdo entre a
formagé&o cultural e os movimentos sociais, tendo as nogdes de hegemonia, cultura e ideologia
como parametros interpretativos. Assim alguns pontos imprescindiveis sdo necessarios para a
analise dos processos culturais. O primeiro deles seria a observacgéo da relacdo da cultura com
as instituicdes, que neste caso, é descrever suas relagbes, seus esquemas e forcas produzidas
no processo pratico de sua elaboracdo. Williams, no livro Cultura (1992), propde que essa
descricdo se dé por meio do detalhamento interno e externo do produto cultural, identificando
relacGes. Para ele, os dados internos deverdo evidenciar as relagcdes do produtor e do produto
cultural com as forgas sociais e suas instituicGes e tradi¢des. Além deste, Williams ainda
pondera que se deva levar em considera¢do que cultura é um processo e ndo uma realidade
estatica; que tem sua formacdo, sua constituicdo, sua génese que também devem ser

consideradas na andlise.

Outro ponto importante para se entender a cultura é a necessidade de se pensar as
identificacGes que o sujeito faz em relacdo a cultura (adesdo, empatia, simpatia, vinculacédo a
determinados processos). A desigualdade de interesses culturais se da pelo rebaixamento, a
pauperizacdo do gosto. Salgado, no artigo sobre o tema da desigualdade cultural,
Desigualdades Culturais e Modernidade Periférica (2007), aborda e exemplifica o
rebaixamento do gosto no cinema, no teatro, na musica e na literatura quando trata da
indGstria cultural, organizacdo que contribui impondo a identificagdo do sujeito com

determinada produgéo cultural.

O estético esta sempre associado ao social, € o que afirma Williams. Por isso, 0s tracos
internos de um produto cultural devem também ser analisados em relacdo as condicBes sociais
de possibilidade de producdo quando se quer entender a cultura. Sdo os conflitos sociais, as
interacOes e as inter-relacdes os fomentadores das caracteristicas internas do produto cultural
e sdo eles que sdo importantes, pois ddo a analise do produto cultural uma real dimenséao

critica.

Para Williams, cultura produz a realidade. E a maneira como ela se reproduz se faz
importante em sua compreensdo. Na condicgdo de forca produtiva ela constitui o mundo real
guando, interagindo com ele, se vale de meios materiais tais como: a lingua, as tecnologias
especificas de escrita, formas de escrever, sistemas eletrénicos e mecanicos de comunicagéo,

etc. O produto cultural é, em grande medida, um desdobramento das relacdes sociais que
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alteram a consciéncia pratica que a produz.

Por fim, Williams alerta para as formas pelas quais a cultura se organiza. A cultura
arranja as relacdes sociais dos produtores culturais como sistema de significacfes. Cria
instituicOes e orienta o0 processo de agrupamento interno dos produtores. Neste sentido, para
se analisar a cultura € necessario observar a correlacdo da totalidade dessas interacGes, pois se
ela serve para “indicar ‘modo de vida’ global de determinado povo ou de algum outro grupo
social” (WILLIAMS, 1992, p.11), fazer sua analise representa descrever as inter-relacGes

entre as praticas de significacbes que articulam e organizam a vida social.

Isto requer, portanto, uma interpretacdo capaz de dar conta das instituicbes que
conformam o sistema de significacfes aos quais a cultura especificamente em estudo se faz
realizar. A vida social se processa, na perspectiva de Williams, segundo um sistema
organizado, onde ndo € possivel separar, desmembrar, isolar o produto cultural. Do ponto de
vista politico, esse modo de ver a cultura retira-lhe visGes idealistas, espiritualistas e
ideologicas, além de recoloca-la no lugar do qual nunca deveria ter saido — das relacdes
sociais. Insiste o autor, que cultura ndo € um mundo em separado. Suas regras e
funcionalidades se constituem socialmente. Dar-lhe um status de superioridade, retirando-lhe
do lugar comum do mundo material, € uma forma de neutralizd-la e reduzir seu poder em

explicar as relacdes sociais reais.

O sentido e a fun¢do da cultura variam segundo as transformaces nas relagdes sociais,
ao tempo que reorganiza a propria estrutura sécio-historica. A cultura organiza valores e
significados da sociedade, mas também institui outros valores e significados ao fazer isto. Por
isso é necessario considerar as suas condi¢bes de producdo e as relagdes com o mundo que
produz. O interesse de Raymond Williams é mostrar, por meio do produto cultural em si — 0
que diz, o que expressa e como faz isto —, as relacbes contemporaneas que com ele se
estabelecem, dai a ideia de cultura como todo um modo de vida. A cultura, para Williams, ndo
é um produto cuja especificidade se desloca do todo, mas esta em relacdo direta com este
todo. Desse modo, cultura articula instituicdes, imiscui-se na politica, faz girar capital,
promove valores e contesta outros, enfim, faz parte da vida cotidiana e participa da vida de

todos.

Na mesma perspectiva de Raymond Williams, Terry Eagleton, filésofo, professor de

Literatura Inglesa na Universidade de Oxford, e a partir da década de 90 critico de cultura,
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acaba por se tornar mais um importante expoente no estudo deste tema. A producdo de
Eagleton descende desse tronco fértil. Como Williams, Eagleton é um autor que transita entre
a critica e a criacdo literarias e alia a atuacdo didatica a uma atencdo concentrada tanto na
producdo literaria quanto na critica que cada vez mais atua como mediadora da experiéncia da
literatura. O projeto intelectual de Eagleton esta fundado na consciéncia de que a critica da
cultura ndo é uma disciplina académica secundaria, mas uma forma efetiva, ainda que

limitada, de intervencéo na realidade.

No livro A Ideia de Cultura (2005), faz uma abordagem temporal histdrica, evolutiva,
iniciando pelo aparecimento do conceito de cultura, referindo-se as diversas versdes de
cultura para em seguida, estando ela relacionada com a sociedade, retrata-la como dinamica
em crise. Tal ideia é desenvolvida ao referir-se a existéncia de guerras culturais, ja que cultura
é referente a humanidade em geral e pode ser também um produto da politica. Quando
relaciona cultura com a natureza o autor faz uma distin¢éo entre a influéncia que os conceitos
podem ter na sociedade. Para finalizar desenvolve uma problematica de que a cultura s6 pode
perdurar se for de uma maioria popular e ndo uma cultura minoritéria. Esta obra, portanto se
torna fundamental para o entendimento do conceito de cultura, assim como suas aplicacdes no

contexto estudado nesta dissertacéo.

Terry Eagleton se propds a atualizar o caminho da ideia de cultura a partir da
modernidade e sua utilizacdo na pos-modernidade. A ideia de cultura é construida e
exaustivamente discutida através da juncdo entre Shakespeare, Marx, Nietzsche e Freud.
Certo de que ela necessita de revisdo pelo desgaste natural de sua indiscriminada utilizacéo
em varias areas do conhecimento e sua sobrevivéncia na pds-modernidade, ele tece um
sentido diferente sem se desconectar completamente de conceitos histéricos fundamentais.

Raymond Williams é o principal nome no dialdgico dessa construcao.

A relacdo entre cultura e natureza, leva o autor a analise semantica do termo a partir de
sua transformacao mais latente, a passagem de uma esfera completamente material para outra
espiritual. Cultivar deixa de ser apenas cuidar da terra, passando a significar também cultivar
a si mesmo. Como se a cultura tivesse surgido da necessidade de complementar as imitagoes
da natureza, ele mostra as tensdes do termo. Tensdo no sentido de o conceito superar-se a
medida que acompanha as transformagdes sociais e politicas, ocasionando constantes viradas

dialéticas: “a natureza produz cultura que transforma a natureza” (EAGLETON, 2005, p.12).
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Eagleton faz uma abordagem geral dos diferentes significados da palavra cultura.
Decodifica o termo que acompanha o éxodo rural para as cidades. Inicialmente ligada ao
campo, num processo material, numa atividade, passa a fazer parte de uma ligagdo com o
espirito; faz parte de uma populacdo que ndo se relaciona diretamente com as atividades da
terra, mas antes daqueles que tém tempo para se instruir; como refere o autor, “a agricultura

ndo deixa lazer algum para cultura” (Idem, p.10).

Eagleton procura desmistificar a relacdo entre cultura e natureza. A natureza
estabelece continuidade entre 0 homem e o ambiente, j& a cultura realga as diferencas. O
homem apesar de fazer parte da natureza pode ser distinguido pela capacidade de adaptacéo.
Aqui é introduzida outra versdo de cultura, relacionada com uma cultura de Estado. H&
passagem do natural para o artificial. Como ¢ referido “s3o os interesses politicos que,
geralmente, governam os culturais, e ao fazer isso definem uma versdo particular de
humanidade.” (EAGLETON, 2005, p.18). Cultura, ndo sendo o mesmo que civilizacdo, € uma
forma de poder que depende da sociedade devendo ser promovida pelo Estado para que a
sociedade civil seja harmoniosa e responsavel, seja humana que € o mesmo que “livre de
conflito”. A cultura implica uma viséo global ndo s6 dos interesses préprios, mas também dos
outros. Existe uma interligacdo entre cultura e vida social no mundo pds-moderno. Na Idade
Média havia os mecenas, a Igreja. Em sociedades onde ndo ha a organizacéo estatal, a cultura
faz parte do dia-a-dia, sdo manifestacbes da pratica diaria de vida, ainda que guardados
momentos ritualisticos especiais. A cultura floresceu na modernidade arregimentada pelo
Estado.

O autor analisa também as variantes da cultura num dominio mais geral como as

ciéncias e filosofia e num mais especifico como a mdsica, a pintura e a literatura:

Se a primeira variante importante da palavra ‘cultura’ é a critica
anticapitalista, e a segunda um estreitamento e, concomitantemente,
uma pluralizacdo da nogdo a um modo de vida total, a terceira é a sua
gradual especializacdo as artes. Mesmo aqui o significado da palavra
pode ser restringido ou expandido, ja que cultura, nesse sentido, pode
incluir a atividade intelectual em geral (Ciéncia, Filosofia, Erudicéo,
etc.), ou ser ainda mais limitada a atividades supostamente mais
‘imaginativas’, como a Musica, a Pintura e a Literatura. (Idem, p. 29).

Eagleton aborda o perigo de declinio da cultura apoiada na arte, pois esta tem
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tendéncia a desaparecer. Segundo o autor “tdo logo cultura venha a significar erudi¢éo e as
artes, atividades restritas a uma pequena proporcao de homens e mulheres, a ideia é a0 mesmo

tempo intensificada e empobrecida.” (Idem, ibidem, p.29).

Nas sociedades tradicionais a cultura era um meio universal em que a sexualidade,
organizacdo politica, producdo material estavam ligados a uma ordem simbolica e nao
apareciam como sistemas distintos. No horizonte pds-moderno, vida social e cultura estdo
ligadas na forma da estética da mercadoria. Uma conjuncdo de elementos valoriza a
localidade, o corporal, a identidade e unem-se a centralidade da imagem e a integracdo
cultural dentro da producdo de mercadorias em geral. Na tensdo no interior da ideia reside
uma forma de superacéo para a crise. Sua capacidade de agregar as agdes aponta para o perigo
de se pensar cultura no campo das ciéncias humanas, sociais e das artes tornando-a restrita a
uma parte da populacdo. Para Eagleton, a cultura sobrevivera se nao perder sua capacidade

critica e a especificidade de dialogar com a producéo de bens materiais de forma consciente.

Eagleton mostra que definir o que é e o0 que nado é cultura ndo é tarefa simples. Apesar
de tudo parecer cultura, quando had uma especializacdo cada povo tem as suas referéncias
literarias, culturais e artisticas. O autor faz uma distin¢éo entre Cultura, como sendo um termo
mais abrangente, e cultura com significado mais especifico, referente a um povo, a uma
civilizacdo. O que antes podia unir os homens, agora pode afasta-los. Como refere o autor a
“cultura, em resumo, deixou de ser parte da solu¢cdo para ser parte do problema”
(EAGLETON, 2005, p.60-61). A cultura passa a fazer parte do conflito politico.

Ao confundir-se com sociedade cultura relaciona-se com o homem e por isso, tudo
deveria ser cultura, mas de fato o que se passa é diferente. Eagleton ressalta o raciocinio de
Williams salientando que a “cultura € constitutiva de outros processos sociais, em vez de

meramente refleti-los ou representa-los”. (Idem, p.54).

Eagleton afirma que a ideia de cultura, antes ligada com a religido, inicia uma queda
quando esta comeca a perder o controle sobre as massas trabalhadoras. A cultura parece parte
integrante da politica, envolvendo questdes econdmicas, sem a capacidade de exercer o seu
papel de homogeneizar, de unificar a sociedade. A alteracdo social pde em risco a cultura.
Eagleton transmite a ideia da ndo supremacia de uma Unica cultura. Apesar disto a cultura

ocidental vé-se como universal e, portanto capaz de alterar as outras. Refere-se a cultura como
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dindmica, logo ndo pode ser comum, caso contrério passara a ser considerada civilizacao.

Eagleton lembra neste livro que o choque entre Cultura e cultura tornou-se um conflito
global. Por considerar-se a Cultura primordial, o Ocidente é palco principal das “Guerras” e
confronta nagdes, religides, “racas”, etc. Os conflitos sdo respostas aos “barbaros que
invadem” com forte suporte politico e religioso. Utilizando a religido, a ideologia, o mercado
e a economia, a cultura pés-moderna, fortemente sustentada pelo consumismo, depara-se com
0 mito da integracdo simultanea pelos meios de comunicagdo. Mas encontra um Mundo
dividido por outros mundos distantes entre si. Nesse caso, existe 0 risco do Estado-Nacgédo
deixar de fazer sentido, uma vez que se prega uma comunidade internacional. Esse risco é
exatamente o estopim que promove o conflito entre a economia ocidental e as outras

identidades.

O conceito de cultura ja preconizou particularidades e foi identificavel na figura do
sujeito universal que compartilhava valores com outros sujeitos universais. Na pos-
modernidade, no entanto ela passa a significar identidades especificas. Silva Janior em
Dissertacdo de Mestrado em Histéria intitulada Politicas Culturais e Arquivos Publicos -
difusdo cultural, acesso e preservacdo do patrimoénio cultural em Minas Gerais - 1995-
2005.(2008), afirma que:

Nesse caso, ela € muito mais um produto da politica e assiste a
conflitos geopoliticos porque o Ocidente é incapaz de equiparar sua
civilidade com o que é diferente. Nossa época precisa encontrar um
meio termo entre sua capacidade de afirmagdo e sua capacidade
geradora de novas formas de dominio. Diante dessa questao politica, 0
ideal é que os movimentos diferentes da alta cultura, da cultura pds-
moderna e a cultura de identidade consigam ir além dos movimentos
de contracultura, superando assim, a dialética da natureza e da cultura.
(SILVA Janior, 2008).

A partir da dialética entre os termos Cultura e natureza, Eagleton aborda questdes do
corpo, da morte, do discurso e os perigos do relativismo cultural. Para o autor, ndo somos
apenas seres naturais ou culturais, mas fruto da jungdo dessas duas marcas humanas
transformadas pela capacidade simbdlica e criativa. A compreensdo humana aproxima-se da
linguagem e elas oferecem correlatos para explicar o outro na medida em que conseguimos
nos explicar. As culturas sdo tendentes e imprecisas, podem comunicar-se entre si, mas se

mantém indeterminadas porque se transformam continuamente: “Se o ‘outro’ encontra-se
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além da minha compreensao, nao € por causa da diferenca cultural mas porque ele é, afinal de
contas, ininteligivel para si mesmo também” (EAGLETON, 2005, p.139).

Eagleton mostra que a relagdo humana ¢ “desjuntada” porque os seres se movem “na
conjuncdo do concreto e do universal, do corpo e do meio simbolico” (Idem, p.40) e a soma
desses elementos faz com que o homem tenha a capacidade de ir além de seus limites
sensiveis nos campos da sociedade, da tecnologia e da historia. As vidas humanas séo
determinadas por necessidades culturais que, por sua vez, perpassam necessidades naturais e
materiais quando se entende a histéria como a ferramenta que nos permite enxergar nossas
determinacbes e que nos faz transcender a natureza, justamente pela linguagem que nos

liberta e nos abstrai nocivamente do natural.

Forcas como violéncia, vinganca, paixdo e ironia surgem da interacdo conflitante entre
cultura e natureza e podem “levar a escuridao”. A cultura ¢ algo aberto e contraditorio: ndo
leva a um desenvolvimento harmonioso e pode levar o homem a autodestruicdo. Essa
dialética é demonstrada em Rei Lear de Shakespeare e os conflitos da modernidade e da pds-
modernidade anunciados. Na relacdo limiar entre corpo/linguagem e a funcionalidade de
ambos, sua analise literaria ganha estatutos “humanisticos” e ilustra uma forga percebida
posteriormente por Marx, Nietzsche e Freud. Forca que mostra que had mais no mundo do que
a cultura e que seria importante que o homem conseguisse “viver da cultura” sem precisar
dominar a historia ou permanecer em um estado permanente de “mal-estar”. A marca de nossa
humanidade nos leva a transgredir o conceito e a no¢do de que a natureza humana é
comunitéria e culturalmente mediada apontam as bases para uma politica de resisténcia global

em uma época em que a dominacéo tornou-se profundamente importuna.

A partir da ideia de que a cultura perdura se partir de uma maioria popular e do
pressuposto de que ela se divide em consciente e inconsciente, Eagleton analisa as posturas de
T. S. Eliot e de Raymond Williams. Para Eliot, a cultura comum deveria nascer de forma
elitista e autoconsciente e a aristocracia e a intelligentsia seriam naturalmente as principais
criadoras do processo que depois se dissemina. Raymond Williams se distingue dele, porque
coloca que os valores que realmente importam nascem das camadas populares organizadas em
um movimento consciente de classe. Nesse caso, ele valoriza a participagdo comum e
inclusiva e prevé transformac6es culturais de acordo com as classes. Eliot, por sua vez,

subestima tudo aquilo que néo ¢é aristocracia.
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Eagleton, como discipulo de Williams, destaca as distin¢bes entre formas residuais,
dominantes e emergentes que permeiam seu pensamento. De certa forma atualiza esses
conceitos e discute o abalo nas nocGes de identidade e os diversos modos de vida convivendo
e ameacando os valores civilizados. As culturas fechadas nascem para confrontar a ordem
politica e econémica ocidental que prega a diferenca para afirmar-se hegemonicamente. De
modo geral, ele politiza opgdes estéticas com discernimento intelectual e uma coeréncia

arraigada a sua trajetoria.

O estudioso extrapola o senso comum literario e ideoldgico e constroi as mais dificeis
relacBes entre as ideias do seu tempo e a cultura. Sua capacidade de harmonizar e de
aproximar temas aparentemente dispares, tendo como base a contradi¢do como motor do
mundo, levam-no a escrever contra 0 mobilismo. Disso decorre a problematizacdo da ideia
com o intuito de superar um positivismo dominante, uma dicotomia redutora e a discussdo da
ordem colonizadora. Essa problematizacdo desvelada se coloca como liberdade discursiva e
vontade de transformacdo a partir de uma insercéo critica na historia. Ao discutir a ideia de
cultura, Eagleton tem a consciéncia de que contribui dialeticamente para as ideias vindouras e

afirma sua importancia politica no préximo milénio.

Foi através dos conceitos de cultura estabelecidos por Raymond Williams e Terry
Eagleton que se pretendeu analisar as politicas publicas de cultura na Zona da Mata Mineira,
tendo-os como fundamentacdo tedrica. Isto, no entanto, nao foi feito sem antes abordar as
visOes sociologicas de cultura de Theodor W. Adorno, Pierre Bourdieu, Renato Ortiz, Sérgio
Miceli e Gilberto Salgado, autores de crucial importancia na analise de politicas publicas de
cultura em seus paises, seja através de contribuices através de suas pesquisas, levantamento

de temas para debates ou das publicacdes. Diante do fato, é o que se passa a abordar.
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1.1.2. Cultura: base para o empoderamento do individuo

Neste topico buscou-se registrar e destacar de que forma as considerac6es de Theodor
Adorno em A Industria Cultural: esclarecimento como mistificacdo das massas (1987) e as
de Pierre Bourdieu em As Regras da Arte (1996) e em A Distingdo (2007) agregam valor aos
estudos sobre empoderamento através do acesso a cultura. E foi tendo-os como fonte tedrica
que se pdde refletir sobre o tema, além de serem os autores basais no esclarecimento de uma
das questbes abordadas no terceiro e Gltimo capitulo: “As instituigdes que se denominam
promotoras de cultura vém realmente fazendo o que se propdem, ou incluem-se na inddstria

manipuladora capitalista?”. Sendo assim, passa-Se a acompanhar seus raciocinios.

Theodor Adorno, fildsofo e socidlogo alemao, se tornou um dos criticos mais &cidos
dos modernos meios de comunicacdo de massa, quando constatou que a midia ndo se voltava
apenas para suprir as horas de lazer ou dar informacgdes aos seus ouvintes ou espectadores,
mas fazia parte do que ele chamou de inddstria cultural. Um imenso maquinismo composto
por milhares de aparelhos de transmissao e difusdo que visava produzir e reproduzir um clima

conformista e décil na multiddo passiva.

Para Adorno, a cultura contemporanea confere a tudo um ar de semelhanga. O cinema,
0 radio e as revistas constituem um sistema. A reproducdo da mesmice objetiva 0 consumo e a
manipulacdo e deixam a arte abandonada ao acaso sem sequer a preocupacdo em dissimular

tal estrago. Diante disto, o autor afirma que:

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas € idéntica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se
delinear. Os dirigentes ndo estdo mais sequer muito interessados em
encobri-lo, seu poder se fortalece quanto mais brutalmente ele se
confessa de publico. O cinema e o radio ndo precisam mais se
apresentar como arte. A verdade de que ndo passam de um negécio,
eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que
propositalmente produzem. (ADORNO&HORKHEIMER, 1987,
p.114).

A técnica da industria cultural levou a padronizacdo em série, sacrificando o que fazia
a diferenca entre a logica da obra e a do sistema social. 1sso, porém, ndo deve ser atribuido a
nenhuma lei evolutiva da técnica enquanto tal, mas a sua funcdo na economia atual. A
necessidade que talvez pudesse escapar ao controle central ja é recalcada pelo controle de

consciéncia individual, diz Adorno. Filmes, revistas, programas de radio seriam maneiras
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diversificadas de adestramento do espectador. A atrofia da imaginacao e da espontaneidade do
consumidor cultural ndo precisa ser reduzida a mecanismos psicolégicos. Os proprios
produtos paralisam essas capacidades em virtude de sua propria constituicdo objetiva

facilitando a manipulacéo.

Adorno tentou fazer com a industria cultural o que Weber fez com as produgdes nas
fabricas. Ele trata a passagem da producéo de arte para o seu consumo. Consumo que abrange
ndo s6 o trabalhador, mas todos os que o rodeiam: mulher, filhos, pais. Os produtos da
industria cultural sdo consumidos alertamente até mesmos pelos mais distraidos. A industria
cultural pode se ufanar de ter erigido a transferéncia desajeitada da arte para a esfera do

consumao.

Quando trata-se do valor de uma mercadoria, podemos pensar em valores de uso e
valores de troca. O primeiro refere-se a serventia que se d& a determinada mercadoria e 0
segundo, ao conjunto de horas desprendidas em sua fabricacdo. Para Adorno, o valor de uso
no capitalismo avancado transformou todos os bens simbdlicos, livros, teatro, cinema em
mercadoria, € 0 homem continua atrasado mesmo tendo acesso a estes bens, devido a
colonizagdo do valor de uso das mercadorias simbdlicas pelo valor de troca. Tal colonizacéo
se realiza porque o produtor capitalista se preocupa apenas com o quanto rendera o bem
cultural. O poder do dinheiro ditando que tipo de bem cultural serd& consumido. Adorno

acredita que a industria cultural colabora para isto quando manipula, ilude, idiotiza.

Weber ja abordara esta questdo, em A Ciéncia como Vocacdo (1983), quando ao
analisar a selecdo para o cargo de professor em universidades alemds, reconhece que o poder
do dinheiro se torna maior que o da competéncia dando oportunidades aqueles que apesar de
menos talentosos tiveram a abastanca como degrau para sua carreira intelectual. O sociélogo
solidarizava-se inclusive com colegas de academia desafortunados “e que, devido aos
processos de selecdo, jamais puderam ocupar, a despeito do talento de que séo dotados, as
posicdes que mereciam.” (WEBER, 1983, p.21).

A reproducgéo inconsequente do bem cultural tem como resultado a redugéo de sua
complexidade, realizada através da imitacdo ou da reducéo do estilo. Tal atitude objetiva que
o0s bens culturais atinjam o maior numero possivel de consumidores o que aumenta o valor de

troca. Para Adorno:
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A indGstria cultural acaba por colocar a imitacdo como algo de
absoluto. Reduzida ao estilo, ela trai seu segredo, a obediéncia a
hierarquia social. A barbarie estética consuma hoje a ameaca que
sempre pairou sobre as criagfes do espirito desde que foram reunidas e
neutralizadas a titulo de cultura. Falar em cultura foi sempre contrario a
cultura. O denominador comum °‘cultura’ ja contém virtualmente o
levantamento estatistico, a catalogacao, a classificacdo que introduz a
cultura no dominio da administracdo. S6 a subsuncéo industrializada e
consequente € inteiramente adequada a esse conceito de cultura.
(ADORNO&HORKHEIMER, 1987, p.123).

A arte deixa sua funcgdo principal de desilusionista, de desestruturadora, de produtora
de conhecimento para reproduzir o reconhecimento o que torna simples as formas de
manipulagdo. A industria cultural se torna a industria da diversdo. “Seu controle sobre os
consumidores ¢ mediado pela diversdo, e ndo € por um mero decreto que esta acaba por se
destruir, mas pela hostilidade inerente ao principio da diversao por tudo aquilo que seja mais

que ela propria.” (Idem, p.128).

Os bens culturais sdo reduzidos em complexidade e transformados em prolongamento
do trabalho. O receptor da arte oferecida ndo deve em momento algum se esforcar para
maiores entendimentos. Tudo é simplificado e moldado de forma que ele ndo precise se

esforcar e menos ainda contestar. Adorno afirmava que:

A diversdo é o prolongamento do trabalho no capitalismo tardio. (...)
O pretenso conteddo ndo passa de uma fachada desbotada; o que fica
gravado é a sequéncia automatizada de operacdes padronizadas. Ao
processo de trabalho na fabrica e no escritério s6 se pode escapar
adaptando-se a ele durante o 6cio. O prazer acaba por se congelar no
aborrecimento, porquanto, para continuar a ser um prazer, nao deve
mais exigir esforgo e, por isso, tem de se mover rigorosamente nos
trilhos gastos das associac@es habituais. O espectador ndo deve ter
necessidade de nenhum pensamento préprio, o produto prescreve
toda reacdo (...). Toda ligacdo l6gica que pressupunha um esforgo
intelectual € escrupulosamente evitada. (Idem, Ibidem, p.128).

Para Adorno, a industria cultural ndo sublima, mas reprime. Em um primeiro momento
tem-se a impressdo de que o que é apresentado pode ser satisfeito, mas a verdade é que a
industria cultural o mostrara apenas como consumidor, e que este assim devera permanecer. A

explicacdo oferecida pelo estudioso é que:

O principio impde que todas as necessidades lhe sejam apresentadas
como podendo ser satisfeitas pela industria cultural, mas, por outro
lado, que essas necessidades sejam de antemé&o organizadas de tal
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sorte que ele se veja nelas e unicamente como um eterno consumidor,
como objeto da industria cultural. (...) A fuga do quotidiano, que a
industria cultural promete em todos 0s seus ramos, se passa do
mesmo modo que o rapto da moca numa folha humoristica norte-
americana: é o proprio pai que esta segurando a escada no escuro. A
industria cultural volta a oferecer como paraiso 0 mesmo quotidiano.
Tanto o scape quanto o elopement estdo de antemdo destinados a
reconduzir ao ponto de partida. A diverséo favorece a resignacao, que
nela quer se esquecer. (ADORNO&HORKHEIMER, 1987, p.133).

Destarte, “o logro, pois, ndo estd em que a industria cultural proponha diversdes, mas
no fato de que ela estraga o prazer com o envolvimento de tino comercial nos clichés

ideologicos da cultura em vias de liquidar a si mesma”. (Idem, p.133-134).

A ilusdo de liberdade sobressai em tudo que é oferecido pela industria cultural, mas o
individuo € manipulado a ponto de ndo se ver como pessoa autbnoma e pensante. Mesmo
envolvido nas mais diversas estruturas de controle € incapaz de se acreditar manipulado. Aos

que se rebelam é oferecido o pesado fardo da excluséo e da ruina:

A liberdade formal de cada um esta garantida. Ninguém tem que se
responsabilizar oficialmente pelo que pensa. Em compensacdo, cada
um se vé desde cedo num sistema de igrejas, clubes, associacdes
profissionais e outros relacionamentos, que representam 0 mais
sensivel instrumento de controle social. Quem ndo quiser se arruinar
deve tomar cuidado para que, pesado segundo as escala deste aparelho,
ndo seja julgado leve demais. De outro modo, dara para trds na vida e
acabara por ir a pique. O fato de que toda carreira, mas sobretudo nas
profissdes liberais, 0s conhecimentos especializados estdo, via de regra,
ligados a uma mentalidade de conformismo as normas enseja
facilmente a ilusdo de que os conhecimentos especializados sdo 0s
unicos que contam. (Idem, lbidem, p.140).

Nesse sentido, para Adorno “a cultura sempre contribuiu para domar 0s instintos
revolucionarios, e ndo apenas os barbaros. A cultura industrializada faz algo a mais. Ela
exercita o individuo no preenchimento da condicao sob a qual ele esta autorizado a levar esta
vida inexoravel.” (ldem, Ibidem, p.143). Foi assim que a indudstria cultural se tornou
importante para a distin¢do entre os individuos e fertilizante do cultivo das diferencas. E é

este tema que as proximas linhas passam a abordar sob os auspicios de Pierre Bourdieu.

O trabalho de Bourdieu é considerado tdo importante quanto o de Adorno por Sérgio
Miceli, um dos principais peritos em suas obras no Brasil. Miceli acredita que os estudos do

primeiro hoje exercem muito mais influéncia que os do segundo, por a leitura e o impacto dos
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frankfurtianos terem diminuido.

Bourdieu pensava a sociedade por meio do conceito de dominagdo, observada nas
préticas insignificantes como o gosto por um tipo de alimento ou escolha de uma peca do
vestuario. No entanto acreditava, que esta dominacéo também se manifesta pelas estratégias
que os agentes sociais mobilizam nos diferentes campos em que ocupam posicdes desiguais.
Sendo assim, considerava 0 conhecimento dos campos sociais (religioso, artistico, cientifico,
econdmico, politico, etc.), imprescindivel no estudo das relacdes, e em As Regras da Arte
(1996) aprofunda suas reflexdes no campo que denomina como campo literario, espaco social
que reune diferentes grupos de literatos, romancistas e poetas, que mantém relacGes
determinadas entre si e também com o campo do poder. E neste campo literério e artistico que
segundo ele, em meio a imposicdes e restricdes nasceu a revolugdo cultural. Este campo
também se constituiu pela oposicdo ao mundo “burgués” que afirmava de maneira “brutal
seus valores e sua pretensdo de controlar os instrumentos de legitimacédo, tanto no dominio da
arte como no dominio da literatura, e que, por intermédio da imprensa e de seus plumitivos,
visa impor uma definicdo degradada e degradante da produgédo cultural”. (BOURDIEU, 1996,
p.75).

Assim como Adorno, Bourdieu também acreditava que é através da cultura que 0s
setores dominantes garantem seu poder. A cultura se torna um movel de lutas entre grupos
sociais cuja finalidade € manter os distanciamentos distintivos entre classes sociais. A garantia
da cultura dominante é manter a cultura dominada sob controle. Quanto menos conhecimento

tiver o individuo, mais facil sera controla-lo.

Compreender o consumo e as préaticas culturais é um dos desafios lancados pela
sociologia da cultura de Pierre Bourdieu. Para isto é necessario entender o que o autor chama
de “capital cultural”, explicitado em A Distingdo (2007). Trata-se de uma riqueza simbdlica
desigualmente distribuida dentro de cada campo, que é acumulada e transmitida de geracao
em geracao, traz poder a seus detentores e suscita 0 desejo — consciente ou ndo — de se
distinguir dos demais por meios ¢ atitudes “tipicas” de um conhecedor. Segundo, Bourdieu, o
“capital cultural” pode aparecer sob trés formas diferentes: como “habitus cultural”, quando é
fruto da socializagdo prolongada, que garante a alguém saber falar bem em puablico ou se
sentir a vontade em uma Opera, por exemplo; como forma objetivada, presente em bens

culturais como livros, quadros, discos etc.; sob forma institucionalizada, contida nos titulos
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escolares e vinculada ao mercado de trabalho. Vale destacar que ndo necessariamente o
“capital cultural” estd associado ao capital econdmico; muitas vezes, grupos menos
privilegiados do ponto de vista financeiro sdo os maiores detentores do “capital cultural”. De
qualquer maneira, o montante ¢ a natureza do “capital cultural” possuido pelos diferentes

agentes tém relacdo direta com suas preferéncias estéticas e aquisi¢oes culturais.

Em A Distingdo (2007), Bourdieu se propds a explicar as diferengcas de
posicionamento politico, de comportamento e de aprecia¢do dos produtos culturais presentes
nos diferentes estratos da sociedade, por meio do conceito de “habitus”. O autor argumentava
gue os atores sociais fazem uso estratégico do gosto, manejando sua destreza linguistica e
estética como maneira de se demarcar socialmente de grupos de menor “capital cultural” e de
obter reconhecimento simbdlico e prestigio. Nessa logica, o consumo cultural e o deleite
estético sdo acionados como forma de distincdo, ou seja, a familiaridade com bens simbolicos
traz, consigo, associagdes como ‘“‘competéncia”, “educacdo”, “nobreza de espirito” e
“desinteresse material”. E o cruel ¢ que a divisdo da sociedade entre “barbaros” — incapazes
de se deleitar com uma bela sinfonia ou uma pintura impressionista — ¢ “civilizados” —
eruditos ¢ dotados de “bom gosto” — acaba tendo consequéncias politicas: justifica o

monopolio dos instrumentos de apropriacao dos bens culturais por parte desses ultimos.

Segundo Bourdieu, para se compreender como a arte é recebida pelos diferentes
publicos é necessario se observar a classe social, nivel de escolaridade, idade, dentre outras
influéncias. Para o soci6logo, estes fatores sdo de relevancia na interpretacdo das diversas
formas de arte. “Sabe-se, assim, que individuos que ocupam posi¢des diferentes no espaco
social podem dar sentidos e valores inteiramente diferentes, ou mesmo opostos, aos adjetivos
comumente empregados para caracterizar as obras de arte ou 0s objetos da existéncia
cotidiana.” (BOURDIEU, 1996, p.331). Tais fatores sdo importantes também quando se trata
da ‘recepgdo’: “Com efeito, pode-se afirmar que duas pessoas dotadas de habitus diferentes,
ndo estando expostas & mesma situacdo e aos mesmos estimulos, pelo fato de que os
constroem diversamente, ndo escutam as mesmas musicas e ndo veem 0s mesmos quadros, e
tém razdes para fazer julgamentos de valor diferentes”. (Idem, p.333). E o que ele denomina

“distin¢ao”.

O consumo cultural varia de acordo com as classes sociais, dependendo do volume do

capital possuido. Existe uma correspondéncia entre a estrutura das classes e a estrutura dos
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gostos e praticas. A classe dominante procura manter a sua posicdo por uma estratégia de
distin¢do, definindo e impondo, para o resto da sociedade, o “bom gosto”. A ldgica da
distingdo consiste em manter uma distancia distintiva entre as praticas: logo que uma pratica
se difunde, e perde assim o seu poder distintivo, é substituida por outra, reservada aos
membros das classes dominantes. A popularizacdo de um esporte, por exemplo, pode levar ao
seu abandono pelas classes dominantes. Outra forma de imposicdo € através da linguagem,
cujo uso dominam mais que as outras classes. Quanto maior o repertorio linguistico, maior o

dominio.

Em busca do equilibrio é necessario oferecer a todas as classes sociais meios para que
se apoderarem do conhecimento, e assim possuam instrumentos de combate a distin¢do. O
problema maior esta em quem podera oferecer tais meios, sendo que 0s que mais possuem
recursos para tal, a classe dominante, é a que mais deseja manter a distincdo. Bourdieu
conclama os intelectuais a criagdo de um “corporativismo do universal”, onde eles, com 0
aumento de sua autonomia (e, com isso, entre outras coisas, sua liberdade de critica com
relacdo aos poderes), seriam as pecas chave para “aumentar a eficacia de uma agdo politica
cujos fins e meios encontram seu principio na l6gica dos campos de produgido cultural”.
(BOURDIEU, 1996, p.370). Tais intelectuais poderiam contribuir com a elaboracdo de
politicas publicas que primassem pelo respeito a liberdade de escolha do que cada um deseja

produzir ou consumir culturalmente.

No préximo topico tomou-se como referéncia os estudos de estudiosos brasileiros e foi
sO a partir de entdo, que se pdde diagnosticar os dados colhidos no capitulo Il e interpretados
no capitulo 111 sobre as politicas publicas de cultura em Minas Gerais. Sem suas orientacfes

sobre as politicas culturais, a industria cultural e a cultura nacional esta pesquisa nao existiria.
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1.2. Os autores brasileiros

1.2.1. Industria cultural e cultura brasileira: o que dizem os autores nacionais

Neste ponto dos estudos tedricos passa-se a abordar a posicdo de autores nacionais
sobre as politicas publicas de cultura, ou a falta delas, assim como a cultura brasileira e a
indUstria cultural. No intuito de ndo perder o foco optou-se por trabalhar com trés deles —
Renato Ortiz, Sérgio Miceli e Gilberto Barbosa Salgado — ja ciente de deixar a dissertacdo

carente das contribuicBes de autores que realizaram importantes estudos culturais no pais.

O socidlogo e antrop6logo, Renato Ortiz, professor no Instituto de Filosofia e Ciéncias
Humanas da Unicamp, tem se dedicado em seus livros e pesquisas ao problema da cultura em
ambito nacional e mundial a partir das Ciéncias Sociais, contribuindo para a reflexdo sobre o
uso e a pertinéncia dos conceitos modernidade, pds-modernidade e mundializagdo, além de
ter como tema de estudo a histdria intelectual, a cultura e a ideologia. Nesta dissertacéo fez-se
uso de duas obras do autor: A Moderna Tradicdo Brasileira: cultura brasileira e industria

cultural (2006) e Mundializacdo e Cultura (2007) junto as quais se passa agora a refletir.

No primeiro livro o interesse do autor gira em torno da compreensdo da problematica
da cultura na atual sociedade brasileira, tendo como ponto de partida um estudo sobre a
emergéncia cultural no Brasil e como fio condutor a inddstria cultural. O autor propde uma
revisita ao passado recente brasileiro em busca de “acertar o relogio” da discussdo cultural
com um itinerario intelectual, devido ao “relativo siléncio” que paira em relagdo a “cultura de

massa” e sobre o relacionamento entre producdo cultural e mercado no pais.

Para entender a origem desse siléncio e para qualifica-lo sociologicamente, Ortiz
acredita ser preciso, compreender a especificidade da discussé@o sobre a cultura no Brasil. Para
isto 0 autor reconstréi periodos significativos da histéria da cultura brasileira, a0 mesmo
tempo em que busca captar e desvendar as mudancas mais estruturais observadas neste
campo. Assim, Ortiz reintroduz o debate sobre a cultura brasileira a partir de novas chaves
analiticas. Ao longo do trabalho, se entrelagcam, de maneira provocativa, reflexdes sobre

modernidade e tradi¢do cultural com analises pontuadas sobre processos de modernizacao.

Ortiz lembra que no Brasil ndo ocorreu uma diferenciagdo nitida entre um polo de

producdo cultural restrita e outro de produgdo ampliada, voltado e conectado com o mercado.
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Ao contrario, as contradi¢des entre uma cultura artistica e outra de mercado ndo se
manifestam de maneira adversa. Como exemplo cita o escritor editor, o literato jornalista, o
antropologo radialista, o jornalista critico literario. O transito entre essas esferas constitui a

norma, marcando de maneira indelével a producdo cultural do pais.

No entender do autor a modernizacao da sociedade brasileira s6 aconteceu nos anos de
1940/50 e por o “Modernismo ocorrer sem modernizacdo” a no¢ao de modernidade, nos anos
20, esta “fora do lugar”. Neste sentido sugere também que Modernismo, modernidade e
modernizacdo sdo para o Brasil, termos intercambiaveis, pois dizem respeito a uma situacéo
gue ainda nos anos 20 ndo havia se realizado de fato. No entanto, esse “modernismo” possui
uma histdria, e se no inicio do século ainda ¢ uma “ideia fora do lugar”, ao longo dos anos ele

se ajusta a sociedade que se desenvolve.

Essa “moderna tradi¢do cultural”, no dizer do autor, ganhou com a transformacao e o
desenvolvimento da sociedade, contornos ideolégicos cada vez mais nitidos, no sentido de
refor¢o da ordem estabelecida. Dira Ortiz, “moderno como tradi¢do, mas ndo enquanto
tradi¢do da ruptura”, para em seguida concluir que a “modernidade brasileira €, neste sentido,
acritica”. Conclusdo que resultou de uma andlise sobre a produgdo cultural nos anos 40/50,
momentos de incipiéncia de uma sociedade de consumo, e nas décadas de 60/70, definidas

pela consolidacdo de um mercado de bens culturais.

Ortiz realizou um levantamento amplo de dados sobre a expansdo do mercado de bens
culturais, ligado a producédo de livros e de discos, a publicidade, ao radio e a televisdo no
Brasil para assim, poder discorrer sobre o ponto central do trabalho: a discussdo sobre a
indUstria cultural. O sociélogo mostra, apoiando-se na analise dos frankfurtianos, que apesar
da multiplicacdo dos empreendimentos culturais de cunho empresarial, ocorrida nos anos 50,
ndo se pode falar ainda da existéncia de uma industria cultural efetiva, operando no interior de
uma sociedade de massa. Falta a esses empreendimentos tragos caracteristicos da industria da
cultura, como o caréater integrador e a ideia de um centro. O que explica, em certa medida, a
atitude dos intelectuais, no p6s-30, em relacdo ao Estado. Frente a uma inddstria cultural
embrionaria, eles se voltam para o Estado, por reconhecé-lo como o espago privilegiado por
onde passa a questdo nacional. E isto vale tanto para os que 0 apoiaram no regime de Vargas,

como para o0s isebianos que o criticaram.

A industria cultural se consolida nas decadas de 60 e 70. Sua materializacdo € o
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resultado da articulagdo dos interesses do Estado com o avango de uma nova racionalidade

empresarial nos setores de producao cultural, notadamente na televisao.

Segundo Ortiz, o Estado promove a modernizacdo acelerada da sociedade apesar de
suas caracteristicas autoritarias e repressivas, 0 que teve uma repercussao no campo da
cultura. A censura atinge pecas de teatro, filmes, mas ndo a industria do livro*. O que a
censura interdita sdo producgdes culturais localizadas, e ndo a cultura em sua totalidade, pois o

Estado tem interesse em incentivar as atividades culturais.

A colaboragéo proporcionada pela televisao entre o regime militar e a ampliacdo dos
grupos privados possibilitou a concretizagdo de objetivos comuns tanto do sistema televisivo,
como do Estado militar, referentes ao projeto de “integracdo nacional”. O resultado foi a
constituicdo de uma “nagdo integrada”, que interligou, de maneira definitiva e irreversivel, os
consumidores até entdo dispersos. A padronizacdo da producdo cultural, viabilizada pela
constituicdo de um centro de legitimacdo e de irradiacdo, modificou profundamente os

conceitos de nacional e de popular.

Os meios de comunicacdo de massa definem o que é nacional e o que é popular a
partir da logica de mercado. A audiéncia, indicio seguro e “cientifico” da popularidade de um
bem cultural, torna-se o critério definidor do popular. Destarte, o pardmetro para se avaliar a
producdo cultural ¢ o mercado. A nocao de “internacional-popular” € criada entdo, por Ortiz
para analisa-lo. A consolidacdo de uma sociedade moderna no Brasil reorienta, no seu
entender, a cultura brasileira, na medida em que ela “passa a integrar o mercado ajustada
agora aos padrdes internacionais. A penetracdo de um produto como a telenovela na América
Latina, e em varios paises da Europa, aponta para uma direcéo, a de passarmos da defesa do
nacional-popular para a exportagdo do ‘internacional-popular’”. (ORTIZ, 2006, p.205). A
importancia deste estudo reside em revelar que a discussdo sobre a producdo cultural
brasileira passa hoje necessariamente pela sua relagdo com a industria cultural e com o
mercado. Producdo e consumo sdo faces de uma mesma realidade, regidas por uma logica

especifica, cuja referéncia central é o mercado.

* Sobre a IndUstria Editorial Brasileira ver dissertacdo de mestrado de Gilberto Barbosa Salgado, citado em O
Livro no Brasil de Laurence Hallewell, cujas informacdes bibliogréaficas completas se encontram no final desta
dissertacéo.
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No livro Mundializagéo e Cultura (2007) a emergéncia de uma sociedade global é a
proposicdo central, onde aborda o tema ndo s6 no aspecto socioldgico, mas também nos

classicos da antropologia, da ciéncia politica, da historia e da filosofia.

O argumento central do texto de Ortiz inicia-se com uma observacao critica quanto as
ciéncias sociais contemporaneas e, em especial, a antropologia. Para o autor sendo a
globalizacdo “um fendmeno emergente, um processo ainda em construgdo (...) se choca com
boa parte da tradigdo intelectual existente” (ORTIZ, 2007, p.15-21). Como Williams,
menciona na origem dessa tradi¢do intelectual uma maneira de pensar que permitird
compreender a humanidade como um conjunto, uma somatoria de identidades particulares,
nacionais. Pensamento este que segundo o autor, serd completamente oposta ao iluminismo
universalista, ja que a “cultura existiria apenas no plural, enfoque antagbnico a visao

abrangente do iluminismo” (Idem, p. 20).

As nacionalidades surgiriam simultaneamente a essa maneira de pensar com suas
territorialidades homogéneas, providas de identidades politicas, econémicas e culturais. Ortiz
afirma que elas sdo um produto recente, resultado de uma historia, da construgdo de simbolos
nacionais (bandeira, hinos) e, especialmente, das linguas nacionais. As ciéncias sociais
estariam calcadas nesse modelo territorializado de pensar a sociedade, e isso as tornaria
insensiveis para perceber 0s processos contemporaneos de construcdo de uma cultura e de
uma sociedade global, desterritorializada. Para o autor a antropologia estaria mais proxima

dessa maneira de pensar.

Ortiz constréi em sua argumentacdo um quadro globalizado através de inumeros
exemplos empiricos e de um amplo apoio documental. Para mostrar a ruptura com o periodo
“pré-sociedade-mundo” utiliza a histéria da lanchonete McDonalds e o invento do
microcomputador. Introduz ainda diferencas entre internacionalizacdo, que para ele se refere
simplesmente ao aumento da extensdo geografica das atividades econdmicas através das
fronteiras nacionais, e a globalizacdo que se diferencia da primeira porque se aplica a
producdo, distribuicdo e consumo de bens e de servigos, organizada a partir de uma estratégia

mundial, e voltada para um mercado mundial.

Para definir a especificidade da eépoca que atravessamos, Ortiz escolhe os termos

“modernidade radicalizada”, ou “alta modernidade”. Uma das especificidades desta época é a



40

perda de sentido da ideia de centralidade, do externo e do interno. O autor escolhe a
alimentac&o, um assunto caro aos antropologos, para demonstra-lo. E aqui que o McDonalds
assume um papel de protagonista na americanizagdo da cultura mundial, observando, porém,

que:

as relacOes sociais mundializadas exprimem a estrutura interna de um
processo mais amplo. Entretanto, a emergéncia desta modernidade
centripeta, na qual fica dificil localizar a centralidade das coisas, nao
significa auséncia de poder, ou a sua partilha em termos democréticos.
Pelo contrario, as relagdes de autoridade, ao se tornarem
descentralizadas, adquirem outra abrangéncia. A civilizacdo mundial,
a nos situar em outro patamar da histéria, traz com ela desafios,
esperangas, utopias, mas engendra também novas formas de
dominacdo. Entendé-la € refletir sobre as raizes de nossa
contemporaneidade. (ORTIZ, 2007, p.104).

“Refletir sobre a mundializacdo da cultura ¢ de alguma maneira se contrapor, mesmo
que ndo seja de forma absoluta, a ideia de cultura nacional” (Idem, p.116), é o que diz Ortiz
para mais adiante, numa franca perspectiva evolucionista, afirmar que a dimensdo global
supera o aspecto nacional. Os grandes responsaveis por essa cultura-mundo sdo 0s homens de
negocios, os executivos globais, os homens de marketing, os administradores globais, 0s

managers globais, em suma, o que ele denominard, “intelectuais das grandes corporagdes”.

Nesta perspectiva, se para Williams cultura também pode ser conceituada como
diferentes modos de vida, a globalizacdo poderia ser uma forma de reducdo da diversidade
cultural. No entanto, quando o autor diz que “o local ndo esta necessariamente em contradicao
com o global, pelo contrério, encontram-se interligados™ (Idem, Ibidem, p.181), acrescentado
em seguida, numa espécie de compensacdo para aquela antropologia tdo criticada no inicio da
obra, que “¢ tempo de entender que a globalizagdo se realiza através da diferenciagdo” (ldem,

Ibidem, p.181) da a entender que esta ndo extinguira as diferencas.

No que se refere a legitimidade, Ortiz ressalta que 0s soci6logos possuem a tradicdo e
as artes como referéncias para tratar a cultura, ambas vistas como suas fontes, estabelecendo

tipos diferenciados de dominagao:

Tradicdo e artes surgem, assim, como esferas especificas da cultura,
congregando um conjunto de valores que orientam a conduta,
canalizando as aspiracfes, 0 pensamento e a vontade dos homens. A
tradicdo procura paralisar a histdria, invocando a memoria coletiva
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como instituicdo privilegiada de autoridade — ‘os costumes existem
desde sempre’. As artes contemplam a sociedade de uma outra
maneira. Elas sublinham a existéncia de um universo culto, ‘superior’,
habitado pela educacdo, sentimento de fruicdo artistica. (ORTIZ,
1994, p.183)

Para o0 autor, a autonomia das artes s6 se deu quando as tradi¢des populares entraram
em conflito com as sociedades industrializadas. Até entdo, o artista dependia materialmente
daquele que o sustentava. A modernidade reformula este quadro fazendo surgir o artista
enquanto individuo livre capaz de escolher seus temas e sua linguagem e uma esfera
autobnoma da arte enquanto tal. “Os julgamentos politicos, religiosos, ou comerciais
(antagonismo entre os romanticos e a literatura de ‘massa’, o folhetim) sdo substituidos por

critérios exclusivamente estéticos.” (ORTI1Z, 2007, p.185-186).

Esta autonomia possibilita a criagdo de uma nova instancia de legitimidade cultural.
Legitimidade que se associa a uma determinada classe social. A autoridade da esfera artistica
é, simultaneamente, estética e social. Muito do debate sobre ‘cultura burguesa x cultura
proletéria’, ‘cultura erudita x cultura popular’, ‘bom gosto x massifica¢do’, apesar da redugao
que essas polaridades induzem, resulta da vinculacdo da cultura a um tipo especifico de
dominacdo. Ortiz cita entdo pressupostos de Bourdieu como 0s museus e as escolas, espacos
de transmissdo de um saber legitimamente consagrado e onde os individuos podem ser
hierarquizados como sendo ‘mais’ ou ‘menos’ cultos, pois a esfera erudita serve como escala
em relacdo a qual os gostos e as pessoas sdo aferidos. “Concepgao de mundo que permite aos
individuos se distinguirem socialmente, mas que encobre um mecanismo profundo de

discriminagdo.” (Idem, p.186). Sobre esta distin¢do exemplifica:

Um operario consegue discernir entre alguns nomes de pintores
famosos, como Picasso, mas sem compreendé-los realmente na
natureza de suas obras. Ele reconhece um signo (veiculado pela escola
e pela midia), sem conhecé-lo propriamente. J& os membros das
classes superiores possuem capital cultural para tanto. Eles podem,
inclusive, discursar sobre as fases da vida de um pintor, o cubismo em
Picasso, demonstrando a familiaridade e a competéncia cultural que os
caracteriza. (Idem, Ibidem, p.187).

Ortiz questiona a Sociologia da Cultura, quando ela afirma que tudo se passa como se
a autonomizagdo do mundo das artes fosse um fenémeno abrangente e universal. O autor cita
0 Brasil modernista para provar o contrario. Para ele seus poetas possuiram uma Visdo

desfocada da realidade brasileira quando buscaram promover um movimento radicalmente



42

novo através das vanguardas europeias. Ela encobria a existéncia de um pais provinciano que

se ajustava mal ao ideal esculpido:

O Brasil possuia ‘tradigdo’ em demasia. O processo de
industrializacéo era incipiente e a proposta de modernizacao, realizada
pelo estado, encontrava-se ainda no horizonte dos tempos (sO se
consolida nos anos 50). O modernismo ocorreu sem modernizagéo,
manifestando um hiato entre sua expressdo e a sociedade que lhe da
sustentacdo. (Idem, ibidem, p.187).

Para Ortiz, “os intelectuais brasileiros tinham apenas a inten¢ao de ser modernos.”

(ORTIZ, 2007, p.188).

Ortiz sustenta que a maior parte do planeta sempre foi ‘p6s-moderna’ e cita os casos
latino e norte-americano, que do ponto de vista de uma histéria global ndo tiveram o universo
artistico consolidado como fonte legitima de vida cultural. Sendo assim ndo passou por uma
etapa ‘moderna’ onde as artes ditariam as normas de producdo cultural. O autor acrescenta
ainda, que a maior parte do planeta sempre foi “‘pds-moderna’, pois tal ideal jamais se
realizou. Por isso as hierarquias entre ser ‘culto’ ou ‘inculto’ ndo podem ser aquelas sugeridas
pela realidade européia.” (Idem, p.191). Neste sentido apesar de considerar 0s mecanismos de
distingdo apontados por Bourdieu reais, acredita que incidem sobre outra matéria cultural.
Para Ortiz, 6pera, musica classica, literatura, pintura ndo sdo formas dominantes e universais

de disting&o social.

Pensar desta forma levara o autor a dizer que a tradicdo e as artes ndao se configuram
como padrbes mundiais de legitimidade e sugerira a lingua e a alimentagdo como 0s seus mais
novos padrdes. Os argumentos que os justificam sdo por serem globais, independentes das
historias peculiares a cada lugar, pela sua amplitude que abarca o planeta como um todo e por
expressarem um movimento sécio-econdmico que atravessa as nagdes e 0s povos. Sobre a
lingua cita o inglés que perdeu toda sua territorialidade original para se constituir em lingua
‘bastarda’, adaptada as ‘distor¢Oes’ que as culturas lhe aflige. E para explicar o poder de
legitimidade que impdem diz que:

As forcas simbolicas que determinam o mercado linguistico definem
aqueles que falam e os que escutam. O principio de autoridade se
reforca no momento em que a comunicacdo se realiza,
Paradoxalmente, nos encontramos diante de uma situacdo na qual as

pessoas apreciam o0 que ndo entendem. Elas escutam porque creem.
Isto €, a legitimidade do inglés é tal, que nesses casos ele prescindiria
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do entendimento daqueles que o empregam. (Idem, Ibidem, p.193)

Sobre a alimentacdo dird que os produtos e as maneiras de cozinhar se associam as
classes sociais. Os utensilios utilizados, a maneira de se conduzir & mesa tornam-se sinais de
distingdo social. A legitimidade destes objetos fundamenta uma maneira de viver que segundo
o autor temos a tendéncia de considerar como “europeia”’, mas que no fundo traduz a

abrangéncia e a autoridade de uma “modernidade-mundo”.

Concluindo, Ortiz dira que “a modernidade-mundo traz em seu bojo uma hierarquia de
gostos de inclinagcOes estéticas. Mas nem a tradicdo, nem as artes sdo as forgas estruturantes
deste ‘campo cultural’ mundializado.” (ORTIZ, 2007, p.211). O autor explica que a
mobilidade, caracteristica da vida moderna, é que tornou-se sinal de distin¢do. Cita entdo,
estudos sobre as praticas culturais dos franceses que demonstraram que ja ndo sao os valores
‘classicos’ que organizam a vida cultural, mas, o que alguns autores chamam de ‘cultura de
saidas’:

A arte de viver ndo toma mais como referéncia a ‘alta’ cultura, mas os
tipos de ‘saidas’ realizadas pelos individuos — ir ao concerto de rock, a
opera, aos restaurantes, ao cinema, ao teatro, viajar de férias. A
oposi¢ao ‘cultura erudita’ x ‘cultura popular’ ¢ substituida por outra:
‘0s que saem muito’ X ‘0s que permanecem em casa’. De um lado os
sedentarios, que veem televisdo quase todo o tempo, e deixam o lar

apenas para trabalhar. De outro os que ‘aproveitam a vida’. (ldem,
p.211).

Sendo assim, a frequéncia e a intimidade com o mundo das artes deixam de ser vistos

como sinal de distingdo.

Ortiz busca nos trabalhos aqui estudados uma maneira “globalizada” de abordar os
temas culturais, tanto no que se refere a inddstria cultural, quanto quando trata
especificamente da cultura brasileira. Para uma visao focada em iniciativas nacionais buscou-
se referéncia em Lia Calabre, Sérgio Miceli e Gilberto Barbosa Salgado, cujos ensinamentos

sobre politicas publicas de cultura sdo no proximo subtopico, fontes de reflexao.
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1.2.3. Politicas publicas de cultura no Brasil

O Ministério de Assuntos Culturais da Franca, criado em 1959, se tornou marco e
referéncia internacional na institucionalizacdo do campo da cultura. Lia Calabre, no artigo
Politicas Culturais no Brasil: balanco e perspectivas® (2007), cita o estudo de Philippe
Urfalino sobre a “invengdo da politica cultural da Franga” onde o autor chama a atencédo para
o fato de que as politicas culturais evoluem a partir do somatorio de acdes dos segmentos
administrativos, dos organismos em geral e dos meios artisticos interessados e acrescenta que
para a elaboragdo de politicas culturais deve-se partir da percep¢do da cultura como bem da
coletividade.

Para Calabre, para uma agdo se tornar uma politica cultural deve reconhecer a
existéncia da diversidade de publicos, com visdes e interesses diferenciados que compdem a
contemporaneidade. AcBes na area da cultura com visdo limitada ao acontecimento episodico,
ao evento, inclusive por muitos dos gestores da area publica diminuem o alcance das politicas.
“Qualquer processo de gestdo requer diretrizes, planejamento, execucdo e avaliacdo de

resultados, e com a cultura ndo ocorre diferente.” (CALABRE, 2007).

Politicas publicas tém que apresentar coeréncia entre o que se diz buscar e as a¢les
postas em préatica e seus projetos ndo podem ser abandonados a cada nova administracao,
gerando um ciclo continuo de desperdicio de recursos e de trabalho. A sugestdo de Calabre, €
que nesse processo de construcdo de politicas de longo prazo haja envolvimento dos agentes
atingidos por tais politicas:

O pais vive hoje um movimento continuo de construcdo de projetos
coletivos de gestdo publica nas mais variadas areas. Sdo cada vez mais
atuantes os conselhos que contam com a participacdo efetiva da
sociedade civil. Os produtores, 0s agentes, 0s gestores culturais, 0s
artistas, o publico em geral, também vém buscando formas de
participar e de interferir nos processos de decisGes no campo das
politicas publicas culturais. Ressurgem movimentos de valorizagéo
das manifestacOes culturais locais que incentivam tanto a redescoberta
dos artistas da comunidade, como de novas formas de producdo
artistico-culturais. Aumentam as demandas por uma maior formacao e
especializacdo dos agentes culturais locais em todos os niveis, do
artesdo aos responsaveis pelas atividades burocraticas, que devem
implementar seus projetos buscando uma autonomia cultural. (Idem,
2007).

> Artigo apresentado no 11l ENECULT — Encontro de Estudos Multidisciplinares em Cultura, realizado entre os
dias 23 a 25 de maio de 2007, na Faculdade de Comunicagdo/UFBA, Salvador — Bahia — Brasil.
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Para finalizar sua percepgdo sobre as politicas culturais a estudiosa defende que a
“funcdo da elaboracdo de politicas publicas na area de cultura deve ser a de garantir plenas
condicdes de desenvolvimento da mesma. O Estado nao deve ser um produtor de cultura, mas
pode e deve ter a funcdo de democratizar as areas de producdo, distribuicdo e consumo.”
(CALABRE, 2007).

O sociologo, professor titular da Universidade de Sao Paulo e um dos fundadores do
Instituto de Estudos Econdmicos, Sociais e Politicos de S&o Paulo (ldesp), Sérgio Miceli, €
referéncia obrigatoria quando se pretende estudar politicas publicas de cultura no Brasil.
Discipulo de Bourdieu e influenciado por Fritz Krause, Ringer e Raymond Williams tem sua
tese de doutorado, Intelectuais e Classe Dirigente no Brasil, como trabalho “interessante”,
como afirmou em entrevista: “Eu acho que nele estd tudo. Dou atengdo ali, de forma
balanceada, a todas as dimensdes que acho importantes: a institucional, a sociabilidade, a
sexualidade, a definicdo de género. A vida intelectual tem uma energia propria.” (Miceli in
BASTOS, 2006, p.231). Sendo assim, seguindo o gosto do autor toma-se o livro Intelectuais a
Brasileira (2001), além de Estado e Cultura no Brasil (1984), como estruturas basilares do

tema em questao.

Os intelectuais da area social tém o privilégio de estudar todas as relagdes da nossa
sociedade e normalmente sdo cotados para esclarecer diversas questdes que estdo longe do
entendimento do senso comum. Uma dessas questdes € a relacdo de poder e ndo raro, vé-se
um intelectual na midia ou em diversas formas de apresentacdo publica dissertar sobre as
dificeis questBes politicas que fazem parte do nosso cotidiano. E dessa apresentacdo, a
maioria das pessoas sdo seduzidas pelo discurso do intelectual que normalmente se mostra
desvinculado do poder e vinculado somente com as ideias. As vezes esse poder de seducéo

chega ao ponto das pessoas verem no intelectual o “salvador da patria”.

Porém, até que ponto os cientistas sociais estdo “livres” e desvinculados das relacdes de
poder e dominacdo? Ateé que ponto o proprio conhecimento ndo é usado como forma de
sucumbir um adversario em disputas ideoldgicas e académicas? Até que ponto os sociélogos e

filosofos estdo vinculados ao Estado?

Esses questionamentos, aqui apresentados, foram antes levantados por Sérgio Miceli e
0 intuito de respondé-los deu origem ao livro Intelectuais a Brasileira (2001), onde o autor

analisou as formas de cooptacdo dos intelectuais pelo Estado e provou através de excelente
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levantamento histdrico que os pensadores brasileiros estdo diretamente vinculados as relagdes

de poder.

O periodo que os estudos de Miceli abrangeu vai de 1920 a 1945, e através de sua
analise histdrica pode tratar das relacdes entre os intelectuais e a classe dirigente brasileira e
das estratégias usadas para se alcancar posicdes em setores publicos e privados. Assim, para
Miceli, os principais setores em expansdo no ambito do mercado de trabalho no qual
concorriam os postulantes as carreiras intelectuais foram: 1) as organizagdes partidarias e as
instituicOes culturais dependentes dos grupos dirigentes de S&o Paulo, bem como as frentes de
mobilizacdo politica e ideoldgica em que se refugiaram inumeros intelectuais até entéo
vinculados a oligarquia; 2) o mercado do livro, cujo florescimento resultou da constituigdo de
um novo publico composto de funcionérios, profissionais liberais, efetivos das carreiras
docentes, empregados do setor privado etc., grupos cujo tamanho e importancia tendiam a
aumentar cada vez mais em funcdo da industrializacdo e da urbanizacdo; 3) e por fim, o
servico publico, no qual uma quantidade apreciavel de postos foi entregue aos intelectuais,

escritores e artistas.

Sérgio Miceli detectou a participacdo ideoldgica dos intelectuais na politica do pais
demonstrando a forte ligacdo destes com organizacdes partidarias onde podiam ndo sé
produzir conhecimento, mas participar efetivamente da politica brasileira. Analisou a relacao
do mecenato e percebeu que o “Intelectual a Brasileira” é um personagem saido das elites que

se deixa cooptar pelo poder do estado.

Ao refletir sobre o pensamento de Miceli outras questfes vém a tona, principalmente
quando se trata dos “primos pobres” que eram os intelectuais desprovidos de renda familiar
que lhes permitissem viver de arte e conhecimento. Nesse caso convém analisar (aqui de
forma ndo tdo profunda) como se deu a distribuicdo de bens simbdélicos no Brasil, pois ser
intelectual naquele periodo era uma questdo muito maior que a vocagdo, nem todos estavam
em contato com o capital cultural necessario para se tornar um artista e isso devido as

condicGes elitistas da nossa sociedade que perduram até hoje:

(...) as profissdes intelectuais constituem um terreno de refugio
reservado aos herdeiros das familias pertencentes a fracdo intelectual
e, em particular, aos filhos das familias em declinio. Esses ultimos,
tendo podido se livrar das ameacas de rebaixamento social que
rondavam os seus, tiveram a oportunidade de se desgarrar de seu
ambiente de origem e, a0 mesmo tempo, de objetivar com seus
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escritos essa experiéncia peculiar de distanciamento em relacdo a sua
classe. Em suma, ndo se podem dissociar as disposi¢Ges favoraveis ao
trabalho intelectual das experiéncias sociais que moldaram tais
disposicdes. (MICELLI, 2001, p. 82).

Miceli, ndo tratou de forma profunda dessa questdo, o cerne de sua analise esta na

associagédo dos intelectuais por parte do Estado e como estes se deixavam cooptar:

Observe-se que quase toda literatura brasileira, no passado como no
presente, € uma literatura de funcionarios publicos. Nossa figura
maxima, aquela que podemos mostrar ao mundo [...] foi um diretor
geral de contabilidade do Ministério da Viacao, Machado de Assis [...]
(DRUMOND in MICELLI, 2001, p. 196).

Para o autor, os intelectuais de maneira geral se encontram a mercé das relacGes de

poder:

Pois &, os intelectuais adoram dizer que nao tém compromisso com
nada, a ndo ser com as ideias. Mas isso ndo € verdade, como € possivel
verificar até mesmo dentro das universidades. Elas sdo atravessadas por
lutas terriveis pelo poder. Além disso, h& inimeros exemplos de
pessoas com projetos politicos mais ambiciosos que usam o sistema
intelectual para alcanca-los. A fronteira entre 0 mundo intelectual e o
mundo politico é muito porosa no Brasil, até mesmo porque figuras que
conseguem circular pelos dois mundos exercem um estranho fascinio
em nosso meio.®

Essa consideracdo leva a reflexdo sobre as dimensdes contagiantes do poder, que se
encontram em todas as relacdes sociais, até mesmo entre aqueles que vivem desnudando essas
relagdes. O intelectual ndo esta “por cima da carne seca”, ndo estd em suas maos resolver as
mesquinharias sociais, até mesmo porque muitas vezes usam o conhecimento como arma de
guerra, independente de a arena ser um anfiteatro, os departamentos universitarios ou o
Estado.

Os estudos de Miceli sobre os intelectuais sdo extensos e abrangentes, e de acordo
com suas palavras, para pensé-lo se faz necessario indagar “como € possivel a vida
intelectual, como ela se viabiliza, como é a relacdo dos intelectuais dentro da vida intelectual”
(Miceli in BASTOS, 2006, p.246). Para Miceli, a vida intelectual tem uma dimenséo
intrinseca a sua producdo, por isto ressalta em seu trabalho a morfologia interna da atividade

literaria e artistica, as influéncias, a formacdo, o dialogo interno, a linguagem.

® Site Revista Veja Online (Visitado em Abril de 2009)
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Organizado por Miceli a partir de amplo tema desenvolvido em seminario de mesmo
nome no segundo semestre de 1982, na cidade de S&o Paulo, o livro Estado e Cultura no
Brasil foi construido através da reconstituicdo das comunicacdes realizadas no evento por

influentes personalidades envolvidas com as politicas culturais da época.

Antes, porém de abordar o tema do seminario faz-se necessario contextualizar o
periodo que analisaram. Gilberto Barbosa Salgado em sua dissertagdo de mestrado O
Imaginério em Movimento — crescimento e expansao da industria editorial no Brasil (1960 —
1994) (1995) o fez de maneira sucinta e objetiva. Para o autor, as relagdes entre Estado e
cultura no Brasil foram objetos de preocupacdo de intelectuais e da elite dirigente. Em sua
analise comeca por citar a primeira fase do governo Getulio Vargas, nas décadas de 30 e 40,
quando por intermédio de Gustavo Capanema, a frente do Ministério da Educacdo, e de
demais eruditos, o Estado manifestou a intengédo de intervir na cultura mesmo que sutilmente.
Ja na fase do ISEB nos anos 50, intelectuais como Hélio Jaguaribe ao identificarem como
problemas da cultura brasileira o verbalismo ornamental ou 0s tecnicismos sem consciéncia, a
falta de uma cultura auténtica e de um sistema educativo capacitado, apresentaram como
solugdo a “criacdo” de uma cultura voltada para o ocidente, onde se extrairia rendimentos da
crise da cultura e promover-se-ia a reforma da educacdo. No decénio de 60, anterior a
perseguicdo militar, Salgado lembrou a atuacdo dos Centros Populares e da Unido Nacional
dos Estudantes como influéncia ideoldgica de carater reformista que buscou uma “politica
para o povo”. No periodo pos 64 fez referéncia ao crescimento de um mercado de bens
simbolicos, motivado pela ampliacdo do consumo de bens culturais. Nesta mesma época,
movimentos culturais que solicitavam a elaboracdo de um Plano Nacional de Cultura
motivaram a criacdo da EMBRATEL (1965) e da EMBRATUR (1966) que indiretamente
interferiram no mercado cultural, contribuiram para o surgimento da EMBRAFILME (1969),
da TELEBRAS (1972), da FUNARTE (1975), do CONCINE e da RADIOBRAS (1976), da
SPHAN e do PRO-MEMORIA (1979), além da transformacdo do DAC em Secretaria de

Assuntos Culturais, em 1979.

Estado e multinacionais tornaram-se os grandes investidores no mercado e na cultura.
O Estado atuava como mantenedor da ordem na esfera cultural, e através da agéo da censura,
no periodo que compreende 1964-1980, vetava e promovia uma espécie de repressdo seletiva
0 que acarretou em consequéncias danosas para o mercado cultural. As a¢des do Conselho

Nacional de Cultura foram ideologicas quando reprimiam e isolavam iniciativas consideradas
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esquerdistas. Somente a partir de 1985, o Estado passou a pensar em incorporar a opinido de
intelectuais acerca da cultura com a criacdo do Ministério da Cultura que obviamente ja se

manifestavam a respeito do tema antes disto.

Mario Brockmann Machado foi um destes intelectuais, além de ser uma das principais
representacdes no seminario Estado e Cultura no Brasil. Machado teve como objetivo
principal em sua explanacéo, Notas sobre Politica Cultural no Brasil (1984), identificar uma
agenda para debates politicos e pesquisas académicas sobre politica cultural, dado a reduzida
atencdo oferecida por politicos e cientistas sociais as politicas publicas da area de cultura no
Brasil. Quando buscou ressaltar as politicas culturais existentes, esbarrou em 6rgéos gestores,
que mantinham poucas relacbes entre si, possuiam baixos orgcamentos, ndo construiram
diretrizes claras no que se refere & intervengdo do Estado na &rea cultural e/ou eram
desprovidos de ideologias, democraticamente aceitaveis, que pudessem legitimar suas acoes.
Problemas como estes resultaram em agéncias de fomento que se restringiram a duas
caracteristicas fundamentais: atuacdo clientelistica que limitou-se a atender as demandas de
publico préprio da area artistica, em geral tendo como objetivo apenas destinar recursos para
determinado projeto cultural; e seu carater assistencial que tendiam a apoiar atividades que,
por varias razdes, encontrariam dificuldades para sobreviver no mercado da inddstria cultural
como por exemplo o teatro, a Gpera, a danc¢a, o circo, a musica de concerto. Ainda assim,
apesar da auséncia de uma politica cultural definida por parte do Estado e de uma estrutura
organizacional hierarquica, constatou que o saldo da acdo dessas agéncias ndo era desprezivel.

Machado reconhece a industria cultural, projeto engendrado e implementado por
empresas privadas, como um projeto cultural em execucdo na época. Pondera sobre questdes
delicadas que sua legalizacdo pelo Estado pudesse repercutir no futuro, por de um lado existir
o temor de que uma politica cultural, que fosse além da pratica em execucdo, colocasse em
perigo a liberdade de criacdo, deixasse de fomentar e passasse a dirigir o processo cultural. E
de outro lado, a auséncia de acOes estatais tendentes a regular o mercado acarretaria a
reproducéo das grandes desigualdades que caracterizam este mesmo mercado. Para Machado,
qualquer reorientacdo de profundidade nas agéncias de fomento da area de cultura deveria
questionar-se sobre como se posicionar ante uma sociedade crescente de massa e dotada de
uma forte industria cultural, sem querer competir isoladamente com esta industria, e sem

recusar a sua realidade, voltando-se para o passado na busca idealizada de um patriménio
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historico e artistico “nacional”.

Como exemplo de tentativa de uma politica organica, Machado citou como mais
importante, a busca pela formulagio de uma politica cultural centrada na defesa do chamado
“patrimonio historico e artistico nacional”, uma politica cultural que procurasse recuperar e
conservar o passado, sendo, portanto literalmente conservadora. Assim, questionou se esta
preservacdo da cultura ndo se limitava apenas ao que se referia as elites, aos setores
dominantes e aos vencedores da historia. Condenou com isto, um retorno ao conceito
restritivo de memdria nacional e afirmou que ele deveria ser ampliado, para incorporar a
memoria dos dominados, a cultura popular, a historia dos vencidos e esquecidos. Machado
ndo acreditava que uma politica cultural pudesse ter como objetivo a conservacdo do passado,
mas sim a ampliacdo do espaco de criacdo no presente, o alargamento dos canais de acesso
aos processos de producdo, circulacdo e consumo de bens culturais. Afirmou também, ser
preciso respeitar e promover ndo a visdo idealizada de uma suposta identidade cultural, mas

sim a pluralidade cultural enraizada na grande diversidade social, regional e ética do pais.

Para finalizar sua explanacdo e colaboracdo por uma politica cultural eficiente,
Machado sugeriu questdes para debate que poderiam contribuir nesta busca e chamou, como
Bourdieu, para a éarea académica, independente de qualquer panorama politico, a
responsabilidade para a realizacdo de pesquisas e estudos concretos sobre o assunto, sob pena

de continuar a repetir, enfadonhamente, postulados teoricos sobre Estado e Cultura.

A explanacdo de Miceli, neste mesmo seminario, denominada O Processo de
“Construgdo Institucional” na Area Cultural Federal (Anos 70) (1984)descrita no mesmo
livro, resultou de uma minuciosa pesquisa sobre o desenvolvimento e incentivo a cultura nos
anos 70. Nela o sociélogo tracou a cronologia da politica cultural brasileira do inicio da
gestdo do MEC por Jarbas Passarinho de 1969 a 1973, passando por Ney Braga/Euro
Branddo, de 1974 a 1978 e culminando com Eduardo Portela em 1979. Neste periodo foram
criados - alguns ja citados anteriormente - a Empresa Brasileira de Filmes (EMBRAFILME),
0 Conselho Nacional de Direito Autoral (CNDA), o Centro Nacional de Referéncia Cultural
(CNRC), a Fundacdo Nacional de Arte (FUNARTE), o Conselho Nacional de Cinema
(CONCINE), a Secretaria de Patriménio Historico e Artistico Nacional (SPHAN), a
Fundagdo Nacional Pro-Memoria, além de serem feitas reestruturagcbes no Instituto de

Patrimonio Historico e Artistico (IPHAN) e realizados Encontros e Seminarios que tinham a
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cultura como tema.

Atraveés de entrevistas e de analise documental, a pesquisa mostrou que diversas mudangas
doutrinrias e programaticas vinham ocorrendo dentro da burocracia cultural federal durante o
regime militar, embora o que mais tenha marcado a época na memoria de artistas e
intelectuais tenha sido o autoritarismo, a repressdo e a censura. De acordo com o texto, o
periodo foi prospero em termos ndo s6 de construgdo institucional, com a criagdo, fuséo e
separagdo de entidades na &rea cultural do MEC, como também em termos de um acréscimo
nos recursos financeiros disponiveis. Pode-se entdo perceber que apesar de ainda escassas as
iniciativas realizadas na época do estudo de Miceli podem ter contribuido para realizacbes na

area de politicas publicas futuras.

Em outro artigo de Sergio Miceli, Teoria e Pratica da Politica Cultural Oficial no Brasil
(1984), apresentado no mesmo seminério, o autor trata de questdes como a da presenca do

Estado nas atividades culturais. Presenca na maioria das vezes timida:

deixando a cargo da empresa privada as melhores oportunidades de
investimento e faturamento no campo da producdo cultural” (...) Cabe
aos grandes empreendedores particulares explorar as oportunidades de
investimento naquelas atividades e frentes de expansdo capazes de
assegurar as mais elevadas taxas de retorno sobre o capital, tais como
os fasciculos, a televisdo, as estagdes de radio FM, discos, as fitas
cassete ou 0 video cassete destinado aos modernos meios de
comunicacdo eletronica. Os responsaveis pela iniciativa publica na area
cultural se incumbiriam, entdo, das tarefas defensivas de protecdo e
conservacdo do acervo historico e artistico ‘nacional’ ja indexado como
material ‘museologico’, bem como daqueles géneros e eventos
culturais que sO6 conseguem se reproduzir as custas da protecdo
governamental, como, por exemplo, a épera, o balé classico, o teatro
declamado, a masica erudita, e assim por diante. (MICELI, 1984, p.99-
100).

As instituicBes publicas federais tinham como elemento propulsor do trabalho cultural

uma postura eminentemente patrimonial que se voltava:

quer para a restauracdo de monumentos de ‘pedra e cal’ e obras de arte
do passado (PCH, IPHAN, SPHAN, ETC.), quer para a ‘conservagao’
de algumas atividades artisticas (artes plasticas, musica erudita, etc.),
quer para a ‘indexa¢do’ de elementos materiais e outros associados as
manifestagdes populares (folclore), quer enfim para a ‘protecao’
material e institucional de produtores cujas atividades vém perdendo
terreno no mercado de bens culturais (teatro, cinema)” (Idem, p.102).
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Devido ao declinio de publico para tais atividades e as despesas de consumo cultural,
ndo s6 no Brasil, mas também nos Estados Unidos e na Europa, se concentrarem na aquisi¢do

de ‘maquinas culturais’ (televisdo, radio), as atividades artisticas que dariam prejuizo:

passaram a ser subvencionadas pelo poder publico, fazendo com que o
montante mais elevado de recursos canalizado para a area cultural seja
alocado a servigos incumbidos do trabalho de preservagéo e
restauracdo do legado historico e artistico. (Idem, Ibidem, p.103-104).

Miceli analisou o documento-sintese Politica Nacional de Cultura (1975) elaborado
durante a gestdo Ney Braga:

Dentre as diretrizes desta politica, a postura de salvaguarda do
‘patrimonio histérico e artistico’ configura a Unica esfera de atividade
dos Orgdos e agentes do poder publico. A nocdo de patrimdnio envolve
tanto o acervo associado a historia dos grupos dirigentes como as
tradicdes e costumes das classes populares, definidas como folclore
populario. (MICELLI, 1984, p.106).

Os organismos publicos devem abranger prioritariamente sua atuagdo em dois campos:

(...) os diversos géneros e atividades da chamada cultura legitima, que
constituem, em ultima instancia, o que se entende por ‘patrimdnio
historico e artistico’ e, (...) o espectro diversificado de manifestagdes
legado pelas classes subalternas, ou melhor, ‘patriménio’ ‘menor’
deixado pelas classes populares (o folclore). (Idem, p.107).

A gestdo Portela lidou com pares conceituais idénticos, mas com sinais trocados:

Haveria, de uma parte, aquelas atividades que constituem o campo da
‘cultura de elite’, destinadas a fruigdo dos segmentos educados e, de
outra, quaisquer praticas ou formas de expressdo associadas aos
estratos de baixa renda, destituidos de trunfos materiais, educacionais
ou politicos. (Idem, Ibidem p.107).

A diferenga ¢é que ao invés da énfase recair sobre a meta ‘patrimonial’, a orientacdo em
pauta privilegiou as manifestagdes contemporaneas das classes populares valendo-se das

expressoes ‘cultura da sobrevivéncia’ ou ‘cultura de subsisténcia’.

Importantes também foram as palavras de Gabriel Cohn, transcritas através do artigo A
Concepcao Oficial da Politica Cultural nos Anos 70 (1984), onde o autor procurou discutir a
persisténcia de certos temas e propostas relativas a concepcao oficial da politica cultural e as
mudancas que eles sofreram ao longo da década de 70 no Brasil:

Num esbogco de padronizagdo, a primeira metade da década seria
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caracterizada pela elaboracdo de propostas programaticas mais
abrangentes, mas com escassos efeitos, e 0 periodo subsequente se
caracterizaria pela diversificacdo e redefinicdo dos temas relevantes,
numa oOtica mais operacional e cada vez mais propriamente politica, e
pela renovacao institucional, iniciada pela criacdo da Funarte em 1975.
(Cohn in MICELLI, 1984, p.87).

O texto de referéncia nesse periodo é o documento sobre a Politica Nacional de
Cultura, ja citado na explanacdo de Miceli. Mas é importante salientar que em 1973 foi
divulgado e retirado de circulagdo logo em seguida, um plano intitulado Diretrizes para uma

Politica Nacional de Cultura:

As ‘diretrizes’ de 1973 partem de uma caracterizacdo muito ampla de
cultura, vista como a ‘somatdéria das criacdbes do homem no
prosseguimento da obra da propria criacdo’ e da qual ‘todos participam
todo o tempo’ (...) Da ideia da participacéo indiferenciada na formacao
e desenvolvimento da cultura extrai-se a exigéncia de ‘justica social’,
de que ‘seus beneficios sejam acessiveis ao cidaddo comum e este
adequadamente adequado para usufrui-los’, mesmo porque ‘ndo sio
mais admissiveis 0s conceitos que situam a cultura como produto da
criatividade das elites e seu patrimdnio’. Ou seja, a participagdo na
formacdo da cultura € universal e ndo-problemética, mas o acesso aos
resultados € diferenciado e problematico, e suscita a necessidade de
uma intervencdo educativa no ambito do ‘cidadao comum’. (...) o
documento define a cultura brasileira como ‘aquela aqui criada ou
resultante da aculturacdo, partilhada e difundida pela comunidade
nacional. Importa em expressao brasileira de vivéncias brasileiras. (...)
A questdo basica, portanto acaba sendo a da garantia da formacao de
uma ‘personalidade nacional forte ¢ influente’. (Cohn in MICELI,
1984, p.90).

Nas diretrizes, a conservacao do patriménio ja ndo era mais suficiente, era preciso
promover 0 seu constante acréscimo, para assegurar a cultura brasileira presenca influente no
ambito internacional e ampla capacidade de assimilacdo discriminativa dos contingentes

recebidos de outras culturas.

A politica proposta era composta de trés objetivos bésicos: a preservacdo do
patriménio, o incentivo a criatividade e a difusdo das criagcBes e manifestacbes culturais. Além
disto, sugeria medidas relativas a plena realizacdo de projetos especificos em favor da cultura

no Brasil. Sdo elas a:

criacdo de servicos nacionais de mdsica, artes plasticas, folclore;
criagdo do fundo nacional de desenvolvimento da cultura; criagcdo de
‘casas de cultura’ em centros de influéncia regional; colabora¢do com
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universidades; cuidados com monumentos particulares tombados; e
financiamento de projetos de natureza cultural. (Idem, p.91)

No que se refere ao documento sobre a Politica Nacional de Cultura (1975) seu

argumento basico:

ja ndo invoca as exigéncias da seguranca e do fortalecimento nacionais,
mas ¢ o de que ‘o desenvolvimento brasileiro ndo ¢ apenas econdomico,
mas sobretudo social, e dentro desse desenvolvimento social hd um
lugar de destaque para a cultura.” O argumento antielitista torna-se mais
matizado e ganha contornos utilitarios. (Idem, Ibidem, p.92).

Para Cohn, o tema geral do documento:

€ bem representativo de uma postura liberal-conservadora as voltas
com as exigéncias contraditérias da espontaneidade e da intervengdo
estatal, da modernizacdo e da conservacdo, do desenvolvimento como
meta e da preservacdo da cultura dos seus efeitos, da difusdo dos
resultados e da énfase na participacdo criativa. (...) Todos 0s pontos
dizem respeito ao apoio as diversas atividades culturais, dentro do
espirito manifesto em outro passo do texto, centrado nos termos
‘respeito’ (as diversidades regionais, a liberdade de criagdo) e
‘incentivo’. (Cohn in MICELI, 1984, p.93).

N&o existia, ainda segundo Cohn, na época da analise das Diretrizes para uma Politica

Nacional de Cultura e do Plano Nacional de Cultura esforgos comparaveis para:

delinear os contornos globais de uma politica nacional de cultura. (...)
Assim, mudancas reais podem ser detectadas ao longo da década. (...)
Passa-se da subordinacdo do processo cultural para a consideracdo da
sua dimensdo social. (...) se evita retomar as tentativas de elaboracédo de
propostas sistematicas setoriais para a cultura e enfatiza-se a exigéncia
de um projeto abrangente de desenvolvimento, no qual o processo
cultural tenha seu lugar. (Idem, p. 95-96).

Apesar de em muitos casos as a¢des de incentivo as politicas culturais na década de 70

fossem reduzidas, percebe-se através dos comentarios dos autores que o periodo pode ser

considerado relevante para iniciativas futuras. Nao deixando de salientar obviamente, o valor

do préprio seminario Estado e Cultura no Brasil para o estimulo a tais iniciativas.

O socitlogo que considera Bourdieu tdo importante quanto Adorno diz que a vida

intelectual constroi uma relagdo imaginaria com grupos dos quais se dizem representantes e

que na verdade sua missdo, ao invés disso, seria “a de desarrumar, de chacoalhar, colocar

novos elementos na mesa, fazer novos cardapios. Tém que ter imaginacdo! Qualquer que seja
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a atividade intelectual, ndo s6 a Sociologia.” (Miceli in BASTOS, 2006, p. 248). Dai a

importancia de Miceli em uma discusséo sobre politicas publicas de cultura e assim como ele

devem fazer os demais intelectuais e oferecerem novos cardapios.

Gilberto Barbosa Salgado através do ensaio Desigualdades Culturais e Modernidade

Periférica (2007), publicado na Revista Especiaria da Universidade Estadual de Santa Cruz

do Sul, Bahia, teve participacdo importante nesta dissertacdo por abordar politicas publicas de

cultura no Brasil. Nele, Salgado utilizou como argumento central o controle cultural que tem

como efeito a desigualdade cultural, a cada dia mais crescente na América Latina. Como

instrumentos para manté-los citou o que chama de “fossos culturais” e “mascaramentos

identitarios” que sdo exemplificados como:

a ambiéncia de rede articulada para impedir operacdes de selecéo e
discriminacdo de informacdes; a transicdo de uma cultura fortemente
transmitida por tradi¢des oralizadas, com heranga indigena, para uma
cultura eletrébnica — em poucas décadas — sem a demarcacao de uma
forte cultura letrada ou literdria; a midia, sobretudo a televisiva,
operando como um poder “rizomatico” (tal como postulou Deleuze) e,
em certo sentido, com tracos de invisibilidade’; o controle social do
lazer, da diversdo e do entretenimento em locais publicos, pela
incitacdo ao seu deslocamento para 0s mapas e trajetos da intimidade
doméstica; o consumo mesmerizado e com repeticGes miméticas e
caricaturadas de telenovelas; o teatro besteirol (inclusive em sua
variante teledramatlrgica) como estratégia de mercado pastichizada
face as grandes producdes classicas ou contemporaneas; 0 cinema
“virando as costas” as “inflexdes de estilo” que o celebrizaram
mundialmente, em nome de uma capitulacdo a velocidade e ao
acabamento plastico da estética hollywoodiana (inclusive estetizando
a violéncia e a miséria); o culto das celebridades e dos reality-shows,
confirmando a previsdo de Adorno de que a industria cultural vende a
igualdade de oportunidades para escolher uma sO starlet; a
onipresenca radiofénica e fonografica da mdsica sertaneja como uma
visada deformada das raizes da musica caipira, justaposta ao controle
mercadologico da inddstria fonografica sobre os grupos musicais que
emergiram (axé music, por exemplo), ou por copia dos padrdes norte-
americanos do estilo do hip-hop, do rap e do funk, porém com
operacdes ideologicas em suas letras de aberto desrespeito e
preconceito as mulheres, mencionadas como “vadias”, “cachorras” ou
“malvadas”; ou a proliferagio de magazines direcionadas a um
mercado de salde, corroborando um biopoder que se manifesta pela
medicamentalizacdo progressiva da sociedade, para gerenciar o risco e
a incerteza. (SALGADO, 2007).

" Grifo do autor.
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A desigualdade cultural, definida pelo autor, como t&o excludente quanto a de renda,
de escolaridade, de entrada no mercado de trabalho, de acesso ao ensino superior, de pobreza
e de miséria, de qualidade de vida, de protecdo a violéncia e a criminalidade, bem como das
demais mazelas que assolam o pais ndo deve ser tratada como “perfumaria”. Tal atitude so

aumentaria o “fosso” que o individuo precisa atravessar para alcancar a “cidadania cultural”.

No que se refere ao caso especifico brasileiro, a preocupacao de Salgado se manifesta
na passagem em poucos decénios da cultura oral para a cultura eletrénica sem a mediacdo da
cultura letrada o que acarretaria 0 aumento do nimero de jovens que ndao conseguem realizar

operacdes basicas algébricas e compreender e interpretar textos basicos. Para Salgado:

esse consumidor cultural pouco cogita que possa haver vida
alternativa ao Domingdo do Faustdo, as duplas sertanejas histridnicas
e desafinadas, aos best-sellers ao estilo da vez, isto €, com certa
incorporacdo pseudo-erudita da arte, ou mesmo a obras que
romanceiam livremente a vida de filésofos em que, como promete

certo titulo, terminam por ser literalmente “de chorar”. (SALGADO,
2007).

Salgado enfatizou no artigo que o consumidor cultural ndo é por estes motivos
“idiotizado” ou “mesmerizado” o tempo todo ou o faga por gosto. Sugeriu que isto aconteca
por ndo ter escolhas possiveis ou ndo consiga encontra-las, e que um bom comeco para que
alcance a “cidadania cultural” seria ser apresentado a novas alternativas culturais. E
necessario fornecer formacdo, pois ndo é facil compreender, gostar, inserir-se hum mundo
diferente sem ter quem nos “pegue” pelas maos. Atento, o socidlogo observou que 0s meios
de comunicagdo mesmo apresentando-se como ferramentas de controle social, preocupados
com seus dividendos e percebendo o tipo de consumidor cultural que surge no novo milénio,
vém procurando acrescentar qualidade em pelo menos parte do que oferece a seu publico, o
que evidentemente ndo supera a programacdo construida para facilitar a dominagdo do
publico como telejornais sem sequéncia ldgica, a exploracdo de diversidades e entretenimento
escapista, programas com ‘receituario hipocondriaco” e a fabricacdo de celebridades

instantaneas.

Sobre a leitura, suas formas de incentivo e sobre o leitor e sua relagdo com os livros, o
soci6logo pdde diagnosticar através de sua pesquisa de doutorado, publicada através do livro
Fabulacédo e Fantasia — o0 impacto da hipermidia no universo simbdlico do leitor (2005), o0s

sonhos, desejos e frustragdes dos que leem, além de sugerir que ser leitor na
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contemporaneidade € ser um agente de comunicagdo, capaz de se tornar um agente cultural
com possibilidades de exercicio de suas “vontades de poténcia” (SALGADO, 2005, p. 214).

A pesquisa coloca as tecnologias, em especial a internet, como um divisor de &guas
para aquele leitor que sabe ascender a cultura através do uso de suas ferramentas e
mecanismos. O leitor simplorio é prejudicado por ndo conseguir acessar 0s conteddos

existentes na rede:

como possibilidade de ruptura com sua mediocridade, selecionando e
discriminando mal as informacdes, e tornando-se “presa facil” de um
escapismo cotidiano bastante diferente: o que ndo eleva, mas é
promotor da acomodagéo. (Idem, p. 204).

Para se utilizar a rede mundial de computadores com proficiéncia é necessario tornar-
se um leitor sofisticado e assim deixar de ser um usuario-mecanico, pouco capaz e sem
predisposicdo & invencgdo e a uma utilizagdo livre e flexivel. Caso contrario um novo fosso
cultural se juntara ao ja existente no “mundo das letras entre cultos e informados, por um
lado, e a massa que busca o entretenimento facil, de outro” (SALGADO, 2005, p. 205): o

fosso hipermidiatico. Segundo Salgado, o mais dramatico e mais dificil de transpor.

Para que a leitura transforme o individuo e contribua para o equilibrio cultural é

necessario que a formacao do leitor se inicie:

na infancia e na adolescéncia sob a lideranca de preceptores de lingua
e literatura ou ndo. O essencial é que sejam apaixonados pela leitura,
como arte e como técnica, como cultura e como ciéncia. Como tal,
fardo de leitores embrides de intelectuais, de artistas e de cientistas,
talvez também de educadores. (Idem, p. 216).

Na opinido de Salgado € necessario que “os intelectuais e os formuladores de politicas
publicas e sociais atentem para que, dialética entre cidadania cultural e desigualdade cultural,
em plena modernidade tardia brasileira, infelizmente, a segunda vem se constituindo em
sintese superadora”. (SALGADO, 2007). Sendo assim, parte-se agora para o segundo capitulo
desta dissertacdo com a modesta intencdo de contribuir com a conclamacdo de Salgado
fazendo referéncia as principais revistas e cadernos jornalisticos de cultura do pais, as leis de
incentivo que vem dando oportunidade, mesmo que ndo o suficiente a projetos culturais ainda
desconhecidos do grande publico, e fundamentalmente ao mapeamento das instituicGes

promotoras de cultura da Zona da Mata Mineira.
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CAPITULO Il — Uma pesquisa sobre a politica cultural na Zona da Mata Mineira

O capitulo que se apresenta € composto em sua primeira parte de uma analise de
revistas e cadernos de cultura de jornais onde se buscou identificar, dentre outros ndo menos
importantes, manchetes que trataram de politicas publicas de cultura no ano de 2008. Em um
segundo momento, foi feita a descricdo da pesquisa empirica realizada junto as instituicGes
promotoras de cultura da Zona da Mata Mineira. Os dados obtidos na entrevista quantitativa
foram apresentados através de tabelas e de suas respectivas interpretacdes. Ja para os da
qualitativa foi necessaria a transcricdo dos depoimentos obtidos junto aos secretarios de
cultura das principais cidades pesquisadas. Vale ressaltar que este € o ponto central desta
dissertacdo e que sua interpretacdo pormenorizada, apresentacdo de diagndsticos e
prognosticos para politicas publicas na regido se encontram no terceiro e ultimo capitulo. Para
finalizar a secdo foi construido um epitome da legislacdo sobre politicas publicas de cultura
federais, do estado de Minas Gerais e das cidades da Zona da Mata que as possuem, por se
entender necessario e importante a existéncia de leis de fomento para o desenvolvimento
cultural, também nos municipios de pequeno porte do interior do Brasil, neste caso se tratando

especificamente do interior do Estado de Minas Gerais.

2.1. Predmbulo: As revistas culturais e os cadernos de cultura dos jornais e as politicas

publicas de cultura

No que tange ao tdpico em tela, buscou-se conhecer as principais publicac@es culturais
nacionais contemporaneas e diagnosticar se possuem matérias da ordem do dia sobre politicas

publicas de cultura.

A infinidade de titulos apresentada ao consumidor de leitura em bancas de jornais e
revistas lhe da a impressdo, em uma observacao superficial, de ali poder encontrar uma fonte
inesgotavel de opcbes. No entanto, como quantidade ndo é sinbnimo de qualidade, caso o
leitor ndo esteja atento, pode se embrenhar por leituras que pouco acrescentardo. Os assuntos
variam e vdo das populares magazines destinadas a vida das celebridades, as leituras que
abordam as ciéncias, a educacdo, a filosofia e a cultura. Um estudo aprofundado sobre cada
uma delas seria interessante, mas como o0 ponto primordial nesta dissertacdo € uma

investigacdo sobre a promocdo da cultura e as politicas publicas que a ela se destinam, foram
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analisadas as principais revistas culturais do pais, assim como os cadernos de cultura dos
jornais de maior circulagcdo. Mesmo definindo tal recorte a analise ainda tem outra lacuna de
acordo com consideracdes como a de Dieter Prokop no livro que leva seu nome, organizado
por Ciro Marcondes sob coordenacao de Florestan Fernandes no ano de 1986, de que para se
analisar um produto cultural € necessario mais do que uma simples analise de conteudo, que
foi 0 que se pdde realizar neste capitulo. Prokop acreditava que junto aos conteudos é
necessaria também a andlise da elaboracdo dos produtos da comunicacdo em busca da

qualidade do estudo.

Mais interessante que o produto em si seria a maneira como estes sdo modelados e
trabalhados, como fez Carlos Costa em A Revista no Brasil, 0 Século XIX (2007), quando tratou
da histéria das revistas do seculo XIX em seu doutoramento em Jornalismo. Costa fez um
apanhado minucioso da historia das revistas culturais brasileiras deste periodo e merece ser

lembrado como referéncia de andlise e elaboracéo.

Ja sobre as revistas do século XX, a alusdo que se optou por fazer é ao livro O Leitor e
a Banca de Revista: a segmentacdo da cultura no século XX (2001) de Celeste Mira. O
principal interesse da autora esta nas revistas e na sua relagdo com o leitor. Considera também
tudo o que pode descobrir sobre a produgdo das revistas, valendo-se de sua “trajetoria
historica, organizacdo da redacdo, receita editorial, conteddo das matérias, dispositivos
gréaficos, estratégias mercadologicas, etc.” (MIRA, 2001, p.10). N&o se encontram entre as
revistas analisadas por Mira somente as destinadas a cultura, visto que sua pesquisa atinge as
publicacdes que circularam no século passado, independente de seu contetdo. Todavia, as
revistas com temas culturais apareceram em seus estudos, mesmo que ndo tivessem seu
conteido exclusivamente voltado ao tema. De acordo com Nelson Werneck Sodré®, tais
revistas surgiram no inicio do século com a solicitacdo da imprensa que literatos redigissem
reportagens, artigos e noticias, o que os afastou dos jornais aproximando-os das revistas
ilustradas, tendo como resultado um surto de revistas literarias, mas também mundanas e
criticas no inicio do século XX. No decorrer dos anos estas revistas foram desaparecendo,

mas ndo sem deixar importantes registros para a historia da cultura no pais.

No fim deste século e inicio do XXI foi que surgiram as revistas aqui analisadas e que

ainda se encontram em circulacdo cobrindo manifestagfes culturais nacionais e também

® Hist6ria da Imprensa no Brasil, de Nelson Werneck Sodré, é fonte de pesquisas e trabalhos diversificados, para
profissionais e estudantes interessados na trajetdria dos 6rgdos de imprensa que marcaram e registraram a
histéria do Brasil. Bibliografia completa no final desta dissertacéo.
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internacionais, mesmo que com menor frequéncia. S0 elas: Piaui do nimero 19 do més de
Abril de 2008 ao nimero 28 do més de Janeiro de 2009; Bravo! do nimero 123 do més de
Novembro de 2007 ao nimero 137 do més de Janeiro de 2009; e Cult do nimero 123 do més
de Abril de 2008 ao nimero 132 do més de Janeiro de 2009.

No que se refere a tiragem destas revistas seu numero € extremamente reduzido,

principalmente quando comparado as revistas de maior circulagéo nacional.

Tabela 01

Revistas mais vendidas no Brasil

Revistas Editora Clrcu_lagao Periodicidade
em Milhares
Veja Abril 1103 Semanal
SelecOes Reader's 508 Mensal
Epoca Globo 420 Semanal
Nova Escola Abril 395 Mensal
Superinteressante Abril 394 Mensal
Claudia Abril 385 Mensal
Isto E Trés 362 Semanal
Playboy Abril 331 Mensal
Nova Abril 279 Mensal
Manequim Abril 270 Mensal

Nota: Acumulado até ago. 2003

Fonte: IVC (“Fatos & niimeros Brasil”, ed. 1, Sdo Paulo: Abril, 2004, p. 46).

Reorganizagdo: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas
publicas de cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Piaui é a revista com a maior tiragem entre as estudadas, publica mensalmente 58.000
exemplares, seguida por Bravo! com 45.657 e Cult com 25.000. S0 numeros aparentemente
desanimadores, mas quando se leva em consideracdo que sdo publicagdes feitas em um pais,
que como bem lembra Salgado, passou da cultura oral para a tecnoldgica sem a intermediacao
da letrada, conta com razoaveis taxas de analfabetismo, escolarizacdo precaria, desigualdades
culturais, dificuldade de abstragdo e que, portanto, onde néo se desenvolveu uma tradigéo de
leitura e para intensificar o problema sdo publicacGes destinadas a um puablico mais

intelectualizado, os niUmeros ndo sdo assim tdo baixos.

Em todas as revistas e cadernos de cultura dos jornais analisados vale destacar a

valorizacéo a leitura dada em suas reportagens, criticas, entrevistas e como nao poderia deixar
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de ser, também nas &reas reservadas a publicidade. As publicacGes inéditas sdo destaques nas
trés revistas: mensalmente sdo selecionados escritores conhecidos e andGnimos para
publicarem seus contos, poesias e artigos. A revista Bravo! procura distribuir seus temas de
maneira “igualitaria”: teatro, danca musica, literatura, cinema, artes plasticas aparecem
praticamente na mesma proporcdo em suas paginas; A Piaui prefere o uso de textos mais
longos e politizados; A Cult se destaca pela publicacdo de dossiés de grandes nomes da
cultura e das ciéncias humanas; Os cadernos de cultura além dos temas atuais, d&o evidéncia a
nomes de importancia na cultura nacional e mundial em épocas que lembram cinquentenario,
centendrio, bicentenario de nascimento ou falecimento dos mesmos. Destaques em 2008
foram dados ao centenério da morte de Machado de Assis, aos cinquenta anos da Bossa Nova,
aos cem anos de vida de Lévi-Strauss, aos duzentos anos da vinda da familia real portuguesa

para o Brasil, dentre outros.

Diferente das revistas de meados do século XX e anteriores, as revistas de cultura
atuais tém como conhecer seu leitor. Este estudo ndo se aprofunda na constatagdo de como
seus responsaveis realizam pesquisas de opinido junto a seu publico, mas pdde-se encontrar
em seus sites, espacos reservados a interacdo com o leitor, assim como para publicacdo de

criticas nas proprias revistas, 0 que ja mostra claramente o interesse por sua opini&o.

As revistas de cultura, especialmente as editadas no século XIX, tiveram vida curta.
Comparadas a elas as revistas Cult que teve sua primeira edicdo nas bancas em 1997 e Bravo!
em 1998, possuem vida relativamente longa, com a perspectiva de ainda muitos anos em
atividade, situacdo que pode ser estendida a Piaui, pois apesar de possuir apenas trés anos, ja
consolidou espaco entre os leitores. Destinadas a intelectuais, estudantes, professores, artistas
em geral e aqueles que tém a cultura como interesse, mantém suas vendas através das bancas

de jornais e revistas ou das assinaturas.

Uma andlise pormenorizada de cada uma mostra nos proximos sub-tépicos o parecer

da autora sobre suas relagdes com as politicas publicas culturais.
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2.1.1. Revista Piaui

A revista Piaui possui tiragem que varia em torno de 58.000 exemplares, e apesar de
ser a mais jovem das analisadas, é a maior em namero de exemplares mensais. Seu contetido
se apresenta como mais politizado no que se refere aos acontecimentos contemporaneos
nacionais e internacionais. Temas como esporte, cultura, religido, medicina ou mesmo 0s
contos e trechos de romances e poesias requerem certo esforco intelectual do leitor. Por dar
preferéncia a textos mais longos, foge dos moldes da maioria das revistas em circulacéo.
Artigos que possam ser lidos com maior rapidez ou em intervalos de uma ou outra atividade
sdo raros, sua leitura requer tempo e concentragdo. A maioria deles é tocada por humor astuto
e irreverente, o que ndo diminui o valor da informacao e da comunicacdo oferecida ao leitor.
Em entrevista para o site Digestivo Cultural o financiador da revista, Jodo Moreira Salles®,
fala sobre o que os idealizadores esperam da publicacdo. “Nossa ideia € apenas ocupar um
nicho que até agora estava vago. Nossas pretensfes sao relativamente simples: queremos fazer
uma revista perene, que seja divertida e que revele coisas curiosas, importantes, fateis, boas e

ruins sobre o Brasil”.

Publicada em papel jornal, a revista peca em seu formato tabloide de dificil manuseio.
Medindo 35 cm de altura e 26 cm de largura, sua leitura se torna desconfortavel. Excesso de
material publicitario também interfere na apresentacdo das reportagens, exigindo do leitor
atencdo para encontrar a continuidade das matérias ap6s os anuncios. Além disso, salvo raras
excecdes, as ilustracdes nao contribuem ou interferem para o entendimento do texto tornando-

se desnecessarias.

No site da revista encontram-se em destaque links para a revista do més, edigdes
anteriores, quem faz, busca, downloads, cartas, contatos, assinaturas e anunciantes. No
entanto, o site sO é disponibilizado na integra para assinantes, livres mesmo sé os links para
cartas, contatos, assinaturas, anunciantes e downloads que se limitam as imagens das capas
das revistas. Com cadastro gratuito o leitor pode receber newslaters semanais, participar de

concursos e ler artigos e reportagens disponiveis apenas no site.

A revista é composta por artigos, criticas, contos e reportagens de qualidade como a

critica de Roberto Pompeu de Toledo ao livro O Presidente Negro, de Monteiro Lobato, onde

% Filho de Walter Moreira Salles, fundador do UNIBANCO
19 sjte Digestivo Cultural (Visitado em Janeiro de 2009)
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traca paralelos entre as ideias do autor e a atual politica norte americana no século XXI; o
artigo de Roberto Schwarz enaltecendo Machado de Assis; ou a reportagem de Consuelo
Dieguez sobre o desafio do pré-sal. No outro extremo sdo encontradas editorias sem maiores
fundamentacGes como Diario e Quadrinhos; entrevistas como a de José Miguel Wisnik a
Eurico Miranda, cartola do futebol brasileiro, que teve detalhes de sua vida, seus gostos
pessoais e palavras de baixo caldo retratados em impressionantes seis paginas, também séo

pontos que apesar de isolados, deixam a desejar em uma revista de cultura.

Piaui entrou ha pouco em seu terceiro ano de existéncia e ja contribui de forma
concreta para a divulgacdo e desenvolvimento da cultura. Suas paginas disputam espaco entre
as prateleiras das bancas de jornais e revistas nacionais, ampliando o leque de opgdes do
acanhado, mas crescente publico leitor brasileiro. Mesmo assim a revista Piaui, assim como
as demais publicacdes culturais que a seguirdo neste estudo, torna seu trabalho carente ao
direcionar suas atencdes apenas para a elite intelectual, ndo alcancando as camadas populares

e as cidades interioranas.
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2.1.2. Revista Bravo!

Bravo!,segundo seus editores, “é uma revista inteiramente dedicada a divulgacdo e a
analise das mais diversas manifestagdes culturais do Brasil e do mundo”**. Seu objetivo é
“levar ao leitor reportagens e servigos sobre todos os setores de interesse cultural - cinema,
literatura, musica, teatro, danga, artes plasticas e televisao.” No site da editora Abril esta
disponibilizado o perfil do seu leitor, 0 que comprova o interesse em conhecé-lo, seja para
melhor adaptar o conteldo a seus gostos, para intensificar as vendas ou para atrair

anunciantes.?

Tabela 02

Perfil do Leitor

Idade Sexo Classe Social
R Homens: 51% Classe A: 44%
0
64% tem entre 20 e 39 anos Mulheres: 49% Classe B: 40%

Classe C: 10%

Fonte: Estudos Marplan Jan a Dez 2006 — AS+ anos -9 mercados
Reorganizagdo: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas
publicas de cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Total de Leitores: 110.000
Fonte: Projecdo Brasil de Leitores com base nos Estudos Marplan e Instituto Verificador de Circulacéo.
Consolidado 2007

Reorganizagdo: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas
publicas de cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Tabela 03

Circulacéo

Tiragem: 45.657 exemplares

Circulacdo liquida: 22.672 exemplares

Fonte: Instituto Verificador de Circulagdo — ago/08
Reorganizagdo: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas
publicas de cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Dentre as revistas analisadas é a que se destaca quanto ao contetudo na internet. Em

seu site, aléem da integra das revistas publicadas encontram-se atualizadas sugestdes para

1 sjte Revista Bravo! (Visitado de Margo a Dezembro de 2008)
12 No perfodo deste estudo, as demais revistas analisadas n&o disponibilizavam em seus sites informacdes
similares, sendo este 0 motivo de sua auséncia.
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eventos, agendas e concursos culturais, sugestfes de cursos para o leitor, podcasts, videos,
polémicas sobre 0 mundo das artes, links especificos para musica, cinema, literatura, artes
plasticas, teatro e danca. Sua mais recente novidade na web sdo os blogs. Domingos de
Oliveira mantém um blog onde fala sobre seu dia-a-dia cultural e procura parceiros para seus
escritos entre os leitores; Paulo Roberto Pires escreve sobre musica, literatura e viagens; e

José Luis Peixoto faz publicac6es culturais diversificadas.

A Revista Bravo!, uma das mais antigas do Brasil entre as estudadas, completou dez
anos em 2008. Divide suas reportagens por areas culturais o que da facilidade ao leitor na
procura de seus objetos de interesse. Na coluna Primeira Fila encontram-se sugestfes
diversificadas de apresentacdes teatrais, bandas de musica, exposi¢des artisticas nos principais
espacos culturais do eixo Rio — Sdo Paulo e do mundo, além de artigos com personagens que
contribuem para a promocao da cultura. Nas colunas Artes Plasticas, Cinema, Livros, Teatro
e Danca e Musica o leitor encontra sugestdes de exposicdes, lancamento de livros, filmes,
espetaculos teatrais e de danca, entrevistas, sinopses de filmes e livros, criticas e reportagens
especiais de capa. Nas revistas estudadas pode-se ler, sobre Oscar Niemayer, Matisse, Woody

Allen, Marcel Duchamp, Guimaraes Rosa, Bob Dilan e Paulo Autran.

Bravo!, assim como os cadernos de cultura dos jornais analisados, enfatiza em grande
parte de suas edi¢bes as comemoracdes que lembram nascimento e morte de grandes nomes
da cultura ou eventos que marcaram época. Encartes como a colecdo Bravo! 50 anos de Bossa
Nova estdo entre as principais publicacbes neste sentido em 2008. Por sua acuidade,
enriquecem a publicacdo e satisfazem os colecionadores. A colecdo, composta de pequenas
revistas com 20 cm de altura e 13,5 cm de largura, traz vida e obra dos criadores da Bossa
Nova (Tom Jobim, Vinicius de Moraes, Jodo Gilberto, Nara Ledo, Roberto Menescal, Sylvia
Telles, Ronaldo Boscoli e Carlos Lyra), ameniza a saudade dos apreciadores e esclarece de
maneira aprazivel os que ndo vivenciaram a época. Machado de Assis também é arquétipo de
publicacdo neste sentido, no ano em que a Academia Brasileira de Letras, assim como
grandes instituicdes de cultura nacionais, lhe renderam homenagens, Bravo! destacou a

grandiosidade do escritor em suas paginas, assim como a do centenario de Guimaraes Rosa.

E explicita nas paginas de Bravo! a exaltacio & cultura erudita e & indUstria cultural. A
primeira ndo necessita ressalva devido a necessidade de sua disseminag¢do, 0 que ja nao se

pode dizer da segunda. Em todas as edi¢des encontram-se, mesmo que em numero reduzido,
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fendmenos por ela produzidos. As editorias vdo dos Rolling Stones a Britney Spears, do
cinema hollywoodiano a exposi¢cdo dos bem comercializados livros de auto ajuda, da arte de
Yoko Ono a divulgacdo do trabalho de autores de minisséries produzidas para canais abertos
de TV. A revista ndo possui espaco para divulgacdo da arte popular, acdo que completaria a

diversidade que busca trabalhar.

Bravo! ndo alcanca totalmente seus objetivos na divulgacdo dos grandes eventos
culturais nacionais e mundiais, e também quando se dispdem a levar ao leitor reportagens e
servigcos sobre todos os setores culturais - cinema, literatura, musica, teatro, danca, artes
plasticas e televisdo por, no que se refere a evento nacionais, se limitar ao que acontece nas
cidades do Rio de Janeiro e S3o Paulo'®. Além destes, como j& citado anteriormente, o
comprometimento com a “divulgacdo ¢ a analise das mais diversas manifestagOes culturais do
Brasil” deve também se estender a cultura popular o que enriqueceria em muito a revista,

reforcando o que ja é produzido.

13 As ediges de outubro de 2009 e de Janeiro de 2010 trouxeram encartes especiais sobre a cultura no Ceara e na
Bahia, respectivamente.
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2.1.3. Revista Cult

No mercado ha 11 anos, a de vida mais longa entre as analisadas, a revista Cult possui
tiragem mensal de 25.000 exemplares. Realiza, o por ela mesma denominado, “jornalismo
cultural” e apresenta em seu conteudo reportagens, ensaios, resenhas ¢ dossiés no ambito da

cultura, filosofia, ciéncias sociais e outras areas do conhecimento.

A revista Cult destacou-se em 2008 pela publicagéo de dossiés com temas relevantes
escritos por especialistas. A leitura dos dossiés que no periodo estudado referenciaram
Merleau-Ponty, Max Weber, Pierre Bourdieu, Hannah Arendt, J. W.Goethe, Herbert Marcuse,
Jacques Lacan, além do Maio de 68, ndo substitui o estudo dos autores na integra, mas sao de
grande importancia para os iniciantes, assim como para os interessados nas ciéncias humanas.
Depois da leitura dos dossiés, os leitores sdo estimulados a visitar o site e responder questdes
referentes ao tema. Os dez primeiros participantes sdo premiados, na maioria das vezes com
livros. Entrevistas com representantes da cultura, como o ministro da cultura Juca Ferreira, a
idealizadora do Férum das Letras de Ouro Preto, Guiommar de Grammont, o filésofo André
Comte-Sponville, a jornalista e ativista Naomo Klein completam o periodico. A revista se
beneficia também por encartes com sugestdes de livros, exposicGes de arte e promocao de

CUursos.

No site da revista encontra-se o contetdo digitalizado dos dossiés publicados desde
2007 a partir da edicdo 57, usados como fonte de pesquisa por estudantes e professores e
também por aqueles interessados na obra e na biografia de grandes figuras do pensamento
ocidental. O problema esta no bloqueio deste conteldo, pois seja para qual for o uso do
material exposto é necessario autoriza¢do prévia junto a editoria, o que dificulta o uso de
citacdes e impressOes para leitura mais detalhada. O acesso entdo, sé é possivel através da
compra das revistas, que de acordo com sua editora Daysi M. Bregantini “estdo catalogadas
em bibliotecas e universidades e sdo utilizadas como material de pesquisa”, além de seu

. A ~ 14
conteudo ser “apresentado em teses académicas e trabalhos de conclusdo de curso” ™.

Disponibilizar seu contetdo digital com restri¢des, impedindo aos a quem se destina,
em especial estudantes muitas vezes despossuidos de recursos para aquisicdo de material
didatico, afasta a revista Cult do que poderia ser considerado uma politica publica de cultura.

Todavia, a revista vem se tornando opgdo de pesquisa, 0 que pode validar as palavras de

14 Revista Cult, n° 131, ano 11, Dezembro/2008.
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Bregantini e ressaltar a importancia das publicagdes culturais em prol da educacdo e da

cultura.

O valor dos dossiés, das entrevistas e dos temas atuais esta em apresentar ao leitor
iniciante 0 mundo da intelectualidade ao mesmo tempo em que proporciona ao intelectual
momentos de reflexdo e critica. Além disto, a divulgacdo do saber académico, distante até
mesmo de grande parte do corpo discente das universidades, enriquece ainda mais a
publicacdo, razfes que a torna a mais erudita entre as ja citadas neste capitulo.
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2.1.4. Cadernos de Cultura

O estudo dos cadernos de cultura de jornais abrangeu o caderno Prosa e Verso do
jornal O Globo, o caderno Ideias e Livros do Jornal do Brasil aos sdbados do dia 10 de Maio
de 2008 ao dia 31 de Janeiro de 2009, o caderno Cultura do jornal Estado de S&o Paulo e 0
caderno Mais do jornal A Folha de S&o Paulo do dia 11 de Maio de 2008 ao dia 1° de
Fevereiro de 2009, aos domingos. O fato de sua analise ndo ter sido feita separadamente se
deve a semelhanca entre as matérias em todas as publicacOes, inclusive entre as revistas de

cultura.

Apesar de suas publicagbes serem semanais, dificilmente podem antecipar as
informagdes culturais, caracteristica que os poriam em vantagem em relacdo as revistas.
Cultura ndo gera informacdo instantanea, requer reflexdo e enfrentamento, tempo para
apreciacdo, destarte os cadernos de cultura acabam tendo semelhancas temporais com as
revistas do mesmo tema. Além disto, sua proximidade ndo se limita ao tempo, visto que como
nas revistas, suas paginas sdo recheadas com posicionamentos de fildésofos, cientistas sociais,
politicos, escritores e personagens significativos para a cultura; colunistas possuem espagos
fixos para artigos semanais ou quinzenais; sdo encontradas criticas a industria editorial,
cinematografica e fonogréafica; datas de importdncia nacional e internacional ou de
nascimento e morte de icones de importancia para a cultura mundial sdo lembrados
geralmente em suas matérias de capa; o livro é tema constante em todos os cadernos e em
todas as publicacBes, assim como as feiras literarias nas ocasides de suas realizacdes™; seu

conteudo digital é aberto em sua totalidade apenas para assinantes.

A semelhanca entre as publicacfes analisadas confirma a constatacdo de Adorno de
gque 0s meios de comunicagdo, mesmo 0s que optam por registrar e disseminar a cultura,
constituem um sistema. As revistas se destacarem por apresentarem-se de maneira mais
aprazivel, com material de melhor qualidade e de facil manuseio e armazenamento, assim
como maior espago para publicacfes sdo de pouco significado. O mesmo se d& com a
vantagem que os cadernos tém por serem semanais e fazerem suas publicacdes nos dias
proximos aos eventos. Relatar fatos recentes e publicar reportagens usando contetidos atuais,
como o posicionamento jornalistico sobre o ataque a Gaza, a elei¢do do primeiro presidente

negro nos Estados Unidos ou eventos de comocdo nacional criados pela midia usando

15 Eeira de Frankfurt, Festa Literaria Internacional de Porto de Galinhas, Festa Literaria Internacional de
Parati, Forum das Letras de Ouro Preto foram assunto em todos os cadernos
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sequestros e desastres naturais séo pequenas diferencas que nao constituem distancias entre as

publicacdes.

A semelhanca entre os cadernos ainda é maior. Um mesmo escritor € entrevistado por
todos em um curto espaco de tempo, basta estar em evidéncia midiatica em claro exemplo de
marketing cultural; um colunista de um caderno torna-se matéria de capa de outro; em todos
se encontra a relagdo dos livros mais vendidos separados no Cultura por ficgcdo e néo ficgéo,
no ldeias&Livros por ficcdo e ndo ficcdo, esoterismo e autoajuda, no Prosa&Verso por
ficcdo, ndo ficcdo, autoajuda, infanto-juvenil, guias espirituais e negocios. Destaque neste
caso, para o caderno Mais que valoriza ndo so6 a divulgacdo dos livros, mas os dez melhores
em ficcdo, coleténea, teatro, cinema, exposicdo, instalacdo, historia, fotografia, musica e arte.
Conclui-se entdo, que a diferenca entre os cadernos de cultura fica restrita a originalidade dos

artigos.

Em todos os cadernos, assim como nas revistas, € importante destacar o grande espaco
dado ao livro seja para os langcamentos, os mais vendidos, resenhas, criticas e entrevistas com
autores. As chamadas publicitarias, que os grandes jornais promovem objetivando ampliar
suas vendas podem resultar em beneficio indireto ao incentivo a leitura. A divulgacdo das
publicacdes literarias, sejam classicos da literatura brasileira, autores contemporaneos ainda
desconhecidos do publico ou autores que se destacam entre as literaturas comerciaveis,
termina por beneficiar o leitor no quesito literatura. Independentemente dos objetivos serem

comerciais ou ndo, a divulgacao do livro foi, é e sempre sera louvavel.

Ao se pensar como Salgado, que a formacao e o processo da leitura e do leitor devem
se iniciar na infancia e na adolescéncia, pode-se dar destaque ao caderno Prosa&Verso por
ser 0 unico a reservar espaco a leitura infanto-juvenil no encarte denominado Globinho. Em
paginas coloridas, seleciona pecas teatrais, filmes, eventos e livros que sdo sugeridos em todas
as edicOes. Curiosidades, dicas sobre as novas regras ortograficas para a Lingua Portuguesa
sdo publicadas em linguagem acessivel aos futuros compradores. Quadrinhos, palavras
cruzadas e caca-palavras também fazem parte do pacote, aléem de espaco destinado para

producéo do pablico mirim.
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Pelas sugestdes de livros recém langados, as reportagens ou entrevistas com escritores,
artistas, filésofos, respeitados cientistas sociais de reconhecimento nacional e internacional®®,
pela divulgacdo de autores iniciantes, curiosidades sobre as ciéncias bioldgicas e sociais,
revolugbes que entraram para a historia, artigos, cronicas, ensaios, a relevancia dos temas
atuais, os cadernos de cultura semanais mantém o leitor atualizado com as transformacdes da

cultura contemporéanea.

Na tentativa de explicitar o que foi publicado sobre politicas pablicas de cultura nas
revistas e cadernos de cultura em 2008, no proximo topico encontra-se um quadro com a
relacdo das reportagens sobre o tema, assim como observacdes sobre 0 porqué de sua auséncia

em suas paginas.

1° Na época do estudo leu-se sobre Michel Foucault, Humberto Eco, Lévi-Strauss, Machado de Assis, Edgar
Allan Poe, Aleijadinho, Ferreira Gullar, Manoel Bandeira, Luiz Ruffato, Alejo Carpentier, Afonso Romano de
SanT’Anna, Leila Diniz, José Saramago, Roberto Schwarz, Theodor Adorno, dentre outros.
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2.1.5. Politicas publicas de cultura na ordem do dia

O estudo das publicacdes culturais escolhidas mostrou, atraves de sua descri¢do, que
nelas pouco se divulga sobre politicas publicas culturais. Em raros momentos foram
apresentadas opinides ou noticiados eventos relacionados ao tema como se pode observar na
breve taxonomia das publica¢fes a seguir. Devido a auséncia do tema buscado, a relacéo foi
feita destacando mesmo as que ndo sdo diretamente relacionadas as politicas culturais, mas
possuem com elas alguma relacdo, seja através da divulgacdo de eventos ou de opinides em
entrevistas. O objetivo foi demonstrar com maior lucidez o que foi publicado neste sentido

durante o periodo da anélise.

Como dito anteriormente tanto as revistas, quanto os cadernos de cultura possuem
poucas matérias onde as politicas publicas sdo discutidas, e quando acontece ndo sao
apresentadas através de discussdes, mas de divulgacdo. O debate surge em poucos casos nas
entrevistas quando o entrevistado tem alguma relagdo com o tema. No periodo de observacao
apenas uma entrevista com o Ministro da Cultura Juca Ferreira, na revista Cult, e uma
reportagem sobre politicas publicas de leitura no pais, no caderno Prosa&Verso do Jornal O
Globo puderam ser consideradas verdadeiramente relacionadas com as politicas publicas

culturais.

Vale a ressalva para estas publicacdes no que se refere aos cadernos de cultura, pois no
momento de sua analise as reportagens e entrevistas sobre as politicas culturais foram na
maioria das vezes apresentadas nos demais cadernos, 0 que neste caso, os redime de tal

COmpromisso.
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Quadro n°1 — Politicas Publicas de Cultura — Revistas e Cadernos de Cultura

[7¢)
D
e}
&
S Politicas Publicas — Tematicas
Qo
S
(ol
Agosto 2008 - Neopassadista Neoclassico: Depende das eleicOes da prefeitura e do Masp o futuro de Jalio Neves, o Niemayer de Paulo Maluf, que marcou S&o Paulo com
grandes projetos imobiliarios e preside o museu hé catorze anos.
?5 Setembro 2008 - O Ultimo Critico: Sabato Sagaldi atualiza as 20 mil paginas da mais minuciosa radiografia do tltimo meio século e lanca um livro de alerta: abandonado
o como esta, o teatro brasileiro virara saudade.
Dezembro 2008 - A Opera do pequeno principe: Mesmo com todos os ataques e dendncias que a envolvem, a Cidade da Musica feita por Portzamparc no Rio é a mais
relevante obra publica construida no Brasil desde Brasilia.
Janeiro 2008 - O circo que vocé vé... As melhores imagens do espetaculo ‘Alegria’ do Cirque Du Soleil — em cartaz em Janeiro no Rio e em Fevereiro em S&o Paulo — e as
fotos exclusivas de Bravo! dos bastidores da montagem.
Maio 2008 - “Roberto Jefferson poderia ser ator”: Marco Nanini leva aos palcos “O Bem Amado”, de Dias Gomes.
Julho 2008 - O artista Prime do ano
Agosto 2008 - O artista Prime do ano.
S Setembro 2008 - O Artista Prime do ano
% Setembro 2008 - Do Mundo para o Brasil, O Festival Porto Alegre em Cena se consagrou pelos espetaculos estrangeiros. Agora traz também estréias nacionais de peso.
| .
2] Outubro 2008 - O Maior Prémio da Cultura.

Novembro 2008 - Uma tarde no... Museu do Futebol: Inaugurado no més passado no estddio do Pacaembu, em S&o Paulo, 0 museu recebe a visita de um dos maiores
jogadores da histéria do futebol brasileiro

Novembro 2008 - Nossa Aposta Thiago Arancam: O tenor brasileiro foi um dos vencedores da Operalia, maior competicdo de canto lirico do mundo, e se prepara para cantar
a opera ‘Carmem’, a convite de Placido Domingo

Novembro 2008 - Os Grandes Vencedores: Em festa em S&o Paulo foram anunciados os eleitos da 42 edicdo do Prémio Bravo! Prime de Cultura.

Cult

Agosto 2008 - Cultura em movimento: Homenagens a Machado de Assis e Bienal Internacional do Livro de S&o Paulo.

Outubro 2008 - Cultura em movimento: Férum das Letras de Ouro Preto.

Novembro 2008 - Ministro Juca Ferreira dita os rumos da cultura no Brasil e reconta o periodo que ficou exilado durante a ditadura militar no Brasil.

Dezembro 2008 - Balango Positivo: Maior nimero de leitores e eventos literarios aquecem o mercado do livro em 2008.
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14 de Junho de 2008 - Retratos de Machado.
5 de Julho de 2008 - Entre o Amor e a Guerra: 62 Feira Literaria de Parati.
20 de Setembro de 2008 - Enxergar através das retinas do génio: Biblioteca Nacional inaugura exposi¢do comemorativa com imagens inéditas e abordagem renovada de
Machado e retine em livro seu acervo do autor.
[}
(2]
o 27 de Setembro de 2008 - Um escritor e sua lingua: ABL celebrard Machado de Assis em sesséo presidida por Lula, que assinard Acordo Ortogréfico, e com o langamento da
i obra completa do escritor.
© 4 de Outubro de 2008 - Maratona Frankfurt: Em sua 602 edicdo, maior evento do mercado editorial retine prémios Nobel, best-sellers e empresas de 101 paises.
o
|
o 25 de Outubro de 2008 - Instituto para o Livro: Ministério da Cultura vai criar em 2009 novo 6rgdo para gerir politicas de leitura no pais.
@©
S
2 1° de Novembro 2008 - Festejar autores e ideia: Encontros em Ouro Preto e Porto de Galinhas chegam consolidados a 4 2 edicéo.
S
@) 8 Novembro 2008 - Gosto pelas letras e por gente: escritora une saber académico a informalidade com o publico.
% 25 de Outubro de 2008 - A literatura muito além do mapa: Autores de paises como Guiné-Bissau e Angola discutem como fugir do rétulo de africanos.
wn [72]
o o
E E 1° de Novembro 2008 - Uma festa de olho comprido: evento literario em Porto de Galinhas mira o continente africano, do outro lado do oceano.
D -
5 2
O ‘D 8 Novembro 2008 - Oficinas revivem arte do encontro: em Porto de Galinhas, sdo duas. Autores-oficineiros ligam trabalho a formacéao de leitores
©
< No periodo da analise ndo foram encontradas neste caderno publica¢fes que tivessem as politicas pablicas de cultura como tema.
5
=
=}
O
No periodo da analise ndo foram encontradas neste caderno publicagfes que tivessem as politicas pablicas de cultura como tema.
(%2)
‘S
=

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas pdblicas de cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias
Sociais, URJF, 2010.
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O estudo produzido se restringiu a leitura e a interpretacdo das revistas e cadernos de
cultura. Para melhor qualidade do trabalho seria ideal e necessario no minimo a andlise de sua
producdo e a feitura de entrevistas com editores, colunistas, jornalistas e leitores, assim sendo,

este trabalho deve ser aperfeicoado em oportunidades e estudos futuros.

Mesmo diante de tal ressalva algumas ponderagdes importantes foram atingidas. A
principal delas € que apesar das revistas e cadernos de cultura possuirem poucas restri¢des ao
conteddo, pecam por ndo terem espago destinado a cultura popular, além de se limitarem a
eventos realizados no eixo Rio - Sdo Paulo. Alcangariam mais adeptos e valorizariam mais a
cultura nacional caso passassem a exibir um panorama da diversidade artistica nacional. Suas
paginas alcancariam maior relevancia se tivessem lado a lado a musica popular, a erudita,
manifestacBes tradicionais, teatro, danca, DJs, grafite, artes visuais, &udio-visual, circo,

contadores de historias.

O alcance dos periddicos se limitarem ao campo social, no sentido bourdiesiano, onde
as pessoas sdo providas de alto capital cultural e monetario também se torna um agravante. As
tiragens reduzidas demonstram a caréncia de publico interessado ou em condicdes financeiras
de adquirir as publica¢des culturais, o que certamente € um problema macrossocial que nao
cabe as revistas suprirem, o pesar estd em publicacGes tdo importantes se limitarem a uma
elite intelectualizada e provida de capital monetario. A este respeito ha de se fazer uma
ressalva a revista Bravo! que mesmo sendo beneficiada pela principal lei de incentivo a
cultura no Brasil, a Lei Rouanet, faz chegar seu exemplar ao leitor no valor de R$14,00,
longe do alcance da maioria da populagdo. E mais do que 6bvio que é responsabilidade desta
revista tornar seus precos acessiveis ao grande publico. Cabe ao MinC a tarefa de fiscalizar o
destino dos recursos que aprova. Os demais, cadernos e revistas de cultura, podem contribuir
com a reducdo de custo de seus exemplares ou mesmo que apenas com a liberagcdo do

contetdo nos sites.

Observou-se durante este estudo que as revistas se autodenominam responsaveis por

1Y, por criar “uma revista perene, que seja divertida e que

promover “jornalismo cultura
revele coisas curiosas, importantes, fateis, boas e ruins sobre o Brasil”®, ou ainda por ter

como objetivo “levar ao leitor reportagens e servigos sobre todos os setores de interesse

7 Sjte Revista Cult (Visitado entre Marco e Dezembro de 2008).
'8 Site Revista Piauf (Visitado entre Marco e Dezembro de 2008).
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cultural”®®. Diante disto, conclui-se caber a elas também acrescentar em suas pautas o debate

sobre politicas publicas de cultura.

Outro dado de importancia registrado é o fato destas publicacdes ndo alcancarem as
cidades interioranas e possuirem uma agenda setting cultural direcionada, como se s se
interessassem pelas politicas publicas de cultura enderecadas as elites intelectualizadas e
apagassem as demais, deixando-as no esquecimento. Por outro lado, os responsaveis pela
cultura nestas cidades se comportam como se nunca as tivessem tocado, promovendo apenas
as producdes regionais, 0 que ndo é um ponto negativo, mas ndo os exime da responsabilidade

de apresentar a todos as mais diversas manifestacfes culturais.

Ha de se reconhecer que mesmo possuindo lacunas necessitadas de maior imissao e
atingindo apenas uma minoria privilegiada, poder contar ha mais de uma década com tais
publicacdes ja € um grande avango para uma sociedade tdo carente de iniciativas em prol da
cultura. A diversidade cultural espalhada no extenso territério brasileiro se perdera, caso ndo
seja registrada através de publicacbes cientificas, do audiovisual e dos tdo significativos
cadernos e revistas de cultura brasileiros. E ja que as Ciéncias Humanas e Sociais sdo as que
tém feito mais este papel, parte-se no préximo topico para a descri¢do das entrevistas com
gestores culturais das instituicbes promotoras de cultura da Zona da Mata Mineira,
componente de maior representatividade nesta dissertacdo, no intuito de contribuir com seu

registro na area académica.

19 Site Revista Bravo! (Visitado entre Marco e Dezembro de 2008).



7

2.2. A Pesquisa Empirica: descrigédo dos resultados

O mapeamento das instituicbes promotoras de cultura na Zona da Mata Mineira sejam
elas mantidas por instituicdes publicas, pela iniciativa privada, por parcerias, doa¢Ges ou
através de leis de incentivo municipais, estaduais e ou federais, foi a forma encontrada pela
pesquisadora para contribuir com as politicas publicas de cultura na regido. A apresentacao
deste trabalho teve inicio com detalhes de como foi realizada a pesquisa empirica seguida das
descri¢des das tabelas criadas para as questdes da entrevista quantitativa, excecdo feita as
perguntas que pelo formato necessitaram transcricdo através da escrita. Faz-se importante
salientar, que as tabelas ndo aparecem na mesma ordem do questionario devido ao recorte
tematico realizado para melhor interpretacdo dos dados. Para finalizar foram apresentados os
relatos obtidos a partir de entrevistas realizadas junto aos secretérios de cultura das cidades de
Além Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé e Ub4, parte eminente da

pesquisa qualitativa. Assim sendo, passa-se a descri¢do do trabalho.

O Suplemento de Cultura da Pesquisa de InformagBes basicas Municipais — Munic
2006, do Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE, 2006), em parceria com o MinC
mostra que em 72% dos municipios brasileiros, os érgdos gestores de cultura funcionam em
conjunto com outras areas; que em 12,6%, o setor é subordinado a outras secretarias; que
temos 84% de 6rgdos gestores ndo exclusivos de cultura; e que em 6,1% dos municipios a
cultura estad vinculada diretamente a chefia do executivo. Nesses casos, segundo a pesquisa,
ela costuma ser vista como uma area produtora de eventos que beneficiem a imagem do

gestor.
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Gréfico 01:

Grafico 1 - Percentual de mumnicipios, por caracterizacao do
orgao gestor da cultura - Brasil - 2006

Secretaria municipal &m
conjunte com outras politicas

Setor subordinado
a outra secretaria

72,0

12,6

Setor subordinado diretamente a

chefia do executivo 6.1

Secretaria municipal exclusiva 4,2
Fundag&o publica 2.6
M&ao possui estrutura especifica 2.4

L]

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Populago e Indicadores Sociais,
Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais 2006,

Buscou-se referéncia na visdo macro do IBGE para pensar as politicas publicas de
cultura no Estado de Minas Gerais, mais especificamente na Zona da Mata, mapeando suas
instituicBes, conhecendo seus projetos, diagnosticando seus problemas, crescendo com suas

experiéncias.

A pesquisa teve inicio com a busca destas instituicdes utilizando a rede mundial de
computadores e através de pessoas ligadas a cultura na regido. No site As Minas Gerais foram
identificadas as 143 cidades da Zona da Mata Mineira e no site da Assembléia Legislativa do
Estado de Minas Gerais, os enderecos e telefones de suas respectivas prefeituras. As
instituicGes culturais mantidas por empresas privadas, doacgdes, parcerias e leis de incentivo,
localizadas nestas cidades foram sugeridas por trabalhadores da cultura e amigos da
pesquisadora, e por fim os contatos dos Pontos de Cultura foram encontrados no site do

Ministério da Cultura (todos os endere¢os em anexo).

Localizadas as instituigdes passou-se a elaboracdo do questionario (em anexo) que foi
composto por 40 questdes para autorresposta, mescladas entre qualitativas e quantitativas e
pensadas de forma que atingissem os mais diversificados 6rgdos promotores de cultura.
Foram enviados 161 questionarios para 143 cidades e 18 instituicbes ndo pertencentes aos
municipios, entregues via correio, e-mail e pessoalmente. Junto ao questionario, além das

cartas de apresentacéo foram enviados envelopes selados para facilitar sua devolucéo.
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Uma semana ap0s 0 envio, as respostas comecaram a chegar através de questionarios
prontamente respondidos, solicitacdo de esclarecimentos de ddvidas ou justificativas para a
ndo resposta. A cidade de Carangola posicionou-se por e-mail, através da Secretaria
Municipal de Cultura, Turismo, Esporte, Lazer e Patriménio Historico, informando ndo poder
responder a pesquisa por acreditar que por ser um 6rgéo subordinado a prefeitura as perguntas
da entrevista ndo se aplicavam a sua realidade administrativa. O representante da cidade do
Alto do Rio Doce informou por telefone, que a cidade ndo possui 6rgdos promotores de
cultura e por isso nédo teria condigdes de responder. Os demais contatos foram para sanar
duvidas, que logo que esclarecidas colaboraram para a devolucdo dos questionarios

totalmente respondidos.

O fato dos questionarios terem sido enviados em novembro de 2008, dificultou suas
devolucOes pelas prefeituras nas quais os prefeitos ndo foram reeleitos, por este motivo, no
primeiro semestre de 2009 os questionarios foram reenviados, por sugestdo do professor
André Moysés Gaio, na busca da ampliacdo da pesquisa. Foram devolvidos cinquenta
questionarios, o que equivale a 31% do total, e que tabulados utilizando-se do programa
SPSS, versdo 17.0, transformaram-se em tabelas e textos que passam a partir de agora a serem

descritos.
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2.2.1. Transcricdo da pesquisa quantitativa

Para a descricdo e comentarios dos resultados da pesquisa quantitativa optou-se pelo

uso de tabelas e pela transcri¢do dos dados.

Nas questdes enviadas aos gestores culturais, elaboradas de maneira que fornecessem
meios a compreensdo detalhada do funcionamento das institui¢des, foram solicitadas
informacdes gerais e especificas quanto a sua composicdo, seus métodos de trabalho e

desenvolvimento de projetos a serem explanados a seguir.

O inicio do questionario visava identificar o nome das instituicdes, as cidades onde se
localizam, fundadores, ano de fundacéo, principais gestores, nome fantasia e mantenedores.
Através delas diagnosticou-se que a primeira instituicdo cultural da Zona da Mata foi a
Fundac&o Alfredo Ferreira Lage?® em Juiz de Fora, inaugurada em 1978 e a Gltima em 2007,
Espaco Evoluir em Itamarati de Minas, lembrando que a partir de 1999 houve um crescimento
de 64,51% nas inaugurac@es; nas respostas enviadas pelas prefeituras pode-se observar que
apenas as cidades de Juiz de Fora e Muriaé contam com Orgdo exclusivo para a gestdo
cultural, as demais dividem suas agcbes com 0 esporte, 0 turismo, o lazer e 0 meio ambiente,
ou sdo desenvolvidas em conjunto com as secretarias de educacdo, bibliotecas e setores nao
especificados pelos entrevistados; ja as instituicbes mantidas por empresas privadas ou através
de leis de incentivo, parcerias e doacdes sdo mais estruturadas, com gestores culturais,
coordenadores e técnicos em condi¢cGes mais favoraveis para realizar os projetos propostos
demonstrando estarem mais preparados para gerir a cultura do que o poder publico. O arranjo
de uma parceria entre o setor publico e privado na gestdo da cultura é uma sugestdo que pode

dar sustentagéo ao primeiro.

Com a realizagdo do cruzamento das questdes 3 e 4 observou-se que 95,2% das
instituicOes culturais da Zona da Mata Mineira mantidas pelas prefeituras ndo obtém lucro em
suas atividades, o mesmo acontecendo com 100% das associagdes. Apenas 25% das
fundagdes visam lucro constatando-se assim, que o panorama geral da cultura na regido € de
instituicOes que ndo produzem receitas com suas atividades culturais. Mesmo sem obter
lucros, deveria ser admitido as instituicbes oferecer seus projetos culturais com precos

acessiveis ao publico. Tais verbas, mesmo que pequenas, podem contribuir com a ampliacao

% Doravante abreviado para FUNALFA.
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da abrangéncia de suas atividades, ja que o0s recursos destinados a cultura sao

comprovadamente €SCassos.

Tabela 04

Percentual de institui¢cdes quanto a natureza juridica e os fins lucrativos (cruzamento

de variaveis: questdes 3 e 4)

Possui fins lucrativos Total
Sim Nao
Natureza Associagao 100% 100%
juridica Fundr?u;ﬁo 25% 75,0% 100%
Prefeitura 4,8% 95,2% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas pablicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Quando se levou em consideracdo que as instituicdes sem fins lucrativos podem se

beneficiar da isencdo dos direitos trabalhistas aos colaboradores, questdo polémica utilizada

especialmente como recurso de marketing politico durante as elei¢cdes, constatou-se que

poucas o fazem: 6% através de cooperativas e 8% através do trabalho autbnomo, como

apresentado através da questdo 15. Os direitos trabalhistas sao pagos por 60% das institui¢coes

a seus colaboradores.

Tabela 05

Percentual de instituicdes quanto a isencao de pagamento dos direitos trabalhistas

Numero de Respostas Percentual
Cooperativa 3 6,0%
RPA (trabalho autbnomo) 4 8,0%
N&o se beneficia 30 60,0%
N&o respondeu 13 26,0%
Total 50 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.
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As instituicOes preferem se beneficiar, como mostrou a questdo 16, ainda no que se
refere ao pro-labore, atraves do trabalho oferecido por parcerias, estagiarios e voluntarios:
18% através de parcerias, 36% do trabalho voluntario, o mais utilizado, e 18% de estagiarios.

Os trabalhadores da cultura séo pagos diretamente por 48% das instituicoes.

O panorama que se apresenta é resultado do pouco investimento na cultura, fazendo
com que seus Orgdos gestores procurem maneiras alternativas de tornar os valores que
dispdem suficientes, mas também da falta de profissionalismo dos mesmos, que tendo a falta
de verbas como subterfugio contribuem para que os trabalhadores da cultura sejam a cada dia

mais desvalorizados.

Tabela 062

Percentual de instituicdes quanto a remuneracéo dos colaboradores

Sim Nao Total
Remunerados através da institui¢ao 48,0% 52,0% 100%
Remunerados através de parcerias 18,0% 82,0% 100%
Voluntarios 36,0% 64,0% 100%
Estagiarios 18,0% 82,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

O mesmo se da quando o assunto é o fomento aos projetos. Nas informacfes obtidas
através da questdo 28, os recursos provém em sua maioria de parcerias (48%), patrocinios
(42%) e da Lei Estadual de Incentivo a Cultura de Minas Gerais (40%). A Lei Rouanet,
principal lei de incentivo a cultura brasileira, ainda se encontra distante dos projetos do
interior de Minas Gerais beneficiando apenas 18%. Faz-se necessario, além da reforma da lei,
oferecer informagdes aos trabalhadores da cultura sobre como inscrever seus trabalhos e a
compreensdo das empresas locais sobre importancia do apoio a cultura, inclusive através de

recursos proprios.

21 As tabelas referentes as questdes 14, 16, 20, 22, 23, 24, 26, 27, 28, 32, 36 e 38, onde foram solicitadas
respostas que poderiam abranger mais de um item, possuem formatacéo semelhante a atual, com o objetivo de
alcangar maior clareza.
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Tabela 07

Percentual de institui¢cbes quanto aos recursos utilizados para fomento aos projetos

Sim Nao Total
Contribui¢des 24,0% 76,0% 100%
Cooperag¢do internacional 2,0% 98,0% 100%
Pessoas fisicas 26,0% 74,0% 100%
Pessoas juridicas 24,0% 76,0% 100%
Lei Municipal de Cultura 30,0% 70,0% 100%
Lei Estadual de Cultura 40,0% 60,0% 100%
Lei Rouanet 18,0% 82,0% 100%
Parcerias 48,0% 52,0% 100%
Patrocinios 42.,0% 58,0% 100%
Prestagdo de servigos/venda de produto 22,0% 78.,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

A questdo 36 mostrou que as prefeituras sdo as principais apoiadoras das instituicdes
(76%); poucas sdo reconhecidas como de utilidade publica municipal (28%), estadual (12%)
e/ou federal (8%) e menos ainda pela Fundacéo Abring (2%); apenas 14% recebem apoio do
Programa Cultura Viva (acdo do Ministério da Cultura que contempla iniciativas culturais
gue envolvem a comunidade em atividades de arte, cultura, cidadania e economia solidaria); e
12% sdo Pontos de Cultura (iniciativas da sociedade civil, realizadas através de convénio com
0 Ministério da Cultura, responsaveis por articular e impulsionar ag¢bes culturais que ja
existem nas comunidades).

A questdo esclarece que o0 apoio e o reconhecimento a cultura na regido sao restritos e
que esta carece ser mais valorizada por empresas e faculdades locais, que oferecem apoio ou
reconhecimento a inexpressivos 16% das instituicdes e sdo fundamentais na capacitacdo dos
gestores culturais, seja na elaboracdo de projetos, na busca de apoio financeiro,
reconhecimento e/ou estimulo intelectual. A questdo da instrucdo dos chefes de cultura se faz
ainda mais importante quando se tem consciéncia de que s@o eles que interpretam, avaliam e

estimulam e ndo s6 promovem a cultura.
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Tabela 08

Percentual de institui¢cGes quanto a certificacdo e apoio recebidos

Sim Néo Total
Cultura Viva 14,0% 86,0% 100%
Empresas privadas 26,0% 74,0% 100%
Faculdades 16,0% 84,0% 100%
Fundagdo Abring 2,0% 98,0% 100%
Lei Estadual de Cultura 44,0% 56,0% 100%
Lei Rouanet 20,0% 80,0% 100%
Ministério da Cultura 30,0% 70,0% 100%
E um Ponto de Cultura 12,0% 88,0% 100%
Prefeitura 76,0% 24,0% 100%
Utilidade Pablica Estadual 12,0% 88,0% 100%
Utilidade Publica Municipal 28,0% 72,0% 100%
Utilidade Pablica Federal 8,0% 92,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Os investimentos anuais nos projetos, abordados pela questdo 30, ficaram muito
aquém das necessidades da cultura, comprovando a necessidade de maior incentivo no interior
do Estado onde 24% das institui¢es investem o valor maximo de R$10.000,00 (dez mil reais)
e 34% até R$100.000,00 (cem mil reais). Quantias acima deste valor, apenas 24% tém

condigdes de dispor.

A falta de verbas esta entre os principais obstaculos para o desenvolvimento da cultura
local citados pelos gestores culturais na questdo 40, eminentemente aberta. Em suas falas as
gueixas e lamentos sdo constantes por ndo terem condi¢cdes de desenvolver seus projetos
devido aos escassos recursos financeiros: “Obstaculo, mesmo, tem uma sé origem: fonte de
recursos. Se ndo ha, fica quase impossivel tocar os projetos”; “O maior desafio ¢ a
sustentabilidade do projeto, principalmente financeira”; “Nao podemos ainda oferecer total
gratuidade aos participantes, pois necessitamos sobreviver”; “Hoje 0 maior obstaculo se
resume a questdo de ordem financeira”; “Faltam recursos financeiros, falta apoio por parte

dos governos: estadual e federal.”; “Falta apoio financeiro de empresas e do poder local”.
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Tabela 09

Percentual de institui¢cbes quanto aos investimentos anuais

Numero de Percentual
respostas
Até R$10.000,00 12 24,0%
Entre R$10.001,00 ¢ R$100.000,00 17 34,0%
Entre R$100.001,00 ¢ R$1.000.000,00 12 24,0%
Mais de R$1.000.000,00 2 4,0%
Nao respondeu 7 14,0%
Total 50 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Perguntados na questdo 38 sobre suas opinides a respeito das dificuldades encontradas
em suas instituicdes, 60% dos gestores culturais apontaram a caréncia de infraestrutura e 54%
a falta de apoio financeiro do Estado. Apenas uma das pesquisadas, o equivalente a 2% do

total, se considera em situacdo estavel ndo necessitando de incentivos.

A posicdo tomada frente a falta de local apropriado para o desenvolvimento dos
projetos € avigorada na questdo 40 através de depoimentos como. “Nao temos infraestrutura
suficiente para ampliar mais 0s nossos projetos”; “O maior obstaculo ¢ a falta de um local
para publico maior. Falta-nos um auditorio”; “Falta espago fisico adequado para as oficinas e
para apresentacdes”; “Os maiores obstaculos encontrados séo a falta de espago fisico fechado

para exposigoes e apresentacdes de pecas teatrais € musicas”.

Apesar de 44,9% das instituicfes afirmarem necessitar de pessoal capacitado para
gerir e desenvolver projetos, 78% dispensaram 0 incentivo intelectual que o Estado possa
oferecer, demonstrando incoeréncia entre as respostas e falta de maturidade para consolidacao
de suas acOes. Nao ter consciéncia da necessidade de capacitacdo é a maior prova de sua

caréncia.
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Tabela 10

Percentual de instituicdes quanto as caréncias institucionais

Sim Nao Total
Pessoal capacitado 44,9% 55,1% 100%
Infraestrutura 60,0% 40,0% 100%
Incentivo Financeiro do Estado 54,0% 46,0% 100%
Incentivo intelectual do Estado 22,0% 78,0% 100%
Sem necessidade de incentivo 2,0% 98,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

A questdo 24 especifica o tipo de caréncia em infraestrutura da qual os gestores se
referem na tabela anterior, apresentando como uma das maiores deficiéncias (68%) a falta de
espaco para eventos que necessitem abrigar um maior nimero de pessoas, COMO pecas

teatrais, palestras e seminarios.

Pouco mais da metade das instituicdes possuem bibliotecas (52%), nimero reduzido e
com o agravante de que a qualidade e a quantidade dos livros existentes possam ser
insuficientes; computadores e internet estdo presentes em 80% e 74% respectivamente, o que
é um dado satisfatdrio visto que, a necessidade da conexao é fundamental, seja para pesquisas,
divulgacdo do trabalho, interacdo, venda de produtos e demais facilidades proporcionadas
pela Web. Por Gltimo, outra caréncia institucional significativa, é o espaco para exposicdes de

artes, onde o percentual negativo chega a 72%.

Tabela 11

Percentual de instituicdes quanto a estrutura fisica

Sim Nao Total
Computadores/impressoras 80,0% 20,0% 100%
Internet 74,0% 26,0% 100%
Projetor multimidia e tela de projecao 52,0% 48,0% 100%
Material audio visual 46,0% 54,0% 100%
Sala para reunides e cursos 60,0% 40,0% 100%
Espaco para teatro, palestras, seminarios 32,0% 68,0% 100%
Biblioteca 52,0% 48,0% 100%
Espaco para convivéncia 22,4% 77,6% 100%
Saldo de exposi¢do 28,0% 72,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.
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A questdo 31, referente ao marketing cultural mostrou que 40% das instituicbes
garantem ndo utilizar seus projetos como marketing cultural, o que demonstra certo
desconhecimento do real significado do termo. Dos que utilizam, 20% o fazem no comeércio
local, 4% no comércio nacional, 16% através de feiras, 8% em congressos e simposios, e 2%
através de exportacdo. O marketing cultural é, portanto, realidade consciente em 50% das

instituicOes e seus meios de divulgacdo multiplos como é mostrado na tabela 13.

Tabela 12

Percentual de instituicdes quanto a maneira de utilizacdo do marketing

NUmero de

Respostas Percentual
Feiras 8 16,0%
Congressos e Simpasios 4 8,0%
Exportagéo 1 2,0%
Comeércio local 10 20,0%
Comeércio no pais 2 4,0%
N&o é usada 20 40,0%
N&o respondeu 5 10,0%
Total 50 100,0%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Os principais meios utilizados para marketing, questdo 32, sdo jornais (46%), internet
(36%), cartazes (36%), panfletos (36%) e radios (36%), mostrando a op¢do pelos meios mais
populares ou que requerem menor custo. Poucas sdo as institui¢des que utilizam mala direta
(16%), outdoors (12%) ou que possuem revistas institucionais (12%). TVS e revistas
apareceram raramente na pesquisa, 6,1% e 8% respectivamente, 0 que veio confirmar a

tendéncia em se optar pelos meios mais econémicos.
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Percentual de institui¢cGes quanto aos meios utilizados para o marketing cultural

Sim Nao Total
Revistas 8,0% 92,0% 100%
Radios 36,0% 64,0% 100%
Revistas institucionais 12,0% 88,0% 100%
Jornais 46,0% 54,0% 100%
Outdoors 12,0% 88,0% 100%
Mala-direta 16,0% 84,0% 100%
TVs 6,1% 93,9% 100%
Cartazes 36,0% 64,0% 100%
Internet 36,0% 64,0% 100%
Panfletos 36,0% 64,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

: uma cartografia das politicas publicas de

Para as estratégias de marketing (questdo 33) 20% possuem assessoria de

comunicacdo propria, 20% terceirizam os servigos e 18% trabalham com a divulgagdo dos

trabalhos de ambas as formas.

O marketing cultural é positivo a medida que ndo busque apenas atencdo para a

instituicdo patrocinadora. Divulgar o trabalho realizado pode trazer beneficios aos projetos

culturais seja na busca de parcerias, na formacdo de publico, na venda de produtos, na

valorizacéo dos profissionais envolvidos, além de evitar caréncias como as diagnosticadas nas

falas dos gestores culturais que clamam por maior divulgacédo de seus trabalhos e tém como

um dos obstaculos a promocdo da cultura o “apoio restrito da midia na divulgagdo das

propostas” e a “falta de trabalho em rede e divulgacdo”.
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Tabela 14

Percentual das instituicGes quanto as estratégias de marketing

NUmero de
Percentual
respostas

Possui assessoria de comunicagdo propria 10 20,0%
Os servicos de marketing sdo terceirizados 10 20,0%
Possui assessoria de imprensa propria, mas 9 18.0%
terceiriza parte dos servigos

Outros 4 8,0%
Né&o respondeu 17 34,0%
Total 50 100,0%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

As questdes 11, 12 e 13, todas abertas, visaram conhecer o nimero de colaboradores
das instituicdes e quantos deles possuem formacao superior. Diagnosticou-se que o quadro de
funcionarios varia de 2 a 130 pessoas, sendo que 67,53% ndo possuem curso superior. Dos
que possuem (questdo 14) a preferéncia para contratacdo dos profissionais da cultura esta
concentrada na éarea da educacdo (Pedagogia 56%, Historia 50%, Letras 38% e Normal
Superior 34%). Profissionais em artes encontram-se em porcentagem reduzida (16%) e a
preferéncia pela contratacdo de profissionais da area de Historia se da por grande parte das
prefeituras terem como projeto de destaque a conservacdo do patriménio histérico e a
educacéo patrimonial.

A falta de pessoal qualificado para a promocao da cultura é um dado agravante tanto
para o desenvolvimento em suas diferentes areas, quanto para a busca do fomento aos
projetos, e requer cuidados quando se almeja promover politicas publicas consistentes. Cabe
entdo, aos gestores culturais além da busca por recursos financeiros e infraestrutura, a selecdo
de pessoas com conhecimentos especificos em suas respectivas areas de atuagao, assim como

a promocao de cursos de qualificacdo a todos os ja envolvidos.
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Tabela 15

Percentual de instituicdes quanto a formagao universitaria dos colaboradores

Sim Nao Total
Administragao 18,0% 82,0% 100%
Arquitetura 20,0% 80,0% 100%
Artes 16,0% 84,0% 100%
Ciéncias Contabeis 22,0% 78,0% 100%
Ciéncias Sociais 10,0% 90,0% 100%
Comunicag¢ao 24,0% 76,0% 100%
Designer 6,0% 94,0% 100%
Publicidade e Propaganda 4,0% 96,0% 100%
Engenharias 14,0% 86,0% 100%
Historia 50,0% 50,0% 100%
Letras 38,0% 62,0% 100%
Normal Superior 34,0% 66,0% 100%
Pedagogia 56,0% 44,0% 100%
Psicologia 12,0% 88,0% 100%
Servigo Social 12,0% 88,0% 100%
Sistema de Informagao/Ciéncia da Computagao 14,0% 86,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Para transformar esta realidade algumas acdes ja sdo realizadas em busca da
capacitacao periodica dos profissionais da cultura e de acordo com o cruzamento das questdes
17 e 18, das instituicbes que oferecem cursos a todos os colaboradores independente de sua
formacdo ou atuacdo, 16,7% o fazem anualmente, 50,0% sempre que se faz necessario e
33,3% esporadicamente; dos cursos oferecidos de acordo com o tipo de atividade do
colaborador, 6,3% acontecem anualmente, 56,3% sempre que se faz necessario e 33,3%
esporadicamente; das instituicbes que oferecem cursos de ambas as formas, 80% o fazem
guando se faz necessario e 20% esporadicamente. Os dados recolhidos mostram a tendéncia
das instituicbes em ndo levar a atividade do colaborador em consideracdo quando oferece
cursos de aperfeicoamento. Estas acdes devem ser reavaliadas pelos gestores culturais, por a
atividade do colaborador ser importante quando se pensa em cursos de capacitacdo ou
qualificagdo no que se refere ao enriquecimento das atividades pelas quais é responsavel.

Troca de experiéncias e ideias inovadoras € 0 minimo que se acrescenta nestes casos.
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Percentual de instituicdes quanto ao tipo de curso sua periodicidade (cruzamento
de variaveis: questdes 17 e 18)

Cursos oferecidos aos colaboradores Total
Sempre que Nao
Tipo de cursos se faz Oferece
Anualmente necessario Esporadicamente
Oferecidos de acordo com o tipo
de atividade que o colaborador 6,3% 56,3% 31,3% 6,1% 100%
exerce
Oferecido a todos os
colaboradores, independente de 16,7% 50,0% 33,3% 100%
sua formagao
Todas as anteriores 80,0% 20,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

A questdo 19, que tratou da elaboracéo dos projetos, mostrou que 30% das instituicdes

tém seus novos projetos apresentados por seus colaboradores, 4% recebem as propostas de

terceiros e 50% de ambas as formas, atitude vantajosa por ampliar o leque de atividades

desenvolvidas e a diversidade cultural.

As publicacdes culturais analisadas no topico anterior podem se tornar referencial na

criacdo de projetos caso incluam em sua agenda setting cultural manifestacbes onde entre os

principais personagens se encontrem também atores populares. Além deste, esta nova forma

de trabalho dar-lhes-4 condigcdes para que atraiam leitores de cidades interioranas e se

transformem em recursos que colaborem para o fim da desigualdade cultural.

Tabela 17

Percentual de instituicdes quanto a elaboracéo de projetos

NuUmero de
Percentual
respostas
Pelos colaboradores 15 30,0%
Analisam-se projetos oferecidos por terceiros 2 4,0%
Ambas as alternativas 25 50,0%
Nao respondeu 8 16,0%
Total 50 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.
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A questdo 20 abordou os géneros sdcio-culturais e apresentou o artesanato (62%), as
bandas (58%) e a musica (58%) entre os mais apoiados. Direitos de grupos e minorias (8%),
economia solidaria (12%), novas tecnologias (14%) e gastronomia (14%) foram os menos

encontrados, 0 que mostra a necessidade de incentivo nas referidas areas.

A leitura (38%) e a literatura (28%), basilares na promocdo do individuo, também séo
pouco estimuladas transformando-se numa espécie de “prima pobre” dos demais géneros. AS
bibliotecas por estarem presentes em 48% das instituicGes e passarem a impressdo de certo
equilibrio nas politicas publicas de leitura, ndo podem por isto garantir a qualidade dos
exemplares que possuem, mantendo assim a tendéncia ao pouco incentivo na formagéo de

leitores.

A resposta para tais dados, assim como pelo desinteresse pela leitura pode ter origem,
como afirma Salgado, na passagem da cultura oral para a cultura eletronica sem a
intermediacdo da cultura letrada. Os promotores de leitura hoje podem inclusive serem

vitimas do fato. Portanto,

“e preciso reensinar que o livro é uma forma exigente de cultura, que
textos pedem enfrentamento, que autores podem ser sofisticados, que 0s
didlogos podem ser mais simples — ou simplérios — que descricbes e
narracdes, que a lentiddo ndo € necessariamente ruim, mas pode
conduzi-lo — o leitor — & introspeccdo. Logo sdo necessarias boas
maneiras para a leitura, € ndo s6 a mesa...” (SALGADO, 2005, p.188)

Formando-se bons leitores dar-se-a4 oportunidade ao individuo de se manifestar em
busca de sua cidadania cultural. Tal afirmacdo ndo quer dizer, no entanto, que a cultura em
uma perspectiva moral e com pressupostos humanistas ndo seja importante e esteja sem a

menor davida atras da cultura letrada.
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Tabela 18

Percentual de institui¢des quanto aos géneros socio-culturais

Sim Nao Total
Artes Plasticas 36,0% 64,0% 100%
Arquivos Publicos 36,0% 64,0% 100%
Artesanato 62,0% 38,0% 100%
Audiovisual 36,0% 64,0% 100%
Bandas 58,0% 42,0% 100%
Bibliotecas 48,0% 52,0% 100%
Danga 46,0% 54,0% 100%
Direito de grupos e minorias 8,0% 92,0% 100%
Economia Solidaria 12,0% 88,0% 100%
Educacido e Pesquisa 38,0% 62,0% 100%
Esporte e Recreagao 40,0% 60,0% 100%
Gastronomia 14,0% 86,0% 100%
Leitura 38,0% 62,0% 100%
Literatura 28,0% 72,0% 100%
Meio Ambiente 28,0% 72,0% 100%
Museus 20,0% 80,0% 100%
Masica 58,0% 42,0% 100%
Novas Tecnologias 14,0% 86,0% 100%
Teatro 44,0% 56,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas pablicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Na questdo 21, quando perguntados sobre seus projetos mais significativos, os
gestores culturais apontaram artesanato, esportes e recreacdo, bandas de musica, danca,
informética e educacdo patrimonial com quase unanimidade. A diversidade de atividades
culturais aparece significativamente, enriquecendo a cultura da regido através de acdes como:
educacdo cultural, teatro, bibliotecas, congado, blocos de percussdo, grupo de percussdo,
pontos de cultura, cultura popular e civica, doces artesanais, polpa de frutas, fabricacdo de
cestas com buriti, educacéo e pesquisa, arquivos publicos, artes plasticas, encontro de corais,
gastronomia, gestdo ambiental, programas de qualificacdo profissional, festival de teatro de
rua, cursos de contacdo de histdrias, festivais de musica, circuito turistico, audiovisual,
arquitetura publica, registro do folclore, informatica, educacdo de jovens e adultos e doutores

palhacos.

Sobre 0 apoio a eventos culturais as instituicdes concentram suas atenc¢des no folclore

(62%), nos festivais de masica (60%) e nas feiras artesanais (54%). Os eventos literarios,
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apoiados por 40% delas, mostram que a literatura na Zona da Mata Mineira é mais apoiada do
que realizada. Os festivais gastrondmicos (16%) e o cinema (20,4%) sdo restritos, como

mostra a tabela a seguir construida através da questéo 22.

Tabela 19

Percentual de institui¢cbes quanto aos eventos apoiados

Sim Nao Total
Cinema 20,4% 79,6% 100%
Eventos literarios 40,0% 60,0% 100%
Feiras artesanais 54,0% 46,0% 100%
Festivais gastronomicos 16,0% 84,0% 100%
Folclore 62,0% 38,0% 100%
Festivais de musica 60,0% 40,0% 100%
Pecas teatrais 42.,0% 58,0% 100%
Semindrios, congressos, encontros 46,0% 54,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

O local de realizacdo dos projetos, tema abordado pela questdo 23, concentrado em
pracas, parques e ruas (76%) demonstra a falta de ambientes apropriados para o
desenvolvimento de acbes culturais, o que limita sua expansao e diversificacdo. As cidades
séo carentes de museus, teatros e casas de cultura, sendo que 62% ndo contam com estruturas
com estes fins. Clubes e campos de futebol sdo usados em 26% delas como forma de sanar

problemas com espago e 48% dos projetos sdo aplicados nas proprias instituicoes.

Tabela 20

Percentual de instituicdes quanto a localizacdo de aplicagéo dos projetos

Sim Nao Total
Instituicao 48,0% 52,0% 100%
Locais publicos 76,0% 24,0% 100%
Museus, teatros e casas de cultura 38,0% 62,0% 100%
Clubes, campos de futebol 26,0% 74,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.
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Através da questdo 25 constatou-se que apesar das dificuldades com infraestrutura,
pessoal capacitado, investimentos e incentivos 0s projetos abrangem um numero significativo
de pessoas ao se considerar que as cidades onde sdo desenvolvidos sdo de pequeno porte,
excecdo feita a Juiz de Fora. Verificou-se na pesquisa que 28% beneficiam entre 1001 a
10.000, 16% 501 a 1000, 16% 101 a 500, 14% 0 a 100 e 20% mais de 10.000 pessoas

anualmente.

Tabela 21

Percentual de instituicdes quanto ao niumero de beneficiados anualmente

Numero de
Percentual
respostas
0 a 100 pessoas 7 14,0%
101 a 500 pessoas 8 16,0%
501 a 1000 pessoas 8 16,0%
1001 a 10000 pessoas 14 28,0%
Acima de 10000 pessoas 10 20,0%
Né&o respondeu 3 6,0%
Total 50 100,0%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

A questdo 27, referente a idade do publico alvo, mostrou que os projetos atingem
diferentes idades mantendo certo equilibrio. Prevalecem, no entanto, os direcionados aos
adolescentes e criancas, 78% com idades entre 1 ¢ 14 anos, 82% entre 15 e 19 anos ¢ 80%
entre 20 e 25 anos. Esta escolha tem como fator de influéncia, agdes do Governo Federal,

como o Programa Cultura Viva, que investe em projetos que apoiem a juventude.
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Tabela 22

Percentual de instituicdes quanto a idade do publico alvo

Sim Nao Total
Idade entre 1 e 14 anos 78,0% 22,0% 100%
Idade entre 15 e 19 anos 82,0% 18,0% 100%
Idade entre 20 € 25 anos 80,0% 20,0% 100%
Idade entre 26 ¢ 40 anos 74,0% 26,0% 100%
Idade entre 41 e 60 anos 72,0% 28,0% 100%
Idade acima de 60 anos 58,0% 42,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Quando os respondentes, atraves da questdo 26, foram solicitados a especificar o
publico alvo, a comunidade apareceu como maior beneficiada pelos projetos (90%) seguida
pelos estudantes (64%). Os que menos tém projetos especificos direcionados sdo funcionarios
de empresas parceiras (12%), gays, lésbicas, bissexuais e transgéneros (12%), pessoas

atendidas por hospitais, creches e asilos (14%), mulheres (16%) e afro-descendentes (20%).

Tabela 23

Percentual de instituicdes por géneros, racas, profissdes, faixa etéria, classe social

Sim Nao Total
Afro-descendentes 20,0% 80,0% 100%
Comunidade em geral 90,0% 10,0% 100%
Criangas de escolas publicas 54,0% 46,0% 100%
Estudantes em geral 64,0% 36,0% 100%
Funcionarios da mantenedora 20,0% 80,0% 100%
Funcionarios de empresas parceiras 12,0% 88,0% 100%
Gays, lésbicas, bissexuais e transgéneros 12,0% 88,0% 100%
Mulheres 16,0% 84,0% 100%
Pessoas atendidas por hospitais, creches e asilos 14,0% 86,0% 100%
Pessoas com necessidades especiais 20,0% 80,0% 100%
Pessoas em risco social 28,0% 72,0% 100%
Professores 40,0% 60,0% 100%
Terceira idade 30,0% 70,0% 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.
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A questdo 34, que visou diagnosticar a opinido das instituicdes sobre politicas publicas
de cultura, colocou as empresas privadas (30%) e o Estado (38%) como corresponsaveis pelo
fomento a cultura, necessitando maior empenho dos mesmos em sua promogdo. Por outro
lado, mostrou também que os gestores culturais buscam pela comodidade que o paternalismo
estado/empresas oferece. Uma posicdo perigosa por ficarem a mercé de vontades politicas.
Para Eagleton, por ser a cultura contréaria a politica, favorece todas as qualidades humanas,

sendo assim necessério liberdade e iniciativa para a conquista da hegemonia.

Os dados apresentados, somados a 4% das instituicGes que afirmaram possuir recursos
suficientes para o desenvolvimento de seus projetos levaram a confirmacdo de que as politicas
publicas de cultura na Zona da Mata Mineira precisam ser ampliadas. E para isto as leis de
incentivo Federais, Estaduais e Municipais que serdo tratadas no préximo tépico, sdo de

fundamental importancia.

Tabela 24

Percentual de instituicdes quanto a opinido sobre politicas publicas de cultura

NUmero de
Percentual
respostas

Os recursos sao suficientes 2 4.0%
Os recursos sao insuficientes, mas diante dos demais

, , . 9 18,0%
problemas € o que é possivel oferecer
Os recursos sdo insuficientes e _devem ser 15 30,0%
completados pelas empresas privadas
Os recursos sao insuficientes e devem ser 19 38.0%
completados pelo Estado
N&o respondeu 5 10,0%
Total 50 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas publicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

Sobre as politicas publicas de cultura realizadas especificamente por empresas
privadas (questdo 35), as opinides se concentraram no fato de que as empresas devem
contribuir com mais recursos proprios e ndo apenas através de isencdo fiscal, 74%. Apenas,

4% consideram o que é oferecido pelas empresas suficiente para sanar os problemas fora do
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alcance do Estado e 2% que o investimento em cultura s6 é realizado como recurso de
marketing. Sendo assim, esclareceu também que os trabalhadores da cultura estdo conscientes
do dever das empresas em investir em projetos culturais da regido de onde retiram seus
dividendos. Resta entdo, aos empresarios a ciéncia, afinal é impossivel desvincular a atuacao
da empresa na comunidade do valor de seus produtos, e se esta ndo investir no futuro da

comunidade, tera problemas em garantir sua propria sobrevivéncia.

Tabela 25

Percentual de instituicbes quanto a opinido sobre politicas publicas de cultura
realizadas por empresas privadas

NUmero
de Percentual
respostas
O que é oferecido é suficiente para sanar problemas fora 5 4.0%

do alcance do Estado
Séo utilizadas como recursos exclusivos de marketing 1 2,0%

N&o confere mérito a empresa, pois a maioria delas as

. . . A 3 6,0%
realiza através de isencdo fiscal
As empresas deveriam contribuir mais com recursos
. " . . g 37 74,0%
proprios e ndo apenas através de isencdo fiscal
N&o respondeu 7 14,0%
Total 50 100%

Fonte: Andréa Vicente Toledo Abreu, pesquisa “O Cultivo de Sonhos: uma cartografia das politicas pablicas de
cultura da Zona da Mata Mineira”, Mestrado em Ciéncias Sociais, UFJF, 2010.

A Ultima questdo (de n°. 40), questionou os gestores culturais sobre obstaculos e/ou
vantagens no desenvolvimento dos projetos. Sobre os primeiros, além das dificuldades
financeiras, unanimidade nas respostas dos entrevistados, ainda foram citados como entraves
na promocdo da cultura a falta de interesse pelas a¢des culturais, a burocracia dos 6rgdos
publicos, a pouca valoriza¢do da comunidade, a falta de responsabilidade social de empresas,
a escassez de pessoal capacitado, as mudancas politicas, a inexisténcia de politicas publicas, e
a cultura como um privilégio das elites. As vantagens apareceram em numero reduzido
passando uma ideia contraditoria ao que foi coletado durante as entrevistas qualitativas com

0s secretarios de cultura que serdo explanadas a seguir. A conclusdo que se chegou é que isto
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acontece porque além dos obstaculos serem reais, as politicas publicas de cultura ainda néo
chegaram as cidades de pequeno porte, mesmo que de maneira timida. Apesar disto, tendo a
questdo 39 como referéncia, onde foi solicitado aos gestores culturais que apresentassem uma
breve descricdo dos projetos desenvolvidos em suas instituicdes, pode-se identificar agoes
significativas em prol da cultura em cidades com menos de 40 mil habitantes e é sobre elas

que se passa a dissertar no préximo sub-topico.



100

2.2.2. Transcricdo da pesquisa qualitativa

O que prevalece entre a maioria das prefeituras pesquisadas é o fato de ndo possuirem
0rgdos exclusivos para 0 apoio a cultura e buscarem maneiras, muitas vezes limitadas de
desenvolver suas agdes. Muito ainda ha que se fazer pela cultura no que cabe ao poder publico
municipal. Por este motivo, buscando apresentar um trabalho que preze pelo otimismo e pelo
prisma construtivo, apresentou-se a seguir, com base na parte qualitativa do primeiro
questionario, exemplos de a¢des que podem servir de modelos para cria¢do de novas politicas

publicas.

As cidades descritas, segundo seus respectivos gestores culturais, mesmo enfrentando
problemas comuns a cultura como as constantemente lembradas falta de verbas, infraestrutura
e méo de obra qualificada, dizem valorizar o que é produzido localmente e o patriménio, além
de buscar oportunizar o contato de seus moradores com manifestacdes artisticas
diversificadas. A prefeitura de Alto do Jequitiba é um forte exemplo por dar prioridade em
suas acOes a musica, ao folclore e a valorizacdo da danga, do canto, poesia, artesanato, artes
plasticas e musica instrumental realizadas pelos moradores. Os agentes culturais da cidade
fazem isto através da Escola de Musica da Corporacdo Musical 26 de Abril, do Cha Cultural

e dos grupos Baltazar de Folia de Reis e Cultural Boi Bandido.

Em Chiador os 6rgédos responsaveis pela manutencdo e promoc¢do de agdes e eventos
culturais sdo o Departamento Municipal de Educacéo e Cultura e o Conselho Municipal de
Patrimonio Cultural (COMPACHI). Desenvolvem projetos de educacao patrimonial e cultural
junto a comunidade escolar e atuam na busca por talentos custeando materiais necessarios ao
trabalho, e promovendo eventos que divulguem os artistas. Todos os projetos culturais visam
0 resgate histérico-cultural do municipio e a promocéo da cultura local. Os recursos utilizados
para investimentos em acdes culturais no municipio sdo obtidos através da Lei Estadual de
Incentivo a Cultura, de recursos da propria prefeitura e de parcerias com outras instituicées. A
mais importante delas é o convénio com o Instituto Benedict para restaurar a Estacdo de

Chiador, primeira estagéo ferroviaria do estado de Minas Gerais.

A cidade de Guarani teve o Espaco Cultural e Teatro de Camara César Ornellas
fundado em 1982. O espaco recebe em suas dependéncias exposicOes de artes plasticas e 0

Saldo do Estandarte, evento que acontece desde 2005 e premia os melhores estandartes da
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regido. O ambiente construido para abrigar o teatro possui acomodagfes para 140 pessoas e
tem sob sua tutela o Grupo de Teatro de Camara de Guarani que ja encenou pecas de Nelson
Rodrigues, Dias Gomes, Maria Clara Machado e Moliére. Os proventos destinados aos

projetos sdo provenientes da prefeitura e de parcerias.

Em Guiricema o0s eventos culturais sdo promovidos pela Secretaria de Educagdo que
apoia a banda de musica e grupos artisticos da comunidade. O foco de incentivo deste
municipio é para o carnaval, as festas regionais da Cebola, do Tijolo e da Telha, do Tomate,
do Leite e Exposicdo Agropecuaria e Industrial, onde s@o expostos produtos agropecuarios

regionais e artesanato local.

Como na maioria das cidades de pequeno porte, a promocdo das a¢des culturais na
cidade de Piau fica a cargo da prefeitura e € realizada através da Secretaria de Educacdo e
Cultura. Festas e eventos, apresentacdes de grupos de capoeira e artesanato sdo as principais

atividades incentivadas.

No municipio de Piratba foi criado em 2005 o Conselho Municipal do Patrimonio
Cultural de Piratba?’. O Conselho é desenvolvido através de trabalho voluntario e tem suas
atividades centralizadas no espago cultural denominado Casa do COMPAC. Entre suas
realizacBes destaca-se a criacdo do Museu Hist6rico e varias atividades culturais que se
repetem a cada ano, criadas com o objetivo de resgatar a historia, desenvolver a cultura e

preservar a memoria da cidade.

Santo Antonio do Grama nao conta com instituicdes prioritariamente culturais. EXiste,
ainda que de forma extraoficial sem registro nos 6rgaos competentes, o grupo de congado
Reinado do Rosario de Santo Antdnio do Grama e a Corporacdo Musical Nélson Borges,
sendo a Gltima mantida pela prefeitura, mas criada sob forma de associagdo com estatuto
préprio. Através da realizacdo e do apoio as festas tradicionais do municipio, da implantacéo
da politica de protegédo ao patriménio cultural e da criagdo do Fundo Municipal do Patrimonio
Cultural, o poder publico se mantém como o maior responsavel pela promogéo da cultura na

cidade.

O mesmo acontece no municipio de S&o Francisco do Gloria. Todas as manifestacdes
voltadas a cultura sdo de responsabilidade da Secretaria de Educacéo e Cultura, que atuam

interligadas desde a emancipacdo do municipio, em 1953. Os recursos destinados as

%2 Doravante abreviado para COMPAC
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atividades culturais estdo centrados em dois eventos tipicos locais — a Festa do Carro de Boi e
a Festa do Franciscano Ausente — e sdo disponibilizados pela prefeitura através de recursos
préprios. Além destes, ha o incentivo a atividades como festivais de danca e poesia, onde
ocorrem apresentagdes musicais, dangas, comidas tipicas e exposi¢do de pecas artesanais e
desfiles.

Em algumas destas pequenas cidades também puderam ser mapeadas instituicGes
promotoras de cultura apoiadas por empresas privadas, leis de incentivo, parcerias e afins. A
Acdo Animatographo é uma delas. Constituida em 8 de abril de 2002, é uma organizacao civil
sem fins lucrativos composta por nove associados e que tem por finalidade a promogéo do
acesso universal a cultura e a defesa e conservacdo do patrimdnio historico e artistico
brasileiro. Atualmente desenvolve com sucesso cinco projetos: Sdo José das Culturas (MG),
Caravanas do Caminho Novo da Estrada Real (MG), Caravana Holiday (RJ e MG), Padop —
Programa de Inclusdo Audiovisual e Digital da Oficina do Parque (RJ) e Niteroi Encontra
Niteroi (RJ). Tem entre seus parceiros a UNESCO, o Ministério da Cultura, a Universidade
Federal de Juiz de Fora, o IPHAN, o Instituto Votorantim, o Canal Futura, as prefeituras de

Belmiro Braga, Simdo Pereira e Matias Barbosa e a Fundacéo de Arte de Niteroi.

No que se refere a esta pesquisa, seu principal projeto é desenvolvido pelo Ponto de
Cultura Sdo José das Culturas desde abril de 2006, em convénio com o programa Cultura
Viva na vila de Sdo José da llhas, localizada no municipio de Belmiro Braga. O projeto
desenvolve e da suporte as potencialidades locais ao promover oficinas de artesanato,
informaética basica, fotografia digital e cinema, atividades de teatro, canto coral, educacédo
patrimonial e pesquisa historica. Existem projetos de apoio a Folia de Reis, aos contadores de
historias e mestres de cultura popular e qualificacdo de jovens para guias turisticos e
orientadores culturais, visando sistematizar a vila como um distrito sociocultural de
exceléncia. O Ponto de Cultura estende suas atividades através das Caravanas do Caminho
Novo da Estrada Real, projeto multicultural patrocinado pelo Instituto Votorantim que
promove oficinas de musica, teatro, artes populares e danga em comunidades rurais na Zona
da Mata de Minas Gerais. Sdo oferecidas 22 oficinas para mais de 280 pessoas entre adultos,

criancas e jovens, atendendo indiretamente a uma populacdo rural de 7.000 pessoas.

Na cidade de Itamarati de Minas as politicas publicas de cultura séo feitas através da

parceria entre a Companhia Brasileira de Aluminio, a prefeitura e o Instituto Votorantim. Para
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que isto aconteca foi criada a Associagdo Comunitaria de Desenvolvimento Sustentavel de
Itamarati de Minas que desenvolve suas atividades através do Nucleo de Desenvolvimento da
Crianca e do Adolescente e do Espaco Evoluir. O primeiro atende 400 criancas e adolescentes
de 03 a 18 anos em atividades que envolvem cultura, esporte, lazer e atendimento psicossocial
e tem por objetivo o desenvolvimento do protagonismo de seus participantes e a incluséo
social. O segundo atende 50 jovens de 18 a 24 anos em atividades de preparacdo para o

mercado de trabalho local, com cursos de costura, jardinagem, estamparia e culinéria.

Matias Barbosa faz parte das cidades beneficiadas pelo Trem das Artes, programa
patrocinado pela MRS Logistica através da Lei Federal de Incentivo a Cultura, que promove
finais de semana movidos a cultura e arte em cidades com menos de 30 mil habitantes. Na
programagdo os moradores podem assistir a espetdculos musicais e teatrais e professores,
criancas e adolescentes podem interagir através de oficinas de educacdo, cultura, patrimonio,

musica e teatro.

Com o objetivo de manter viva a obra de Ataulfo Alves e promover o samba em Minas
Gerais, a cidade de Mirai vem sendo contemplada com realizagdes que resgatam e divulgam a
obra do conterréneo ilustre desde 2007. O responsavel pelo projeto é o Grupo Energisa
através da Fundagdo Cultural Ormeu Junqueira Botelho®, da Lei de Incentivo & Cultura de
Minas Gerais, da Lei Federal de Cultura e de parceria com a prefeitura local. A primeira acdo
desenvolvida foi a constru¢cdo do Memorial Ataulfo Alves, que abriga informagdes sobre a
vida do sambista, suas musicas, pecas de roupa, escritos, além de contar com uma area
voltada para o acesso gratuito a internet, onde todo o acervo musical do sambista esta

disponivel.

Em 2009, ano do centenario do sambista-compositor, fizeram parte dos festejos a
reconstrucdo de seu mausoléu, documentarios, biografia escrita por Sérgio Cabral, CD do
centenario, exposicdo multimidia, monumento publico e o 1° Festival Ataulfo Alves de Samba
e Culinaria de Botequim. O ultimo é o principal tributo prestado, e tem como maior destaque
0 concurso destinado a compositores e interpretes de samba de todo o Brasil com premiacao
em dinheiro, além de contar com a apresentacdo de grandes nomes do samba nacional. A
gastronomia privilegia tira-gostos tipicos de botequim e articula a profissionalizacdo de
cozinheiras e atendentes por meio de cursos disponibilizados pelo SEBRAE. O Festival busca

com isto, além do resgate e divulgacdo da obra de Ataulfo Alves estabelecer de forma

% Doravante abreviada para FCOJB
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sustentavel o turismo e o desenvolvimento dos servigos locais como bares, restaurantes e

hotéis.

Os municipios de Além Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé e Uba
apresentaram durante a pesquisa quantitativa as melhores iniciativas quanto a promocao de
politicas publicas de cultura, entre as cidades que responderam ao questionario. Os critérios
para a escolha destas localidades abrangeram a diversidade do trabalho nelas desenvolvido, o
numero de beneficiados, o empenho das empresas privadas e o fato de serem as maiores
cidades da regido em numero de habitantes. Sendo assim, foram selecionadas para a pesquisa
qualitativa junto a seus secretarios de cultura. Para as politicas efetuadas por empresas
privadas construiu-se uma discussdo especifica dentro do contexto das cidades onde estéo
inseridas, e para sua descricdo fez-se uso da parte qualitativa do primeiro questionario, assim
como foi feito com as cidades com menos de 40 mil habitantes. O resultado das entrevistas

passa a ser descrito nas préximas linhas para melhor elucidacdo das mesmas.
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2.2.2.1. Além Paraiba: ainda sem se beneficiar das leis de incentivo o municipio investe

recursos proprios na cultura.

A menor cidade em nimero de habitantes entre as que fizeram parte desta pesquisa
qualitativa, 33 495 (IBGE, 2007), ndo se adequa ao adjetivo quando o assunto é investimento
em cultura. Possui verba anual fixa de aproximadamente R$600.000,00 e extras, como a
destinada a reforma do Cine Teatro Brasil, que recebeu do cofre publico municipal em 2008 o
montante de R$1.500.000,00.

Na gestdo dos projetos e a frente do departamento de cultura do municipio esta ha trés
anos, Pedro Augusto Rocha Costa, um jovem historiador de 41 anos que tem a falta de mao
de obra qualificada como maior entrave no desenvolvimento da cultura alemparaibana. Para
sanar o problema se desdobra, e faz desde a arte e os textos dos panfletos de divulgacdo das
acOes da secretaria, até curso para construcdo de teatro de bonecos com o objetivo de se tornar
disseminador da arte entre os concidaddos. Bem ao estilo dos intelectuais do inicio do século
XX, citados por Ortiz no livro Mundializagéo da Cultura, que se desdobravam para atender as
demandas politico-culturais da época se transformando em escritores-editores, literatos-

jornalistas, antropélogos-radialistas.

Os projetos culturais em Além Paraiba sdo desenvolvidos em seus bairros, ruas, pracas
e em trés prédios especialmente preparados - Casa de Cultura José Ruy da Cunha Moreira,
Cine Teatro Brasil e Centro Ferroviario de Cultura. Na primeira é onde sdo realizadas as
oficinas de capacitacdo buscando sanar o ja citado problema de qualificacdo. Assim, tendo
como principal foco o artista local, a Casa de Cultura é tida como instrumento de capacitacdo
e oportunizagdo para que o artista desenvolva e divulgue seu trabalho. Nas dependéncias da
Casa sdo realizadas oficinas de viol&o, violino, flauta doce, decoupagem, desenho e pintura,
além de seus colaboradores serem responsaveis pelos projetos Cinema na Praca, Bairro em
Foco, Meu Bairro Faz Arte, Tocando em Frente, Roda de Histdria e Feira de Artesanato.

Segundo Costa, 0 projeto meu Bairro Faz Arte é hoje 0 que mais se destaca entre as
acOes movidas pela secretaria. Com o0 objetivo de valorizar e otimizar as manifestaces
culturais - artesanato, musica, teatro, danca, literatura, cinema - acontece a cada més em um

bairro diferente:

A iniciativa ocupa uma praga, uma rua, um teatro, um centro
comunitario, uma quadra esportiva ou uma escola do bairro e, através
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de apresentacdes artisticas, oficinas e brincadeiras, cultiva as
identidades, motiva transformacdes, e constrdi a histdria nos lugares
visitados.?*(COSTA, 2009)

Outra acdo que se projetou e marcou lugar foi a reforma do Cine Teatro Brasil.
Fundado em 1951 sediou importantes apresentacfes artisticas e recebeu renomados
representantes da cultura no pais. Fechado em 1997, foi reativado 10 anos mais tarde apos ser
reformado pela Prefeitura passando a compor um dos cenérios mais modernos da regido,

contando com galeria de arte e espaco para convivéncia.

Seguindo a trilha das artes cénicas a Secretaria de Cultura criou o Cinema na Praca,
que exibe filmes uma vez por més nos bairros da cidade e o Estacdo Cultural que capacitou
jovens do Ensino Fundamental e Médio com técnicas da arte de video e de cinema digital. Os
aprendizes se familiarizaram com todas as fases de producgédo de um curta-metragem digital —
desenvolvimento do roteiro, organizagdo da producéo, direcéo, direcdo de arte, fotografia para
video e iluminacéao, uso da cadmera, edicdo de imagens e som, além do estudo da linguagem
cinematografica e de video. O resultado do trabalho foi o resgate e registro da cultura
alemparaibana através da producdo de documentérios sobre os bairros, retratando suas
historias, 0s personagens mais importantes, 0os sonhos e os desejos dos moradores.

Bibliotecas fixas em prédios municipais e sobre rodas que correm os bairros em busca
dos leitores, contadores de historias, armazém de artesanato formado por uma cooperativa de
artesdos, casa do artesdo, museus ferroviario, de cinema e de ciéncias e historias naturais,
encontro de bandas, corais e grupos de seresteiros se multiplicam com forca equivalente as

das aguas caudalosas do rio Paraiba do Sul, que corta a pequena cidade.

Para Costa, 0 que representa a identidade cultural de Além Paraiba sdo os Torredes,
Conjunto Arquitetonico da Estagdo de Porto Novo. Segundo o Instituto Estadual de
Patrimdnio Histérico e Artistico de Minas Gerais®®, a estacdo foi construida para ser o
terminal do ramal de Porto Novo, na entdo Sao José d’Além Paraiba e foi inaugurada por D.
Pedro Il em 06 de agosto de 1871, com a chegada de trens especiais oriundos do Rio de

Janeiro.

Os Torredes ainda preservam suas principais caracteristicas e foram tombados pelo

municipio, consciente da necessidade premente de sua restauracdo. Em busca de tal acéo, o

24 Comunicagdo & autora
% Doravante denominado IEPHA/MG
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poder publico conseguiu sensibilizar, em setembro de 2009, o IPHAN, deputados, ministério
publico e a empresa Furnas Centrais Elétricas para audiéncia publica onde se discutiu com a
comunidade local, o destino e a recuperacdo do Patrimoénio Historico e Cultural Ferroviario
do Municipio. O processo de recuperacdo da area ndo é simples, pois o terreno e os prédios
pertencem a Unido, advindos da extinta Rede Ferrovidria Federal e requer esforgcos para
sanar problemas burocréaticos, além da busca orcamentaria. No entanto, a mobilizacéo ja teve
inicio e a recuperacdo do simbolo da identidade cultural alemparaibana ja pode ser

considerada um sonho realizavel.

Além Paraiba conta também com instituicdes promotoras de cultura fruto da iniciativa
privada como é o caso do Grupo Teatral Evolucdo e do Coro Emap. O primeiro se fez
conhecido no municipio e regido, conquistando além da credibilidade, o0 apoio do comércio
local para realizacdo de seus trabalhos. Possui inUmeras mongbes da Camera Municipal e
demais 6rgdos da cidade e participa de mostras e festivais de teatro em Minas Gerais. O
Grupo tem entre seus principais projetos o Festival Estudantil de Teatro onde cultiva-se a
dramaturgia entre os estudantes, promove-se o intercdmbio entre Estados e forma-se plateia; o
Represente com a Gente onde oferece-se a Oficina de Iniciacédo Teatral e a possibilidade de
fazer estagio no Grupo Evolucdo para renovacao de elenco; e o Traquinarte, que idealizado
para o publico infantil promove recreacdo aliando o prazer de brincar com o aprendizado das
artes plasticas, musica e teatro.

O Coro Emap, apoiado pelo comércio e empresas locais, é realizado no Férum das
Artes onde sdo oferecidos aos coristas aulas de instrumento e voz, acesso a internet e ao
acervo de partituras instrumental e vocal. O Coro trabalha para divulgar a arte coral
promovendo o Encontro de Corais quando € realizado o intercdmbio entre os corais da cidade

e regido.

Além Paraiba ja é destaque na promocdo da cultura local em relacdo aos poucos
investimentos oferecidos ao setor ndo s6 na Zona da Mata Mineira, mas em todo pais. No
entanto, apesar de realizar um trabalho significativo, Costa lembra que assim como o MinC,
“a secretaria de cultura € a que recebe menor investimento na cidade e, além disso, quando se
precisa economizar é dela que se retiram as verbas.”?® (COSTA, 2009). Neste caso é
importante lembrar Eagleton, que acredita que para a sobrevivéncia da cultura ela ndo podera

perder a caracteristica de didlogo com a producdo de bens materiais de forma consciente.

%6 Comunicagdo a autora



108

Mesmo com todos os problemas, como a falta de recursos ou de mao de obra
qualificada, trabalhar com a cultura ¢ uma das maiores alegrias do historiador, pois “¢ ela que
movimenta a nacdo e enobrece o individuo. Quem trabalha com cultura tem um lado mais
humano e sensivel.”?’ (COSTA, 2009). Talvez ai esteja o motivo do trabalho desenvolvido na
cidade e dos projetos que estdo por vir, sejam eles de grande porte como a reforma dos
Torrdes e do futuro Festival de Gastronomia de Além Paraiba ou de ac¢des basilares como o

empoderamento dos artistas da cidade, um dos principais objetivos da secretaria de cultura.

27 Comunicagdo a autora
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2.2.2.2. Cataguases: contraste entre a diversidade de institui¢des culturais privadas e o

ainda restrito investimento do poder publico no setor

Cataguases, cidade de identidade modernista com 67 384 habitantes (IBGE, 2007), é
conhecida nacionalmente por ter desenvolvido agdes culturais através do cinema de Humberto
Mauro, da literatura dos Verdes, da arquitetura de Niemayer e da obra de Portinari. Além
destes, a partir de 1984, teve inicio através do investimento de empresas locais, a criacdo de
instituicbes que visam alavancar a cultura entre os municipes. Este empreendimento, tdo
apreciado e elogiado ao longo de sua historia pode ser a causa, segundo trabalhadores da
cultura da localidade e regido, da acomodacdo do poder publico na promocdo de politicas

publicas de cultura, observado durante esta pesquisa.

Cataguases conta hoje com quatro instituicbes culturais de peso mantidas por
empresas e por leis de incentivo estadual e federal. A Fundagdo Sim&o José Silva®®, criada em
1984, é a mais antiga delas. A maior parte de suas verbas sdo provenientes do Grupo Quimica
Cataguases, mas também utiliza recursos originarios de parcerias, contribuicdes e prestacao
de servicos. Segundo seus representantes, entre seus projetos de maior visibilidade estdo o
Festival de Teatro de Rua que incentiva as artes cénicas e valoriza os talentos locais; 0 Sou
Moderno Sou de Cataguases, série de visitas guiadas que apresentam a arquitetura, a arte e a
cultura local a estudantes da cidade e regido; e o Arte Boa Praca, eventos que relnem
expressdes artisticas variadas como teatro, culinaria, musica e literatura na propria instituicao
e em ruas e pracas. A FSJS possui acBes voltadas para as escolas, mas tem na comunidade em

geral a formacdo de seu principal publico.

A FCOJB foi criada em 1985 e é mantida pelo grupo Energisa e através de parcerias.
Desde entdo, desenvolve atividades ndo s6 em Cataguases, mas também em outras cidades de
Minas Gerais e nos Estados da Paraiba, Rio de Janeiro e Sergipe. Destaca como uma de suas
principais atividades as Usinas Culturais, que consistem na criagdo e manutencdo de espacos
culturais nas principais cidades das areas de concessdo de suas empresas. Outra agédo
permanente e de evidéncia internacional é o Festival de Cinema de Paises de Lingua
Portuguesa - CINEPORT, evento anual sediado de forma intercalada entre 0s paises
envolvidos, que propde a integragdo e o desenvolvimento do mercado audiovisual,

promovendo filmes realizados em portugués e dialetos falados nas nagdes que compdem a

%8 Doravante abreviado para FSJS.
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CPLP - Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa. A instituicdo possui ampla atua¢do no
apoio a museus, arquivos e bibliotecas; na recuperacéo de sitios historicos; na restauracdo de
obras de arte e arquitetdnicas; na preservacdo do folclore, na manutencéo da Oficina de Artes
do Museu da Eletricidade com cursos de musica, teatro e artes plasticas; no festival
gastronémico no distrito de Piacatuba, hd 33 km de Cataguases; e no resgate e divulgacdo da
obra de Ataulfo Alves através de eventos como o 1° Festival Ataulfo Alves de Samba e
Culinaria de Botequim, na cidade de Mirai. Todas estas atividades sdo consideradas pela

fundagdo como destinadas a comunidade em geral.

No ano de 1999, foi inaugurado o Instituto Francisca de Souza Peixoto®, instituicdo
mantida pela Companhia Industrial Cataguases, através da venda do residuo do algodéo,
parcerias com outras empresas da regido e com os governos municipal, estadual e federal. A
instituicdo tem como objetivo gerar qualidade de vida e desenvolvimento para a comunidade
de Cataguases, e seus projetos sociais atendem anualmente mais de 40 mil pessoas de todas as

idades, sendo a maioria criangas e adolescentes.

O IFSP divide seus programas nas areas de cultura, esporte, saude, educacdo, meio
ambiente e cidadania. Entre os de maior visibilidade encontram-se a Biblioteca Digital,
laboratdrio de informatica que oferece condicBes para que professores da rede de ensino da
cidade usem as tecnologias em favor da educacdo, promove o incentivo a leitura e a escrita, e
a incluséo digital de pessoas com necessidades especiais, terceira idade e colaboradores e
dependentes da mantenedora. Uma escola de ensino fundamental e médio para adultos e um
grupo de doutores palhacos que visitam asilos, creches e hospitais, desenvolvendo de maneira
ludica apoio ao tratamento de salde estdo também entre acbes que se destacam. Além destes,
ainda conta com projetos de artesanato, escolas de musica e danca, bibliotecas, teatro, espaco
para exposicdes, museu de belas artes, editora, espaco de convivéncia, centro de
documentacao historica e outros. O IFSP define-se como um espaco destinado a promocao e

desenvolvimento social.

O Instituto Cidade de Cataguases® é uma associagdo criada em 2003. E mantido
através de recursos provenientes de leis de incentivo, parcerias, patrocinios e prestacdo de
servigos. Desenvolve seus projetos junto a Fabrica do Futuro — Residéncia Criativa do

Audiovisual que tem como objetivo a criagéo e a difusdo de conteddos audiovisuais, culturais

# Doravante abreviado para IFSP
% Doravante abreviado para ICC
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e educativos além de buscar, na apropriacdo social de novas tecnologias, a promocao de

oportunidades para modelos de trabalho e empreendimento.

A Rede Geracdo Digitaligada de Webvisdo €, segundo seus gestores, o projeto de
maior importancia para a instituicdo. Através dele exibe o conteldo produzido pela Fabrica
do Futuro e seus parceiros nos mais diversos projetos. Tem como proposta estimular o
estabelecimento de redes sociais de cooperagdo e criagcdo audiovisual colaborativa. As
Cidades Invisiveis, outro projeto que se destaca na proposta do ICC, trabalha com a formacéo,
capacitacdo e difusdo cultural em todo o estado de Minas Gerais em colaboracdo com a Rede
Minas de Televisdo e o Ponto de Cultura Contato — Centro de Referéncia da Juventude de
Belo Horizonte. Pauta-se pelos debates que circunscrevem a TV Publica, a Convergéncia
Digital e a diversidade cultural mineira. O projeto Arquitetura Publica realizado através de
convénio entre a Prefeitura Municipal de Cataguases, 0 CREA-MG e a UFMG é mais uma
das realizacBes de sucesso citadas por sua gestdo. Consiste na criacdo e reforma de casas
populares com perfis diferenciados de acordo com o gosto de seus proprietarios, e no auxilio
ao municipio em suas politicas de planejamento urbano, habitacdo social e preservacdo do

patrimonio cultural.

O ICC trabalha também, em parceria com as demais instituicdes culturais da cidade
como no Festival Ver e Fazer Filmes, evento competitivo voltado para escolas de cinema do
pais, no Forum DiverCidades Criativas, destinado a pensar a cultura como instrumento de
geracdo de renda, oportunidades e desenvolvimento local e na implantacdo do Polo
Audiovisual, Animacéo e Midias Digitais que se destinara ao arranjo criativo e produtivo das
producdes ja existentes e de novas criagdes para que possam se transformar num ativo
econémico que gere trabalho e uma nova economia. O ICC vem assim se tornando referéncia

na articulag&o entre projetos culturais desenvolvidos nas demais institui¢cdes na cidade.

Organizacdes de menor porte, mas de real importancia, também favorecem o ambiente
cultural em Cataguases. Entre elas destaca-se a Associacdo dos Criadores de Arte de
Cataguases, fundada por artistas da cidade com o objetivo de se organizarem para a producao
de politica cultural; dos eventos criados por cidaddos independentes como o Festival Literario
de Cataguases que aconteceu pela primeira vez em 2009, j& tendo entre seus participantes
nomes de destaque na literatura nacional como Ferreira Gullar e Fabricio Carpinejar e talentos

locais como Luiz Ruffato, Joaquim Branco e Lina Tamega; e dos movimentos religiosos em
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prol da cultura afro-brasileira. Todos sdo exemplos de iniciativas que surgem como frutos de

uma cidade conhecida por sua producéo cultural.

Em meio a esta profuséo de acdes, o poder pablico municipal da seus primeiros passos
na efervescéncia natural em prol da cultura presente em Cataguases. A engenheira eletricista,
Marisa Beghine de Freitas, a frente da secretaria de cultura desde o inicio de 2009, acha-se em
fase de apreciagdo do processo administrativo. Beghine reconhece que a cidade ndo dispde de
politicas publicas de cultura suficientes oferecidas pelo municipio, e que a secretaria ainda
ndo tem condicBes de apoiar os projetos a ela submetidos. Considera a cultura estimulada
pelas institui¢des da cidade elitista e visando sanar, o que avalia como um problema, buscara
em sua gestdo apoiar a “cultura nos bairros”*. Potencializar e divulgar “a cultura nos bairros”
sera para a secretaria o ponto forte de seu mandato, através de uma politica descentralizada de

fomento aos projetos.

Mesmo com todas estas adversidades os trabalhadores do quadro fixo da cultura vém
desenvolvendo um projeto de educacao patrimonial que vale ser destacado como uma politica
publica de cultura promovida pelo municipio. Liderado pela professora Virginia Ribeiro de
Souza a acdo tem como objetivo apresentar as criancas informagGes historicas e culturais
sobre a cidade através de visitas guiadas e de atividades interdisciplinares nas escolas. O
projeto conta também com a publicacdo de cartilhas, apoia a educacdo e a pesquisa, 0S
arquivos publicos e artes plasticas. Tudo é feito com recursos obtidos através do ICMS
Patrimonial. Cataguases encontra-se atualmente em 11% lugar no ranking atual de

valorizacdo estabelecido pelo IEPHA/MG.

As acdes que a gestdo atual comeca a desenvolver na tentativa de apoio mais
consistente a cultura podem corroborar com seu crescimento se tratada com seriedade. O
primeiro passo foi dado com a criacdo do Fundo Municipal de Protecdo ao Patriménio
Cultural e do Conselho Municipal do Patriménio regulamentados através do decreto
3647/2010, segundo o coordenador do Departamento Municipal do Patriménio Histérico e
Artistico de Cataguases (Demphac), José Luiz Batista. O mesmo acontece com a criacdo do
Programa de Incentivo a Cultura, Lei Ascancio Lopes, n° 3.746/2009 pelo vereador
Vanderlei Teixeira Cardoso. De acordo com seu mentor, a lei ja foi sancionada e seu primeiro

edital para aprovacdo dos projetos ja esta disponivel ao publico interessado.

3! Discussdo utilizada nos anos 70. “Levar a cultura onde o povo esta ou levar o povo a cultura?”
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O esperado em politicas publicas é que independente de partidos politicos ou de ideais
individuais o poder publico assuma a responsabilidade pela cultura sem esperar que estas
sejam feitas apenas por empresas privadas. A secretaria de cultura, além de criar e
desenvolver seus projetos deve se tornar articuladora entre as instituicdes existentes ao
potencializar o que ja € feito, apoiar seus gestores através de parcerias financeiras, de recursos
humanos e do que mais se fizer necessario, afinal a cultura como a saude, a educacéao, o

saneamento basico sdo responsabilidade do Estado.
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2.2.2.3. Juiz de Fora: polo de referéncia cultural para municipios das adjacéncias

Juiz de Fora, a maior cidade da Zona da Mata Mineira com 513 348 habitantes (IBGE,
2007) é hoje referéncia em diversificados ambitos das politicas publicas, comércio,
empregabilidade, lazer e gastronomia. No que se refere ao objeto deste estudo, conta com
diferentes tipos de instituicdes culturais mantidas pela iniciativa privada e por associacfes
através de leis de incentivo estadual e federal, patrocinios, cooperacdo internacional ou
contribuicdes - 0 Museu do Crédito Real, o Pro-Musica, a Fundacéo Arcelormittal, a Casa de
Cultura da UFJF sé@o algumas que se destacam. Os Pontos de Cultura, subsidiados pelo
governo federal, espalhados pelos bairros, sdo também proeminentes na promocéo da cultura.

Mesmo assim, as iniciativas do poder publico séo as que alcancam grandes proporcdes.

A FUNALFA ¢ a responsavel pelas politicas pablicas de cultura promovidas pelo
poder municipal. H& 12 meses como seu superintendente (data da realizacdo da pesquisa) o
historiador, psicopedagogo e dramaturgo Antonio Carlos Siqueira Dutra, possui um extenso
curriculo inserido na cultura juizforana. Em sua ainda curta, mas eficiente gestdo, vem
privilegiando diversificadas formas de manifestacbes artisticas, das altamente refinadas as
mais simples, além de dar continuidade as acdes desenvolvidas nas administraces anteriores.
Assim sendo, a FUNALFA apoia atividades que vao das festas populares como Folia de Reis,
Charolas de S&o Sebastido, Festa da Rainha do Carnaval, Carnaval, Pandeiro de Ouro,
Festas das Etnias, Arraia e Reveillon da Cidade a eventos que disseminam a cultura erudita e
a educacdo patrimonial como o Circuito Caminhos da Cultura, o Prémio Amigo do
Patrimonio, Festival de Bandas Novas, Mostra Braille da Biblioteca Municipal Murilo
Mendes. Programas permanentes sdo também mantidos atraves da Biblioteca Municipal
Murilo Mendes, do projeto Biblioteca em Acéo, do Centro Cultural Bernardo Mascarenhas,
do Museu Ferroviario, do Anfiteatro Jodo Carri¢o, das mostras de cinema e dos projetos que
valorizam a preservacdo e a divulgacdo do patrimdnio na regido central assim como, a da

memoria dos bairros.

Entre os projetos mais significativos, Dutra destaca o Corredor Cultural, maratona de
40 horas ininterruptas de atividades culturais e artisticas gratuitas, inspirada na Noite Branca
francesa e na Virada Cultural de S&o Paulo, eventos que promovem diversificadas expressoes
artisticas no periodo de 24 horas seguidas. Pela primeira vez em Juiz de Fora, o Corredor

Cultural reuniu uma gama de artistas com apresentagdes musicais, teatrais, de danca,
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contacdo de historias, artes visuais e capoeira, além do mercado das pulgas, de lancamentos
literrios, cinema, recreacdo infantil, artesanato, carnaval e moda. O Corredor foi 0 evento

que marcou os 159 anos da cidade.

O Festival Nacional de Teatro de Juiz de Fora, onde grupos e companhias teatrais de
todo o pais inscrevem espetaculos, é mais uma iniciativa valorosa citada pelo superintendente
da FUNALFA. Com objetivos de promover encontros, reflexdo, aprendizado e valorizagdo da
arte em sua linguagem teatral e proporcionar ao publico o acesso a espetaculos de qualidade,
0 evento entrou em sua quarta edicdo em 2009. A mostra de espetaculos é acompanhada por

oficinas, palestras e debates o que promove didlogo e aprendizado entre os participantes.

Um terceiro destaque para as atividades da FUNALFA ¢é lembrado por Dutra. Segundo
o dramaturgo, a identidade cultural do municipio é conhecida por sua pluralidade. Musica,
teatro, artes plasticas, danga, literatura e arte popular possuem lugares similares no ranking
tanto de interesse do publico, quanto de artistas aptos a desenvolvé-los. Por isso a valorizagédo

da cultura local possui representatividade nas a¢des da Fundacao.

Para manter esta variedade de acdes a Prefeitura de Juiz de Fora investe
aproximadamente 10 milhdes de reais por ano nos projetos. As receitas para o fomento sao
captadas através de recursos do tesouro, do ICMS Patrimdnio Cultural, leis estadual e federal
de inventivo a cultura, patrocinios, parcerias e da Lei Municipal Murilo Mendes. A selecédo
dos projetos a serem incentivados pela ultima é feita pelo Conselho Municipal de Cultura —
CONCULT - criado com o objetivo de democratizar a producdo cultural em Juiz de Fora.
Dutra destaca, que nem todos 0s projetos que se inscrevem sdo apoiados por ndo estarem
relacionados com os objetivos da FUNALFA. O conselho municipal é criterioso na escolha
das manifestacdes artisticas a serem financiadas pela Lei Murilo Mendes e pelos demais
mecanismos de fomento, o que faz com que todos tenham chances justas quando inscrevem

seus projetos.

Pela relevancia das politicas publicas de cultura, Juiz de Fora deve ser considerada
polo de referéncia cultural para as demais cidades da Zona da Mata Mineira, assim como ja o
é em saude e educac&o. Por outro lado, ndo se considerar autossuficiente e buscar a influéncia
muatua em pequenos e grandes centros, seja através da inspiracdo em viradas culturais
internacionais ou na troca durante os festivais de teatro e danca na cidade, a torna a cada dia

mais atrativa e consolidada também culturalmente. A convivéncia & necessdria e 0
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intercambio cultural é produtivo, acontece e € inevitavel.

Dutra define politica ptblica de cultura como “organizacdo do rastro que o homem
deixa em sua passagem pela terra” 3 (DUTRA, 2009). Neste sentido, Juiz de Fora ja mapeou
seus caminhos e tem condi¢des de registrar seus passos no presente e no futuro, além de

iluminar a estrada que percorrera as politicas culturais das cidades adjacentes.

%2 Comunicagdo & autora
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2.2.2.4. Leopoldina: busca pela solidificacdo das ac¢Ges ja existentes e pela implantacéo

de novas ideias

Leopoldina, cidade tipica do interior mineiro com 49 915 habitantes (IBGE, 2007), foi
onde o pernambucano, Augusto dos Anjos, passou o0s Ultimos anos de sua vida e esta
enterrado. Em retribuicdo a acolhida o poeta a escolheu para guardar seus objetos pessoais,
moveis e manuscritos. Tudo isto estd comprovado em documentos redigidos por seu préprio
punho, segundo os gestores da area cultural da cidade. Para realizar o desejo do ilustre
morador a casa onde morou foi comprada pela prefeitura, passard por reformas e sera
transformada no museu Augusto dos Anjos, podendo entdo, abrigar seus pertences e torna-los

acessiveis ao publico.

O poeta, no entanto teria sua conhecida angustia ampliada se soubesse que a cidade
gue o0 encantou passou por anos adormecida culturalmente. Apesar de possuir uma pasta para
a cultura desde 2005, apenas ha sete meses possui gestdo exclusiva e atuante que passou a
organizar e potencializar as agdes culturais vigentes e a implantar novos projetos. O objetivo,
segundo a representante da cultura e historiadora, Valéria Equi Benatti Bartoli, é fazer de

Leopoldina novamente orgulho de Augusto dos Anjos e demais concidad&os.

O trabalho da gestdo atual ja possibilitou mostrar que Leopoldina é palco de
manifestacdes culturais desenvolvidas por iniciativas dispares como € o caso do Gedec Teatro
de Rua conduzido por organizacdo religiosa; do Festival de Gastronomia e Cultura de
Piacatuba e da Biblioteca Lya Maria Muller Botelho organizados e mantidos pelo Grupo
Energisa; da organizacdo ndo governamental, Cumbuca, que realiza projetos que vdo da
cultura popular ao cinema, da musica ao corpo, da tradicdo ao contemporaneo, do etéreo ao
solido; do conservatério de masica sustentado ha 10 anos pela prefeitura em parceria com o
Estado de Minas Gerais; da Feira Regional de Artesanato e Feira da Paz, da Casa de Cultura
de Piacatuba e das criagdes recentes do projeto de educacao patrimonial, do Arquivo Publico
Municipal, do Abaiba Minas Festival e do Festival de Banda de Praga, todos sob a
responsabilidade da prefeitura; além da cidade, ser também uma das poucas da Zona da Mata

Mineira a contar com um conselho consultivo de patriménio cultural e natural.

Leopoldina, como as demais cidades brasileiras, gerencia a cultura com verbas infimas

e assim sendo, ndo apoia projetos apresentados por terceiros. Os projetos sdo criados e
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desenvolvidos pelos membros do Conselho Consultivo e pelos funcionérios da cultura do
municipio. A gestdo atual considera o fomento a cultura um de seus maiores problemas e
acredita que isto se da pela falta de aceitabilidade e visdo governamental. “Alguns
governantes veem a cultura como a cereja do bolo e ndo oferecem subsidios aos projetos. A
importancia da cultura para eles é momenténea, seu objetivo € apenas ilustrar eventos de
‘maior importancia’. Feita a apresentagdo, os artistas voltam para suas casas sem nenhum

apoio intelectual ou financeiro, pois ndo s&o mais necessérios.” ** (LIMA, 2009)

Quando os gestores sdo questionados sobre a identidade cultural do municipio o
Morro do Cruzeiro é ovacionado como a principal referéncia cultural da cidade tendo o
musicista leopoldinense, Serginho do Rock, como seu principal enaltecedor. O artista assim o

descreve em seus Vversos:

Neste pedaco de serra/O mundo é bem diferente/Aqui eu vivo sempre
contente/E a vida é pura e natural/Sua paz envolvente/Me faz bem
consciente/De viver longe do mal/Vivendo com os animais/Dentro do
meu quintal/Em contato permanente/Com as coisas reais/Plantando e
colhendo/Frutos naturais/Deixe os traumas 14 embaixo/E suba o Morro
do Cruzeiro/Vem ouvir 0 seu siléncio/Este meu velho
companheiro/Situado no ponto culminante/Vejo o sol nascendo e se
pondo/Por tras da linha do horizonte/La embaixo, no vale que
aparece/Vejo apertada entre as colinas/Minha pequena Leopoldina.
(SERGINHO DO ROCK).

Berco e morada de poetas, Leopoldina necessita de politicas publicas sérias de cultura
para que a criatividade ndo se perca com o passar dos anos. Rosangela Lima, uma das
gestoras da secretaria de cultura, esta ciente de sua responsabilidade. Para ela a importancia
da preservacdo dos bens culturais, materiais ou simbdlicos, se emparelha com a da criacdo. A
primeira por resguardar e ndo deixar que se perca a identidade cultural do municipio e a
segunda por o novo ampliar os horizontes e trazer novas perspectivas para o futuro.
Acrescenta ainda a importancia em se copiar. “Acredito que se deu certo com vocé, podera
também dar certo comigo. Quando copio, faco diferente e tenho oportunidade de fazer surgir
o novo™.** (LIMA, 2009)

Para os gestores culturais de Leopoldina, as politicas publicas de cultura tém que
proporcionar o descobrimento da historia e da identidade do povo, além de promover a

esperanga onde esta ja se perdeu. Tem que preparar as pessoas para que reconhecam e
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valorizem seus bens culturais, e finalmente devem promover o intercdmbio entre o
conhecimento académico e o popular, resgatando o folclore, as relacdes sociais, politicas e
econémicas. Uma cidade de poetas, acolhedora, que encanta e que inspira ndo pode ser

colocada as margens das iniciativas que valorizem a cultura.



120

2.2.2.5. Muriaé: destaque em politicas publicas de cultura na Zona da Mata Mineira

E preciso levar em consideracéo a representatividade de algumas cidades na Zona da
Mata Mineira no que se refere a politicas publicas de cultura. A cidade de Muriaé, com
populacdo de 95.548 habitantes (IBGE, 2007) localizada a 316 km de Belo Horizonte, é uma
delas. Suas acdes em prol da cultura séo realizadas através da Fundacéo de Cultura e Artes de
Muriaé® responsavel também pelo desenvolvimento do esporte, do lazer, do turismo e do
patriménio artistico-cultural. Em atuagdo ha doze anos tem como superintendente ha cinco, a
senhora Gilca Maria Hubener Vieira Napier, professora de mdsica, musicoterapeuta,

psicooncologista e Mestre em Educagéo.*

Além da preservacdo dos bens tombados, Unica preocupagdo aparente das politicas
publicas culturais em grande parte das cidades do interior, a FUNDARTE mantém um
calendario regular de atividades culturais, esportivas e de lazer. Segundo sua gestora, entre 0s
projetos mais significativos estdo: as Escolas Municipais de Arte que tém como foco o teatro,
a danca, as artes visuais e a musica, e como objetivo mais que a descoberta de talentos a
criacdo de publico artistico; o Centro Cultural e Turistico Regional Dr. Pio Soares Canédo,
antigo Grande Hotel Muriahe, reformado recentemente e transformado em complexo cultural
quando passou a abrigar a Escola Municipal de Danca e sua sala de apresentacdes, a Escola
Municipal de Artes Visuais, a Cinemateca, o Memorial do Café, a Galeria de Artes, o
Memorial Dr. Pio Canédo e o Departamento de Patrim6nio Historico e de Turismo da
FUNDARTE; e a criacdo do Fundo Municipal de Cultura, Lei Alcyr Pires Vermelho,
responsavel por grande parte das verbas destinadas a cultura no municipio. Muriaé assim,
soma até a presente data com Juiz de Fora e Senador Firmino, o inexpressivo numero de
cidades da Zona da Mata Mineira a possuir uma Lei de Incentivo a Cultura em

funcionamento.

Muriaé é também uma das poucas cidades que possui e mantém viva sua identidade
cultural. Segundo Napier, a musica é o simbolo desta identidade que teve inicio na década de
60 do século passado com os Festivais da Cancdo de Muriaé®’ se estendendo até os dias
atuais através da escola de musica, da banda, do apoio a apresentagdes de orquestras, corais e

das mais diversificadas formas de manifestagcdes fonograficas. Além da musica, suas politicas

% Doravante denominada FUNDARTE.
% E perceptivel a formacao heterogenia.

37 Sobre os festivais da cancdo de Muriaé ver Os Festivais da Cangéo de Muriaé e os Movimentos Musicais das
Décadas de 60 e 70. Bibliografia completa no final desta dissertacao.
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publicas de cultura tém atuacdes diversificadas no fomento a cultura, levando em

consideracdo a variedade da clientela formada por artistas de distintas areas.

As acOes da FUNDARTE tém como prioridade a educacdo através da arte e a
formacgdo de puablico cultural. Seus projetos sdo inspirados na experiéncia local e busca-se
adequa-los as necessidades culturais regionais, afastando-os assim de modelos pré-
estabelecidos.

Na discussdo sobre a importancia de se criar e/ou conservar iniciada por Mario
Brockmann Machado por ocasido do seminario Estado e Cultura no Brasil. Anos 70
(MACHADO, 1984, p.12-13), Napier se posiciona adepta das duas formas de politicas
publicas de cultura. A importancia da conservacdo estaria na preservacdo da identidade
cultural, e a da criagdo na abertura de novos rumos e acompanhamento das demandas
naturais. A musicista deixa claro inclusive, que esta preservacao da identidade deve abranger
a sociedade muriaeense como um todo e ndo somente das elites e dos setores dominantes,

preocupacao intensa nos escritos de Machado.

Mesmo sendo uma das cidades que lideram as a¢des das politicas publicas de cultura
na Zona da Mata Mineira, Muriaé enfrenta obstaculos para a concretizacdo das mesmas. Para
Napier, a falta de verba carimbada para projetos culturais, como a existente na educacdo, é o
principal deles. “S6 se consegue captar recursos através das leis de incentivo ou de politicos,
ndo vem nada direcionado a cultura”.®® (NAPER, 2009) Por outro lado, considera como
vantagem comparativa as parcerias publico e privadas que sdo hoje instrumentos em proveito

do desenvolvimento da cultura.

Somando esforgos ao trabalho da FUNDARTE, estd o Movimento Pro-Cultura de
Muriaé, ONG criada em 2001 que tem como objetivo a promocdo da cultura como elemento
transformador da sociedade. Fundado por um grupo de jovens ligado a Pastoral da Juventude,
atua junto a comunidades carentes, promovendo atividades diversas, buscando difundir
cultura, artes, educacdo, cidadania e consciéncia ecoldgica. Entre suas principais atividades
estdo o Bloco Oficina de Percussdo do Papagaio, a biblioteca comunitaria Padre Adriano
Keet, o0 Centro Comunitario Pro-Cultura, oficina de danga, oficina de Teatro Flor e Arte e 0
Projeto Pro-Cultura. O Movimento Pré-Cultura, assim como a maior parte das instituicoes

pesquisadas, encontra dificuldades financeiras, de pessoal qualificado para desenvolver os
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projetos e entraves burocraticos comuns no pais que, no entanto nao se tornaram empecilhos
para que o Movimento se transformasse em representativo promotor de politicas publicas na

cidade.

E facil perceber através da posicdo tomada frente a suas atividades, que as liderancas
culturais da cidade ainda possuem sonhos a se realizarem. Entre eles esta o de extinguir as
diferencas culturais. Para Raymond Williams, as mais diversas elaboragdes humanas sé&o
cultura na medida em que fazem parte do modo de vida em sociedade, e o conceito de cultura
como modo de vida ndo exclui o de producgdes artisticas porque em ambas o valor atribuido
esta no significado coletivo. Napier, a frente da FUNDARTE, busca potenciar estes valores e

aproximar as diferencas.
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2.2.2.6. Uba: necessidade do resgate da identidade cultural

Musica, poesia, literatura, teatro estdo gravados na histéria de Ub4, a “cidade carinho”
da Zona da Mata Mineira. Entre seus filhos ilustres estdo Antonio Olinto, um dos imortais da
Academia Brasileira de Letras, Ascanio Lopes, poeta de vida breve, mas de importancia na
literatura modernista, o cantor Nelson Ned, o ator Mauro Mendonca e o criador de Aquarela
do Brasil, compositor e radialista, Ary Barroso. Além destes, possui entre sua populacédo de
94 228 habitantes (IBGE, 2007) artistas de segmentos diversificados como 0s componentes da
Banda 22 de Maio, criada ha 111 anos e da qual Ary Barroso foi integrante.

Diante de uma histéria cultural abrangente a secretaria de cultura, arte educadora e
pianista, Aparecida Camiloto, se mostra insatisfeita com as politicas publicas de cultura
realizadas até entdo com o intuito de preservar a identidade cultural ubaense. Acredita que
esta se perdeu por ma vontade politica no decorrer dos anos, quando os representantes da
cultura ndo deram seguimento as realizacGes de seus antecessores. Diante disto, e por
acreditar ser Ub& um “celeiro de talentos”, buscara em sua gestdo através de projetos em fase
de criacdo, o resgate da memoria cultural da cidade usando as histdrias contadas oralmente

por seus moradores.

Antes disto, porém, ja desenvolve politicas publicas em que todas as manifestacdes
artisticas sdo prioridade. “O artista deve ter abertura e incentivo para criar 0 que quer” %
(CAMILOTO, 2009), diz a arte educadora ressaltando que também o publico deve ter acesso
a diversificadas manifestacOes culturais e assim poder fazer suas escolhas entre a banda de
masica e o rock, as artes plasticas e o artesanato, o balé e a capoeira, o erudito e o popular ou
se assim quiser, optar por todas. “Ao invés da danga de saldo preferimos ensinar a folclorica
porque tem raiz, é perene e n&o apenas uma diversdo®’.” (CAMILOTO, 2009). As acdes da
secretaria de cultura de Ubé evitam trabalhar com o modismo e a industria cultural, por como

afirmava Adorno, reprimirem o pensamento e evitarem qualquer tipo de esforco intelectual.

A principal politica publica de cultura promovida pela Secretaria de Cultura de Uba
em parceria com a TIM e empresas locais, € a descoberta e o incentivo de novos talentos
realizada no Centro Experimental de Artes, espaco publico onde sdo oferecidas dezesseis

modalidades artisticas para criancas de sete a dezessete anos num total de 670 jovens. O
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projeto de Educacdo Patrimonial também é considerado pelos gestores como de grande
relevancia para a cultura local, seguido pela Hora do Conto, projeto de contacdo de histdrias

que tem como objetivo o incentivo a leitura e a utilizacdo da Biblioteca Publica Municipal.

E facil perceber o encantamento dos trabalhadores da cultura pelo que fazem, pois s&o
tomados de entusiasmo quando solicitados que falem sobre seus projetos e sonhos alcancados,
em desenvolvimento ou a se realizar. A gestdo da cultura em Ub4, no entanto vivencia as
politicas publicas que busca promover com certo diferencial. Aparecida Camiloto e Cassius
Lopes trabalham na linha de frente dos projetos que criam junto aos jovens a quem procuram
beneficiar “ndo formando artistas, mas tornando-os cidaddos melhores”* (CAMILOTO,
2009). Dizem preferir trabalhar assim porque acreditam que ndo se vive sem cultura e que ela
Ihes é necessaria. Cultura segundo eles é paixdao, é vital, é criacdo, é amanhecer e anoitecer
pensando nas aclGes a serem desenvolvidas, e acima de tudo é ter prazer com o que €
produzido, seja material ou simbolico, porque este “produto” tem o poder de tornar as pessoas

mais felizes.

E este tipo de razdo que leva Camiloto a trabalhar com tanto entusiasmo em prol da
cultura ubaense e do resgate de sua identidade, seja através da retomada das atividades da
Academia Ubaense de Letras, das homenagens prestadas a Ary Barroso e sua Aquarela, da
reformulacdo da lei de incentivo municipal da cultura que ndo foi implementada, da
indignacéo frente & escassez de recursos e a aqueles que trabalham com a cultura, mas ndo sdo
apaixonados ou através de sonhos. Por sinal, sonho € a principal palavra no vocabulario dos
ubaenses. Sonham com um cinema, com um teatro, com um festival de gastronomia, com a
democratizacdo e a descentralizacdo da cultura, que a arte, a danca e a musica sejam levadas
as pessoas mais simples, que até entdo nao tiveram acesso a elas, com a valorizacdo dos
artistas locais, de suas tradicBes e talentos. Sonham principalmente com mais verbas porque
guanto mais as tiverem mais fardo, pois a criatividade ndo possui limites. Pensando assim,
ainda muito realizardo e poderdo cantar Uba em versos, fazendo-o gingar na “terra de nosso

senhor” como o fez seu indescritivel compatriota.

Com a apresentagdo da cidade de Ub4, encerra-se a transcricdo dos dados obtidos
através da pesquisa quantitativa e apresentados através de tabelas e suas respectivas

descricdes, assim como os relatos detalhados das politicas publicas de cultura, diagnosticadas

*! Comunicag&o a autora.
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pela pesquisa qualitativa em cidades de maior representatividade na &rea: Além Paraiba,
Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé e Uba. Sendo assim, diante do que foi exposto
ficou claro que para sua criacdo e realizacdo € necessario além de interesse dos poderes
publicos e privados, de pessoal capacitado, de boa vontade e do tdo reclamado e importante
orcamento a ser destinado a cultura. Para isto nada melhor do que a criagdo e/ou reformulacéo
de leis de incentivo federais, estaduais e municipais, e € este 0 tema que 0 topico a seguir

abordou.
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2.3. A Legislacao sobre Politicas Pablicas de Cultura

As atencdes nesta alinea do trabalho estiveram voltadas para a legislacdo sobre
politicas publicas de cultura no Brasil. Como referéncia para a andlise das leis federais, do
estado de Minas Gerais e dos municipios da Zona da Mata Mineira foram usados os livros
Marketing Cultural e Financiamento da Cultura: teoria e pratica em um estudo internacional
comparado (2003), de Ana Carla Fonseca Reis; Estado e Cultura no Brasil (1984), de Sérgio
Miceli e ainda uma refinada busca no site do Ministério da Cultura e da Secretaria de Estado

da Cultura de Minas Gerais.

2.3.1 Leis Federais de Incentivo

A primeira lei de estimulo a participacdo da iniciativa privada no setor cultural
brasileiro foi a Lei Sarney (7.505/86). Publicada em 1986, permitia a deducdo de 2% do
Imposto de Renda de pessoas juridicas e de 10% do de pessoas fisicas, aplicados sobre a
transferéncia de recursos para atividades culturais; definiu os termos doacdo, patrocinio e
investimento e seus campos de abrangéncia; e estabeleceu multas e penas rigorosas as fraudes
e irregularidades. Negar seu pioneirismo e deixar de considera-la propulsora de avanco no
esforco coletivo de tomar a iniciativa do projeto cultural e mobilizar recursos para a sua
realizagdo seria at¢ mesmo injusto. “Entretanto, da maneira como foi formulada (permitindo a
transacdo direta do patrocinio entre empresas e promotores culturais, sem haver necessidade
de apresentacdo prévia do projeto), acabou dando margem a desvios e, por mais bem
intencionada que pudesse ser, transformou-se em alvo de ferozes acusacbes de facilitar
fraudes.” (REIS, 2003, p.163-164).

Em 1990, quando Collor de Mello assumiu a presidéncia do pais, o Ministério da
Cultura foi rebaixado a condi¢cdo de Secretaria da Cultura, as demais instituicbes foram
eliminadas e os gastos publicos com o setor foram reduzidos. Entretanto, apesar de todos os
entraves enfrentados, foi neste periodo que o entdo Secretario da Cultura, Sérgio Paulo
Rouanet, criou uma nova Lei Federal de Incentivo a Cultura (Lei n°. 8.813, de 23/12/1991, a
Lei Rouanet), que definiu os incentivos concedidos pela lei anterior e 0 processo de aprovagdo
dos projetos. Além disso, instituiu o Fundo de Investimento Cultural e Artistico e restabeleceu

0 Fundo Nacional de Cultura (antigo Fundo de Promogé&o Cultural).
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Com o fim do governo Collor, seu sucessor, Itamar Franco, recriou em 1992 o
Ministério da Cultura, promulgou em 1993 a Lei do Audiovisual (Lei n° 8.685, de
20/07/1993) e reinstaurou varias instituicdes, como o IPHAN (Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional) e a FUNARTE (Fundacdo Nacional de Arte). Mesmo assim,

sob seu governo as leis de incentivo fiscal permaneceram pouco utilizadas.

Em 1995, no governo de Fernando Henrique Cardoso, parte da Lei Rouanet foi
alterada e a adocdo de novas medidas foi vista como a grande responsavel pelo crescimento
da participacdo empresarial no patrocinio de projetos culturais no pais, atingindo a proposta
do governo. Paralelamente, também foi significativo o crescimento de recursos do Fundo
Nacional de Cultura (FNC).

No que diz respeito especificamente & Lei Rouanet, nota-se um crescimento
significativo no nimero de projetos apresentados no periodo 1998/1999. Quanto a evolucao
de captacdo de recursos, ap6s o valor total incentivado ter praticamente dobrado de 1996 para
1997, permaneceu estavel entre 1997 e 1999, voltando a apresentar um crescimento
significativo em 2000, quando ultrapassou o valor incentivado em 1999 em 31%. E
interessante notar também que, embora o valor e 0 nUmero de projetos incentivados tenham
apresentado variacGes ao longo dos anos, seu valor médio permaneceu relativamente

constante.

Ja a Lei do Audiovisual apresenta um quadro de evolucdo bastante distinto, quando
comparado ao da Lei Rouanet. No biénio 1996-97, houve um crescimento expressivo no
ndmero de projetos apresentados e incentivados, possivelmente como resultado da Medida
Provisoria n°.1515, de 15/8/1996, que também ampliou o limite da captacdo de R$1,5 milhdo
para R$3 milhdes. Entretanto, j& em 1998 h4 uma reversdo da tendéncia de maior apoio ao
audiovisual, ndo sé no numero de projetos incentivados, mas até mesmo do nimero de

projetos apresentados.

A queda do numero de projetos incentivados foi acompanhada de uma reducdo mais
do que proporcional do valor captado pela Lei do Audiovisual. Entre 1997 e 1998, o valor
incentivado foi reduzido a praticamente a metade, enquanto o numero de projetos
incentivados foi significativamente menor, tendo se mantido estavel até 2000. Ao procurar
contornar as dificuldades do setor, o governo federal criou em setembro de 1999 um novo

programa de financiamento, o Mais Cultura, parceria firmada entre o MinC, o BNDES, o
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Banco do Brasil, e 0 SEBRAE que beneficiou na época de sua cria¢do o setor do audiovisual.
O livro Marketing cultural e Financiamento da Cultura (2003) de Ana Carla Fonseca Reis,
fonte dos dados aqui apresentados traz analise das leis de incentivo nacionais até o ano de

2001 e é leitura obrigatoria para se entender a legislacdo atual.

Com o governo Lula, novas perspectivas foram oferecidas para a cultura brasileira, a
comecar pela cadeira do Ministério da Cultura passar a ser ocupada ndo por um nome ja
consagrado no meio politico, mas pelo musico Gilberto Gil. A atuacdo do novo ministro logo
se tornou visivel, o que se deve em parte naturalmente, por ja ser uma figura midiatica. O
crescimento do trabalho, no entanto, teve razdes maiores, uma vez que Gilberto Gil
concretizou agles através do Ministério antes nunca vistas no cenério nacional. Um exemplo
marcante € o Programa Cultura Viva, criado com o objetivo de impulsionar a diversidade
cultural brasileira, assume a cultura, a educacao e a cidadania, enquanto incentiva, preserva e
promove a diversidade cultural brasileira. Contempla iniciativas culturais que envolvem a
comunidade em atividades de arte, cultura, cidadania e economia solidaria. Essas
organizacOes sdo selecionadas por meio de edital publico e passam a receber recursos do
Governo Federal para potencializarem seus trabalhos, seja na compra de instrumentos,
figurinos, equipamentos multimidias, seja na contratacdo de profissionais para cursos e

oficinas, producdo de espetaculos e eventos culturais, entre outros.

Em 2004, o Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Programas e Projetos
Culturais, iniciou a implantacdo dos Pontos de Cultura em parceria com a sociedade civil. De

acordo com Célio Turino,* «

o Ponto de Cultura ndo é um espaco cultural feito pelo governo
para as comunidades. Pelo contrario: sdo acdes desenvolvidas pela comunidade que ganham o
reconhecimento do Estado e passam a receber aporte de recursos para aplicar conforme o

plano de trabalho composto por eles”™.

Ao lado dos Pontos de Cultura, o Programa integra outras quatro agfes: Cultura
Digital, Agente Cultura Viva, Gri6 e Escola Viva. O Cultura Digital fornece suporte
tecnologico aos Pontos de Cultura que recebem verbas para o kit multimidia (ilha de edigdo
com computador conectado a internet, cameras de video e de fotografia e outros
equipamentos de acordo com a necessidade de cada um), que possibilita gravar um CD,

produzir material audiovisual e impresso, entre outros produtos de registro e divulgacao.

*2 Secretario de Programas e Projetos Culturais e coordenador do Programa Cultura Viva.
*% Site do Ministério da Cultura (Visitado em Outubro de 2009).
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Junto ao kit, somam-se as Oficinas de Conhecimentos Livres, realizadas em todo o Brasil,
para que integrantes dos Pontos de Cultura aprendam a manusear 0s equipamentos

multimidia.

As acles governamentais relatadas sdo de suma importancia para o incentivo a cultura,
entretanto € através da Lei Rouanet que se obtém fomento para os principais projetos culturais
no pais. E por meio dela que artistas, produtores e gestores culturais vém produzindo cultura
desde sua implantacdo em 1991. Destarte, ndo se pode negar sua importancia para a
potencializagdo da cultura dos grupos com caracteristicas similares aos mapeados nesta
dissertacdo, ao longo de sua existéncia. Foi a primeira agdo que efetivamente trouxe forca as
producdes artisticas ajudando a profissionalizar o sistema cultural do pais. Os que
reivindicaram o fomento através dela tiveram de aprender a apresentar seus projetos, planejar,

executar e prestar contas.

Faz-se necessario ressaltar que a lei apresenta distor¢cGes que vém dificultando sua
utilizacdo democratica e legitimamente. Tentativas de reformulacdes foram feitas sem grande
sucesso no decorrer dos anos, causando muitas vezes ainda maiores problemas como mostrou

o0 estudo de Reis.

Um dos principais motivos de criticas é dar oportunidade as empresas de ndo investir
dinheiro préprio, e sim 100% do Imposto de Renda que iria para o Estado, aumentando a
carga tributaria em outras frentes. Yacoff Sarkovas,** considerado um dos maiores criticos do
modelo, considera as leis de incentivo fiscal “injustas, ineficientes como sistema de
financiamento publico e ainda por cima perduldrias porque criam gastos de intermediacdo.”*
Para Sarkovas, o Brasil ndo possui politicas publicas governamentais de cultura e sim um
mecanismo em que o dinheiro publico é distribuido por empresas. A cultura necessita de
financiamento publico, da mesma forma que a educacdo e a saude. Critica também o projeto
do ex-ministro Gilberto Gil de reformar as leis para incentivar a descentralizagéo do destino
dos recursos. Segundo o consultor, “para falar em descentralizag¢do, € necessario ter sistema
de financiamento direto. Se a Regido Nordeste precisa ter taxa de investimento publico em
cultura que seja desproporcional a seu PIB, isso tem de ser estabelecido dentro de fundos
plblicos.”* Uma solucdo que sugere para o sistema atual de leis de incentivo seria uma

transi¢do feita gradualmente, diminuindo ano a ano a porcentagem de deducao fiscal. “O Gil

4 Neoliberal na cultura, presidente da Articultura, empresa de gestdo de patrocinios.
* Revista Epoca, 2005, p.22-26.
*® Revista Epoca, 2005, p.22-26.
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tinha no inicio do mandato todas as condicGes de fazer esta transicdo. Tinha recursos
humanos, politicos e financeiros. As areas técnicas sabem desses problemas e muita gente no

ministério tem a mesma visdo critica que eu.”*’

Com a presenca de Juca Ferreira no Ministerio desde 2008, a Lei Rouanet entrou com
animo nos debates culturais. O fato se deu devido ao ministro ser também um grande critico
da lei. Uma pequena alteracdo, perto do que se propde, ja foi feita em sua gestdo no que se
refere ao fomento a projetos culturais. O artigo segundo passa a determinar que os incentivos
criados pela lei devam ser concedidos a projetos culturais cuja exibicdo, utilizacdo e
circulagdo dos bens culturais deles resultantes sejam abertas, sem distin¢do, a qualquer
pessoa; veda-se a concessdo de incentivo a obras, produtos, eventos ou outros decorrentes,
destinados ou circunscritos a colecdes particulares ou circuitos privados que estabelecam
limitacGes de acesso; e acrescenta-se a construcdo e manutencdo de salas de cinema e teatro
em municipios com menos de 100.000 habitantes como beneficiarios das doacbes e

patrocinios.

Por considerar a renuncia fiscal insuficiente para configurar politica publica de cultura
e para os desafios da diversidade e da riqueza cultural do pais, além da lei atual de incentivo
necessitar de ajustes que sanem as distorcdes que provocam a concentracdo regional do
financiamento e o baixo apoio a atividades culturais em todas as areas, o Ministério da
Cultura promove desde 2008 ac¢des com o objetivo de elaborar propostas de alteracdes tendo a
sociedade como coautora. Em outubro deste ano teve inicio a série Dialogos Culturais,
encontros com representantes do setor cultural que ja aconteceram no Rio de Janeiro,
Salvador e Sdo Paulo, para discutir os principais avancos e desafios das politicas publicas para
a area. No centro do debate estd a Lei Rouanet, suas distor¢cbes e necessidade de
reformulacdo. Nos Dialogos, Juca Ferreira destaca como principais distorcGes a lei permitir
100% de renuncia fiscal - casos em que a empresa ndo precisa colocar nenhum real para
apoiar um projeto cultural e o fato de que cerca de apenas 3% dos proponentes dos projetos
culturais captam metade dos recursos que s@o disponibilizados. Defende o fortalecimento do
Fundo Nacional de Cultura, mecanismo previsto na Lei Rouanet em que o Estado aplica
diretamente o dinheiro publico, sem usar o mecanismo da renlincia, com a condicdo de que
haja mudangas em sua estrutura, criando fundos setoriais, geridos por conselhos

representativos de cada setor.

T 1dem.
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Para a participagéo ativa da sociedade foi criado o blog Reforma da Lei Rouanet, onde
estdo disponibilizadas as linhas gerais da proposta da reforma e explicacdes de pessoas
ligadas ao Ministério sobre a mesma através de textos e videos. OpiniGes de artistas e
produtores culturais sdo frequentes. O que se destaca, no entanto, € o0 espaco para a
interatividade, onde qualquer cidad&o pode opinar sobre o assunto postado, sobre a reforma da
lei, esclarecer duvidas, dentre outros. Existe um espaco destinado a consulta publica e
informacBes para os proponentes de projetos culturais que buscam apoio na lei, que devem

agora preencher os formularios via web.

O projeto que serd enviado ao Congresso Nacional prop8e as seguintes mudancas:

1. FNC - O Fundo Nacional de Cultura ja existe na atual Rouanet, mas permite
apenas doacdo de 80% do valor do projeto, com 20% de contrapartida. Com a
Nova Rouanet, 0 FNC podera fazer empréstimos, associar-se a projetos culturais e
fazer repasse para fundos municipais e estaduais. Isso permitird que o Fundo
Nacional de Cultura se torne mais atrativo para produtores culturais e se
transforme, verdadeiramente, numa alternativa para aqueles que ndo conseguem

captar financiamento via renuncia.

2. Renuncia fiscal — O mecanismo continua existindo, assim como a CNIC
(Comissdo Nacional de Incentivo a Cultura), que analisa os projetos. A Unica
mudanca é que, em vez de apenas ter duas faixas — de 30% e 100% — passa a ter
mais quatro — 60%, 70%, 80% e 90%. A lei vai definir quais os critérios serdo
usados pela CNIC, que, além de analisar aspectos orcamentarios do projeto, vai
analisar em qual faixa ele se encaixa. O objetivo da mudanca é permitir uma maior
contribuicdo das empresas — hoje, de cada 10 reais investidos pela Rouanet, 9 sdo
publicos — e permitir que projetos com menor atratividade de investimento tenham

faixa de rentincia maior.

3. Ficart — O Fundo de Investimento Cultural e Artistico também ja existe. No
entanto, nunca saiu do papel, por falta de interesse das empresas. A Nova Rouanet
vai aumentar a atratividade, com maior dedugdo fiscal, para que seja uma

alternativa atrativa para projetos com grandes chances de retorno financeiro.
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4. Vale Cultura - Grande novidade do projeto, o vale de 50 reais para

trabalhadores vai, alem de facilitar o consumo de bens culturais para 12 milhGes de

trabalhadores, injetar, pelo menos, 7,2 bilhdes de reais por ano, o que é mais de

seis vezes o montante atual da Rouanet.*®

O debate publico traz a baila opiniées convergentes e divergentes que terminam por

acrescentar valores a reestruturacao da lei federal de cultura. Em entrevista para a revista Cult

Jalio Medaglia* desabafa que o que ndo esta certo na Lei Rouanet é que as empresas

precisam usar de seus dividendos para gastar com cultura:

O pessoal fica com um pouco de raiva pelo seguinte: por que a
Volkswagen, que ganha muito dinheiro no pais, ndo gasta dinheiro
com a restauracao la da igreja no interior do Piaui? Existe a vontade
de alterar esse mecanismo para distribuir melhor o dinheiro destinado
a cultura. Mas acho isso errado, porque ndo faltam grandes empresas
nesses estados também. (...) Os empresarios precisam se dar conta de
que precisam estabelecer um relacionamento com a comunidade
local, como nos Estado Unidos. (...) Uma fabrica de parafusos la do
Texas, quando se instala na regido, a primeira coisa que faz é se
relacionar com a comunidade, dar apoio a biblioteca, a uma orquestra
de camara que precisa de ajuda. E 14 ndo tem Lei Rouanet. O dono da
empresa tira do bolso dele. *°

Medaglia responsabiliza 0 Ministério da Cultura por algumas das distor¢des da lei. “Se

aprovam o Cirque du Soleil, entdo quem esta errado é o Ministério, ndo a lei. Acho que

precisa de uma peneira. MUsicos como Chitdozinho e Xoror6 ndo precisam de incentivo. Ivete

Sangalo tem avido! Tem sentido ela ganhar incentivo fiscal?”>* Em sua opinido, as regides

mais ricas sdo mais beneficiadas pela lei porque tém maior movimentacdo cultural, e

questiona:

Por que os empresarios de Sergipe ndo fazem uma orquestra de
qualidade internacional? Ndo querem. A Lei Rouanet deveria servir
para incentivar o espirito comunitario. Mesmo assim, ndo colocam
dinheiro, porque acham que precisam patrocinar alguma coisa que vai
fazer SslélCESSO, quando deveriam patrocinar aquilo que valoriza a
marca.

8 Blog da Reforma da Lei Rouanet (Visitado em Outubro de 2009)
9 Maestro, ensafsta e colaborador da imprensa nacional, membro da Uni&o Brasileira de Escritores e da
Academia Paulista de Letras.

% Revista Cult, 2009.
5L 1dem.
52 |dem, ibidem.
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Para Hugo Barreto™ a Lei Rouanet ndo é culpada pelas distorcdes do setor cultural

brasileiro:

A Lei Rouanet trabalha em duas dimensdes: a do fomento e a da
renuncia fiscal. Fomento é a aplicacdo direta de recursos via Fundo
Nacional de Cultura. Renuncia € quando parte do Imposto de Renda,
em vez de ir para o fisco, vai para um projeto aprovado pelo préprio
MinC. Fomento serve para equalizar as distor¢cbes ou caréncias do
mercado; rendncia serve para induzir o mercado a se interessar pelo
setor. Ambos combinados, como na lei atual, e se bem calibrados pelo
gestor, sdo a solucdo: este engenhoso mecanismo dinamiza o setor e,
por sua pulverizacdo, impede qualquer dirigismo por parte do governo
vigente; ja o fomento, controlado pelo Estado (governo mais sociedade
civil), corrige distorgdes, estimula novas linguagens, a formagéo de
talentos e a cultura popular. As ferramentas atuais possibilitam isso.
Cabe indagar porque ndo ocorre, mesmo na area de fomento, apesar do
forte desejo do ministro.

O novo projeto de lei ndo ataca as atuais distor¢es, como a propalada
concentragdo no Sudeste, que poderia ser minimizada com aliquotas
regionais diferenciadas ou com a sua ampliacdo para empresas
tributadas pelo lucro presumido e pelo Simples. E ainda langa o setor
cultural na incerteza, com a intencdo de jogar recursos que hoje véo
diretamente para a area cultural, via rendncia fiscal, na vala comum do
Orcamento da Unido, sempre sujeito a cortes, contingenciamentos e
burocracia.

Reduzir a atratividade do mecenato e, portanto, o interesse das
empresas pelo mercado cultural so interessa a quem acredita que cultura
ndo precisa de mercado. Ou talvez ao Ledo. Mas este tem presas mais
suculentas, pois a Cultura consome menos de 1,5% de toda a renuncia
fiscal do pais. E uma opcdo ideoldgica, mas é preciso saber se 0s
brasileiros que trabalham no setor, hoje um dos mais dindmicos do pais,
concordam.>*

As acles do Ministério se tornaram um bom comeco para a consolidacdo de uma boa
reformulacdo, afastando da lei incentivadores que busquem apenas projetos com apelo
comercial; fazendo-a mais abrangente com os beneficios estendidos a todas as regides do pais
e ndo centralizadas nas regides Sul e Sudeste; tornando os valores dos produtos culturais
incentivados acessiveis ao grande publico; criando exigéncias para que as empresas
incentivadoras invistam dinheiro proprio e ndo apenas de renuncia fiscal, e finalmente
estimulando seu debate, seja entre os trabalhadores da cultura, na academia, nos meios de

comunicagdo ou nas mesas de bares.

53 Bacharel em filosofia, diretor de teatro e televisio e secretario-geral da Fundag&o Roberto Marinho.
> Jornal O Globo, 2008
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2.3.2. Lei Estadual de Incentivo de Minas Gerais

As leis de incentivo estaduais se disseminaram por diversos estados brasileiros como
alternativa para os escassos recursos destinados a cultura. Em Minas Gerais foi criada em 30
de dezembro de 1997, a Lei Estadual de Cultura, n°.12.733, posteriormente modificada pela
lei n°.13.665, de 20 de Julho de 2000, alterada e regulamentada pelos decretos 41.124/2000 e
41.289/2000. No entanto, assim como as leis federais, a Lei Estadual de Cultura de Minas

Gerais, necessitou revisdo para que melhor alcancasse os fins para os quais foi criada:

Para encontrar possiveis distor¢cbes na lei estadual e proporcionar a
sociedade um demonstrativo dos recursos gastos e sua distribuicao,
foram realizadas pesquisas pela Fundacao Getudlio Vargas e avaliaces
de desempenho pelo projeto Prestando Contas aos Mineiros: avaliacéo
da Lei Estadual de Incentivo a Cultura. (SILVA, 2008, p.83)

Dentre os principais prejudicados por suas distor¢Ges, estavam 0s proponentes
iniciantes, sem tradicdo no mercado cultural, com baixa visibilidade midiatica e retorno de

marketing. De acordo com Silva, eles encontravam:

trés grandes Obices para desenvolverem suas a¢@es de forma eficaz. O
primeiro diz respeito a formatacdo do projeto; o segundo a sua
aprovacao pela Comissdo Técnica de Analise de Projetos - CTAP, e 0
terceiro, caso passasse pelos dois primeiros, referir-se-ia a sua
capacidade de captacdo financeira junto ao mercado, 0 que garantiria o
desenvolvimento do projeto. (Idem, p.83)

A Lei Estadual de Cultura de Minas Gerais apresentava problemas similares aos que o

Ministério da Cultura enfrenta atualmente com a Lei Rouanet.

Diante de tais necessidades 0 Governo de Minas Gerais promulgou a Lei n°® 17.615 em
4 de Julho de 2008, regulamentada pelo decreto n° 44.866, de 1° de Agosto de 2008 que
revogou a Lei n° 12.733. Seu primeiro edital realizou inscri¢cbes de projetos no periodo de 08
de agosto a 19 de setembro de 2008 a serem beneficiados no ano de 2009. Segundo o site da
Secretaria de Estado de Cultura, dentre as principais modificacbes esta a criacdo de trés
patamares de rendncia fiscal, 10%, 7% e 3% do ICMS> devido, que podem variar de acordo

com o faturamento anual da empresa patrocinadora. A mudanga tem como objetivo estimular

> Tributo incidente basicamente nas operacdes de compra e venda, bem como nas prestacdes de servigo de
transporte e de comunicagao, é um recurso fundamental para a populagéo, porque é empregado em educacao,
saude, infraestrutura, dentre outros setores.
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a participacdo de empresas de diversos portes, sem onerar 0 Estado e sem ampliar o valor
anual dedicado a Lei de Incentivo a Cultura, que permanece em 0,30% do ICMS liquido

recolhido pelo Estado.

A Lei de Incentivo a Cultura de Minas Gerais também passou a assegurar um
montante minimo de recursos destinados a projetos de empreendedores, domiciliados no
interior do Estado, que beneficiem diretamente o publico e os profissionais da &rea cultural do
interior, destinando do montante total de recursos o percentual, em 2008, de 40%, com o
crescimento de 1% ao ano, pretendendo chegar a 45% em 2013. Tal iniciativa vai de encontro

a politica de descentralizacéo e interiorizacdo da Secretaria de Estado de Cultura.

Outras modificacbes importantes sdo vistas ha composicdo da CTAP, responsavel pela
andlise e aprovacdo dos projetos culturais concorrentes. A atual lei é organizada em nove
camaras setoriais, nas areas de: artes cénicas; audiovisual; artes visuais; musica; literatura;
preservacdo e restauracdo do patriménio material e imaterial; pesquisa e documentacdo;
centros culturais, bibliotecas, museus, arquivos e congéneres; e areas culturais integradas. A
CTAP conta com 54 membros, sendo 27 do poder publico, técnicos da Secretaria Estadual de
Cultura e de suas institui¢des vinculadas, e 27 da sociedade civil, representantes de entidades

do setor cultural de Minas Gerais, dos quais 18 compdem, de forma igualitaria, o colegiado.

Toda empresa gue apoia financeiramente um ou mais projetos culturais aprovados pela
CTAP pode deduzir do imposto devido, até 80% do valor total destinado ao projeto. A
deducéo dos recursos investidos é feita de acordo com os trés patamares de renuncia fiscal ja
citados anteriormente, 10%, 7% e 3% do ICMS devido, de acordo com o faturamento anual
da empresa. O incentivador deve participar com 20% de recursos préprios, contrapartida que
pode ser efetivada em moeda corrente, fornecimento de mercadorias, prestacdao de servigos ou

cessdo de uso de imdvel, necessarios a realizacao do projeto.

Esta legislacdo é hoje a Unica no Brasil a admitir como incentivador aquele
contribuinte inscrito em divida ativa>® até 31 de outubro de 2007. Este pode quitar a divida
parceladamente, com 25% de desconto, desde que apoie financeiramente um projeto cultural

previamente aprovado.

% Crédito tributario regularmente inscrito na Procuradoria da Fazenda, depois de esgotados os procedimentos
fiscais.
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O patrocinio de projetos, de acordo com a lei, € vedado a microempresas e empresas
de pequeno porte; empresas cujos créditos tributarios sejam decorrentes de ativacdo com dolo
ou ma-fé; substituto tributario relativamente ao imposto retido do substituido; patrocinio de
projetos culturais prdprios aos contribuintes e suas empresas, contratadas ou coligadas
(qualquer entidade que estiver sob controle ou vinculagéo direta ou indireta com a empresa ou
titular, bem como as fundacdes e organizages culturais por eles criadas e/ou mantidas), como
0s socios, titulares ou diretores, estendendo a proibicdo aos ascendentes, descendentes de

primeiro grau e conjuges ou companheiros de quaisquer deles.

Qualquer pessoa fisica e juridica pode se tornar um empreendedor cultural desde que
comprovadamente estabelecida em Minas Gerais ha, pelo menos, um ano, com objetivo e
atuacdo efetiva na area cultural e diretamente responsavel pela promoc¢do e execucdo do
projeto cultural apresentado. As entidades da administracdo publica indireta estadual s

poderdo apresentar projetos se desenvolverem atividade artistica ou cultural.

Os projetos apresentados também devem ser de carater estritamente artistico-cultural,

encaixando-se em algumas das seguintes areas:

1. Artes cénicas, incluindo teatro, danga, circo, Gpera e congéneres e respectivos

eventos, festivais, publicacfes técnicas, seminarios, cursos e bolsas de estudos;

2. Audiovisual, incluindo cinema, video, novas midias e congéneres e
respectivos eventos, festivais, publicacdes técnicas, seminarios, cursos e bolsas de

estudos;

3. Artes visuais, incluindo artes plasticas, design artistico, design de moda,
fotografia, artes gréficas, filatelia e congéneres e respectivos eventos, publicacdes

técnicas, semindrios, cursos e bolsas de estudos;

4. Musica e respectivos eventos, festivais, publicagdes técnicas, seminarios,

cursos e bholsas de estudos;

5. Literatura, obras informativas, obras de referéncia, revistas e respectivos

eventos, semindrios, cursos e bolsas de estudos;

6. Preservacdo e restauracdo do patrimonio material e imaterial, inclusive folclore
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e artesanato e respectivos eventos, publicacfes técnicas, seminarios, cursos e

bolsas de estudos;

7. Pesquisa e documentacdo e respectivos eventos, publicacGes técnicas,

seminarios e bolsas de estudos;

8. Centros culturais, bibliotecas, museus, arquivos e congéneres e respectivos

eventos, publicacfes técnicas, seminarios, cursos e bolsas de estudos;

9. Areas culturais integradas e respectivos eventos, festivais, publicacdes

técnicas, seminarios, cursos e bolsas de estudos.

O fato da lei se tornar mediadora da interlocucdo entre o empreendedor e o
incentivador pode facilitar o acesso ao incentivo de projetos geridos por iniciantes com baixa
visibilidade antes ignorados pelas empresas que buscam exclusivamente o marketing cultural.
Além disso, favorece a descentralizagdo do incentivo, oferecendo apoio a projetos
desenvolvidos no interior do Estado e aproxima produtores, artistas, investidores e publico.
Deve-se, portanto, cuidar para que o Estado cumpra realmente seu papel de garantir a
equidade ao acesso a cultura ndo interferindo no que sera produzido. Afinal, ndo esta sob sua
incumbéncia a definicdo de tendéncias, estilos ou 0 que se deve ou ndo ser cultivado pela

sociedade.
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2.3.3. Fundo Estadual de Cultura

Além da Lei Estadual de Cultura, Minas Gerais conta com 0 apoio a cultura através do
Fundo Estadual de Cultura (FEC), desde sua criagdo em 2006, pela Lei n°® 15.975 de 12 de
janeiro. S8o responsaveis por sua coordenacdo representantes da Secretaria de Estado de
Cultura, Secretaria de Estado de Planejamento e Gestdo, Secretaria de Estado de Fazenda,
Banco de Desenvolvimento do Estado de Minas Gerais — BDMG e Assembléia Legislativa do

Estado de Minas Gerais.
Os recursos destinados ao Fundo Estadual de Cultura provém de:

1. 4% (quatro por cento) do total dos recursos resultantes de retornos de
financiamentos concedidos pelo Fundo de Fomento e Desenvolvimento
Socioeconémico do Estado de Minas Gerais — Fundese - ai incluidos principal e

encargos, ja deduzida a comissao do agente financeiro;
2. Retornos do principal e encargos dos financiamentos com recursos do Fundo;

3. Doacoes, contribui¢des ou legados de pessoas fisicas ou juridicas, publicas ou

privadas, nacionais ou estrangeiras;

4. Os recursos provenientes de operacdes de crédito interno e externo firmadas

pelo Estado e destinadas ao Fundo;
5. Receitas oriundas das multas aplicadas sobre projetos culturais e artisticos;

6. Valores relativos a cessdo de direitos autorais e a venda de livros ou outros
produtos patrocinados, editados ou coeditados pela Secretaria de Estado de

Cultura;

7. Recursos previstos na Lei Orgamentaria Anual.

Proveniente de “Financiamento Reembolsavel” e da “Liberacdo de Recursos néo
Reembolsaveis” estes recursos totalizaram um montante superior a vinte milhdes de reais nos

seus dois anos de existéncia.
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Somente pessoas juridicas podem inscrever projetos no Fundo Estadual de Cultura:
pessoa juridica de direito privado com fins lucrativos, pessoa juridica de direito privado sem
fins lucrativos e pessoa juridica de direito publico municipal com excecdo de Belo Horizonte.
Entre os que estdo impedidos de inscrever projetos estdo: pessoa fisica; 6rgdo ou entidade da
administragdo publica federal, estadual e do municipio de Belo Horizonte, bem como suas
respectivas associacGes de amigos; institutos, fundacbes e associacGes vinculadas a
organizagOes privadas com fins lucrativos que ndo tenham na arte e na cultura uma de suas
principais atividades; membros da diregéo do Sistema Estadual de Cultura de Minas Gerais e
do Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais (BDMG), assim como seus sdcios, parentes
ascendentes, descendentes de 1° (primeiro) grau, conjuges ou companheiros de qualquer

deles: e membros das Camaras Setoriais Paritarias.>’
O fundo beneficia areas diversificadas relativas a cultura:

1. Patriménio material e imaterial: projetos que visem a preservacdo e difusao da
mem©ria, dos bens patrimoniais e das tradi¢cGes, usos e costumes coletivos

caracteristicos das diversas regides de Minas Gerais;

2. Organizacdo e recuperacdo de acervos, bancos de dados e pesquisas de
natureza cultural: projetos que visem a sistematizacdo e a recuperacdo de
acervos artisticos e documentais de cunho cultural, a elaboracdo e a
manutencdo de bancos de dados na area de cultura e ao desenvolvimento e

publicacdo de pesquisas de natureza cultural;

3. Circulacdo, distribuicdo e rede de infraestrutura cultural: a) Circulacdo e
distribuicdo: projetos que promovam a formacdo de publico, a circulagdo e a
distribuicdo de producdes artisticas e culturais das diversas regides de Minas
Gerais; b) Rede de infraestrutura cultural: projetos de construcdo, reforma,

aquisicao de equipamentos e manutencgéo de espacos culturais no Estado;

4. Fomento a producdo de novas linguagens artisticas: projetos de producdo nos
segmentos de artes cénicas, artes graficas, artes visuais, audiovisual, design,
literatura, musica e performance, voltados para a experimentacdo e a
investigacdo de possibilidades expressivas dentro das diversas areas artisticas,

bem como de utilizacdo de novos suportes no contexto de um trabalho

%" Doravante abreviadas para CSPs.
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continuado de pesquisa, que poderd estar em estagio inicial ou em
desenvolvimento. Entende-se como pesquisa um trabalho sistematico a partir
de objetivos bem definidos, levantamento de questdes e escolha de

instrumentos e metodologias adequados ao problema/situacéo investigada;

5. Capacitacdo e intercdmbio: projetos de cursos, oficinas, seminarios e debates
que contribuam para a formacdo e/ou profissionalizacdo de artistas, gestores e
agentes culturais no Estado de Minas Gerais, além de projetos que fomentem
acOes de intercambio cultural, ou seja, aquelas que promovam a troca de
conhecimentos e experiéncias entre grupos, entidades e profissionais da

cultura.

Existem causas especificas que desclassificam o0s projetos para 0s quais 0S
proponentes precisam atentar. Podem ser desclassificados projetos inscritos de forma
inadequada, por falta de documentacdo e/ou quaisquer outras incorrecdes que ndo atendam as
exigéncias do edital; projetos de proponentes que ndo comprovarem seu objetivo e sua
atuacdo artistica ou cultural; projetos enviados pelo correio depois da data estipulada nos
editais; projetos cujos proponentes constem como inadimplentes na Secretaria de Estado de
Cultura por nédo terem regularizado, até a data de encerramento das inscri¢des dos editais ou
ao final do processo de analise, suas pendéncias junto a Lei Estadual de Incentivo a Cultura
ou ao Fundo Estadual de Cultura; e projetos que sejam considerados semelhantes ou que
tenham sido beneficiados com recursos em editais da Lei Estadual de Incentivo a Cultura e
dos programas Cemig Cultural, Copasa Cultural e Cena Minas ou inscritos no Prémio Minas

Gerais de Literatura, no mesmo periodo.

As CSPs sdo responsaveis pela analise dos projetos, as quais sao compostas por quatro
membros efetivos e dois suplentes, sendo 3 representantes da Secretaria de Estado de Cultura
e trés representantes da Sociedade Civil. Cada CSP é responsavel pela analise dos projetos
inscritos em uma area especifica. Apds a analise de cada Camara, todas se reinem em um
colegiado, com o objetivo de confirmar os projetos aprovados. As decisdes tomadas nestas

reunides sdo soberanas, ndo cabendo qualquer tipo de recursos as mesmas.
Os critérios para a analise dos projetos utilizados pelas CSPs séo:

1. Critérios eliminatérios: sdo desclassificados os projetos que ndo forem considerados
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de interesse publico, ndo tiverem carater prioritariamente artistico ou cultural, ndo
visarem a promocdo do desenvolvimento cultural regional ou ndo se destinarem a
producdo, a exibicdo, a utilizacdo ou a circulagdo publicas de bens artisticos ou

culturais.

2. Critérios técnicos: na avaliacdo desses critérios, serdo atribuidos 45 (quarenta e cinco)

pontos, distribuidos da seguinte forma:

2.1. Exemplaridade da agdo: 35 (trinta e cinco) pontos. Entende-se como exemplar
uma acgao que possa ser reconhecida e tomada como modelo, em sua &rea
artistica ou cultural, por seu conceito e contetdo, por seu conjunto de atributos
técnicos, por sua capacidade de preencher lacuna ou suprir caréncia constatada,

com justa conveniéncia e oportunidade.

2.2.Potencial de realizacdo da equipe envolvida no projeto: 6 (seis) pontos.
Entende-se como potencial de realizacdo da equipe a capacidade do proponente
e dos demais profissionais envolvidos de realizar, com éxito, o projeto
proposto, comprovada por intermédio dos curriculos, documentos e materiais

apresentados.

2.3.Adequacdo da proposta orcamentaria e viabilidade do projeto: 4 (quatro)
pontos. Entende-se como adequada uma proposta orcamentaria que especifique
todos os itens de despesa do projeto, de forma detalhada e compativel com
precos de mercado, e como vidvel um projeto que seja exequivel de acordo
com a planilha financeira apresentada.

3. Critérios de fomento: nessa avaliacdo serdo atribuidos 55 (cinquenta e cinco) pontos,

distribuidos da seguinte forma:

3.1.Acessibilidade do projeto ao publico: 25 (vinte e cinco) pontos.
Entende-se como acessivel um projeto que contenha estratégias eficazes de
formacdo de puablico e de facilitacdo do acesso aos bens culturais por ele

gerados.

3.2.Efeito multiplicador do projeto: 15 (quinze) pontos. Entende-se por efeito

multiplicador a capacidade do projeto de gerar impacto no desenvolvimento
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cultural local e regional, no seu universo de abrangéncia, proporcionando
beneficios concretos e diretos a comunidade e ao maior nimero possivel de

artistas, técnicos, agentes e entidades culturais.

3.3.Permanéncia da acdo — 15 (quinze) pontos. Entende-se por permanente uma
acdo que tenha perspectivas de continuidade, regularidade e sustentabilidade.
(LEI n°. 15.975:2006)

O diferencial do Fundo Estadual de Cultura estd em dar apoio prioritario ao
desenvolvimento cultural do interior do Estado, o que faz com que projetos que,
tradicionalmente, encontram maiores dificuldades de captacdo de recursos no mercado sejam
reconhecidos. Os projetos aprovados no edital de 2008, especialmente na categoria nédo
reembolsaveis, sdo em sua quase totalidade de cidades interioranas. No entanto, para que
atinja com eficiéncia seus objetivos & necessario que reveja suas normas, que por serem
excessivamente burocratizadas, semelhante ao modelo da Fundagdo de Amparo a Pesquisa de

Minas Gerais — FAPEMIG, dificultam mais do que facilitam a inscri¢do dos projetos.
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2.3.4. Programa Cultural Murilo Mendes — Lei Murilo Mendes

Mais antiga que o proprio Ministério da Cultura, criado em 1985, a FUNALFA,
fundada em 14 de setembro de 1978, é responsavel pela politica cultural de Juiz de Fora. Seus
primeiros anos foram destinados a sua constitui¢do e a democratizacdo da cultura através dos
projetos de teatro, cinema, danca e visitas orientadas a espacgos culturais. Em sua trajetoria
estdo incluidas acGes em beneficio do resgate a cultura, como a transformacéo da fabrica de
tecidos Bernardo Mascarenhas em centro cultural; a restauracdo do Cine-Theatro Central; a
construcdo da sede definitiva da Biblioteca Municipal Murilo Mendes; a revitalizagdo do
Ndcleo Histdrico Ferroviario, transformado em Museu Ferroviario de Juiz de Fora; a
viabilizacdo para a Sociedade de Belas Artes Antdnio Parreiras; e a criacdo da Lei Murilo
Mendes. Além destes, a FUNALFA também implantou o Conselho Municipal de Cultura —
CONCULT, promove o Festival Nacional de Teatro, o Circuito Caminhos da Cultura, a
Semana do Livro e da Biblioteca, o0 Més da Crianca, a Folia de Reis e Charola, publica
livros. E ainda parceira e apoia o Carnaval, o FestLer — Festival da Leitura, a Canata de
Natal, o Festival Internacional de Mdsica Colonial Brasileira e Musica Antiga, o Festival de
Cinema de Juiz de Fora e o Festival Internacional de Coros. Administra a Biblioteca
Municipal Murilo Mendes, o Centro Cultural Bernardo Mascarenhas, 0 Museu Ferroviario e

0 Anfiteatro Jodo Carrico.

O Programa Cultural Murilo Mendes, objeto de analise neste tdpico, foi criado por
projeto do entdo vereador Vanderlei Tomaz, através da Lei n® 8.525 de 27 de agosto de 1994,
quando também se instituiu o Fundo Municipal de Incentivo a Cultura. Os decretos n°
8.517/2005, 8.878/2006 e 9.306/2007 os regulamentaram.

Conhecida por Lei Murilo Mendes, a Lei n® 8.525, objetiva incentivar a formacéo e a
producdo artistica e cultural, preservar e divulgar o patriménio histérico de Juiz de Fora e dar
apoio a atividades consideradas de interesse cultural relevante. Para obtencdo de apoio do
programa, o produtor cultural deve apresentar o projeto a FUNALFA onde é colocado sob
analise da Comissdo Municipal de Incentivo a Cultura (COMIC). Os projetos devem ter
carater estritamente artistico-cultural, cabendo a cada proponente apenas um projeto com o
valor limitado a R$25.000,00 (vinte cinco mil reais). A COMIC é soberana em suas decisdes
e pode contemplar projetos com percentuais que variem de 80% a 100% do valor pleiteado. O
municipio destina o valor de R$1.000.000,00 (Hum milhdo de reais) para os projetos
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aprovados na Lei Murilo Mendes.

As receitas para o fundo sdo originarias de dotacGes orgamentérias, doagdes publicas
privadas, subvencdes, contribuicdes, transferéncias e participacdes do municipio em
convénios, contratos e consorcios relacionados a lei, legados, auxilios de entidades de
qualquer natureza ou de organismos internacionais, devolucdo de recursos de projetos nédo
iniciados ou interrompidos, receitas decorrentes de projetos financiados pela lei, resultados
das aplicacBes financeiras dos recursos e receitas ndo mencionados que puderem se adequar

ao estimulo a cultura.

N&o restam davidas sobre a importancia da Lei Murilo Mendes para a valorizacao e
aprimoramento da cultura na cidade de Juiz de Fora. E possivel se perceber sem muito
esforco, o qudo substancial sdo os projetos, instituicbes e eventos por ela beneficiados.
Mesmo assim, é necessario devido ao porte do municipio, quarta cidade mineira em ndmero
de habitantes (IBGE, 2007), maiores a¢des em proveito da cultura para que esta possa ser
vivida em sua plenitude por toda a sociedade juizforana. As palavras que Paulo Sérgio de
Souza Silva usa na dissertacdo de Mestrado, Politicas Culturais e Arquivos Publicos — difusao
cultural, acesso e preservacéao do patriménio cultural em Minas Gerais (2008), sintetizam a

ideia, transformando-a no primeiro passo para a sua concretizacao:

Acreditamos que a administracdo municipal teria um importante
trunfo, caso houvesse a combinacdo de vontade politica, interesse
socioeconémico e pressdo de grupos organizados do setor cultural,
para que, juntamente com o fundo municipal que caracteriza a Lei
Murilo Mendes, implante também no municipio, os mecanismos de
renancia fiscal, pelo fato de a cidade representar uma robusta
economia industrial e de servicos, com a geracdo de receitas
expressivas, oriundas do recolhimento de tributos que poderiam ser
capitaneados para o investimento em atividades culturais da cidade
(...) (SILVA, 2008, p.102).

Aprimorar as leis de incentivo é uma das melhores formas de promover a cultura
dando-lhe condicGes para a democratizagdo da aplicagdo dos fomentos. As cidades do interior
de Minas Gerais ainda sao carentes de legislacdes de apoio a cultura e Juiz de Fora, apesar de
esforgos isolados em alguns municipios, permanece como referéncia também neste

componente como se registrou e pode-se ler nas proximas linhas.



145

2.3.5. As leis nas demais cidades da Zona da Mata Mineira

Entre as 143 cidades pesquisadas na Zona da Mata Mineira, poucas sdo as que contam
com incentivos reais a cultura originarios de leis municipais. As cidades de Muriaé, e Senador
Firmino séo escassos exemplos. A primeira conta com a Lei n° 3.202 de Margo de 2006,
regulamentada pelo decreto n°. 2.947 de Mar¢o de 2006 que revogou as anteriores, n°. 2.364
de 29 de Novembro de 1999 e n° 2.718 de 26 de novembro de 2002. Conhecida como Lei
Alcyr Pires Vermelho, a Lei Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte conta com a
Comissdo Municipal de Incentivo & Cultura e ao Esporte - COMICE, responsével por
coordenar e apreciar os projetos a serem contemplados pelo incentivo financeiro do Fundo
Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte — FUMICE. Suas receitas sdo obtidas de
mecanismos similares aos utilizados pela Lei Murilo Mendes. Para serem aprovados, 0S
projetos tém que estar em conformidade com os critérios determinados pela COMICE, onde
se destacam a exequibilidade, consisténcia, efeito multiplicador, impacto cultural e esportivo

e a possibilidade de descentralizacdo das acdes culturais ou esportivas.

Criada no ano de 2008, em Senador Firmino, cidade de 7 019 habitantes (IBGE,
2007), a Lei n°, 1085, instituiu o Fundo de Protecdo ao Patriménio Cultural - FUMPAC com
a finalidade de prestar apoio financeiro, em carater suplementar, a projetos e a¢des destinados
a promogdo, manutencdo e conservacdo do patrimonio cultural local. Apesar de seus fins se
destinarem somente a protecdo do patrimdnio material ja é considerada relevante em prol do

incentivo a cultura.

O improvavel acontece com relacdo a lei de incentivo a cultura no municipio de
Cataguases. Apesar de ser uma cidade de reconhecido investimento em atividades culturais,
seja através das leis estaduais, federais ou da longa tradicdo em investimento em cultura pela
iniciativa privada, Cataguases ndo contava com uma lei de incentivo municipal até o inicio de
2009. A cultura era regulamentada por um compéndio municipal que abrangia além desta,
esporte, lazer, turismo com decretos de tombamento e leis simplificadas que aprovaram

conselhos culturais inexistentes.

Tentativas de mudar o panorama cultural na cidade ja tinham sido feitas sem sucesso
pelo legislativo municipal em 2002 quando propds, atraves de um projeto de lei, a criagdo da

Lei n° 3131, denominada Lei Francisco Inacio Peixoto, que disporia sobre incentivo fiscal
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para a realizagdo de projetos culturais e esportivos, no ambito municipal. A receita a ela
destinada, corresponderia a até 20% dos valores devidos mensalmente pelos contribuintes do
Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza — ISSQN — e sobre o Imposto Predial e
Territorial Urbano — IPTU — na proporc¢éo de até 30% ao ano. Além do incentivo fiscal, a lei
determinaria a cria¢cdo do Fundo de Projetos Culturais. Apesar, de ser necesséria, a Lei n°.
3131, ndo foi regulamentada pelo executivo por sua inaplicabilidade. Os recursos destinados a
ela através dos impostos seriam insuficientes para a manutencdo dos projetos culturais
apresentados. Desta forma, a Lei Francisco Inacio Peixoto, ainda que exista legalmente, ndo

pode ser aplicada.

Em 2009, liderada pelo vereador Vanderlei Teixeira Cardoso, surge mais uma
iniciativa na tentativa de subsidiar recursos a cultura na cidade. Desta vez é criado o Programa
Municipal de Incentivo a Cultura, denominada Lei Ascanio Lopes, que propbe que o
municipio destine um percentual do seu orcamento anual para o financiamento da cultura em

Cataguases:

As leis de incentivos fiscais ndo sdo boas porque as empresas nao
liberam dinheiro com facilidade. Ai fica |4 o autor competente, mas
desconhecido, com o pires vazio na mado. O nosso programa
democratizara e facilitara o acesso dos artistas de Cataguases ao
patrocinio de suas obras, independente de curriculo ou classe social.”®
(CARDOSO, 2009).

Criada nos termos das leis Murilo Mendes de Juiz de Fora e Alcyr Pires Vermelho de
Muriaé, a Lei Ascanio Lopes, n°. 3.746/2009 foi regulamentada pelo decreto n°. 3.609/20009.
Seus proventos serdo disponibilizados pela Secretaria Municipal de Fazenda, até o dia 30 de
junho de cada ano a Secretaria Municipal de Cultura. O valor total do investimento equivale a
0,25% do Orcamento do Municipio, para composi¢cdo do Fundo Municipal de Incentivo a
Cultura e financiamento dos projetos aprovados pela Comissdo Municipal de Incentivo a
Cultura. Em junho de 2010 o fundo devera contar com cerca de R$ 185 mil e cada proponente

poderé pleitear até R$ 12 mil por obra apresentada.

Cataguases é hoje orfd no que se refere a incentivos ficais municipais e assim
dependente da mobilizacdo da iniciativa privada e dos beneficios concedidos pelas leis
estaduais e federais, que muitas vezes ndo chegam as cidades do interior como ja descrito com

exaustdo neste estudo.

%8 Comunicagao a autora.
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As leis municipais de incentivo a cultura para municipios de menor porte sdo de
extrema relevancia, principalmente quando se leva em considera¢do que 0s que as possuem,
terminam por se destacar entre as demais mesmo que as receitas a elas destinadas sejam
restritas. No entanto, € preciso lembrar dois pontos presentes nas leis aqui analisadas, que as
impedem de avancar de forma substancial no fomento a cultura. As leis ndo sdo criadas com
exclusividade para a cultura, dividindo muitas vezes os recursos a elas destinados com o
esporte e o turismo, e quando ndo o fazem os destinam somente a protecdo do patrimonio
cultural material. O que os representantes do legislativo, assim como os do executivo,
precisam passar a considerar sdo os bens simbolicos produzidos por artistas consagrados ou

ndo, e ndo apenas o0s bens fisicos onde podem fixar placas com seus nomes em destaque.

A Reforma da Lei Rouanet, do Fundo Nacional da Cultura, das leis estaduais que
buscam a descentralizacdo dos beneficios, das leis municipais de incentivo sao iniciativas que
se aplicadas com coeréncia, podem vir a promover de maneira consistente a cultura no pais

tornando-a acessivel a todos.

Iniciativas como a do Ministério da Cultura de promover a reforma da principal lei de
incentivo brasileira, criando mecanismos de participagdo popular em sua reestruturacdo, ou a
reformulacdo da lei estadual e do fundo de cultura em Minas Gerais que direciona 0s
incentivos para o interior do Estado trazem beneficios a cultura. Mas, é importante salientar
que além dos incentivos, é necessario que os poderes locais criem leis municipais aumentando
as verbas em prol da cultura, e sejam dadas orientacOes a gestores, produtores culturais e
artistas sobre as formas de se buscar receitas para seus projetos. Sdo acdes que ajudardo a

distribuir os recursos presos aos 3% dos incentivados atuais.

Os dados aqui apresentados, eminentemente empiricos, cotejados com as devidas
teorias sobre o tema apresentadas no capitulo | sdo os subsidios para a interpretacdo das
informacdes recolhidas, assim como diagndsticos, progndsticos e sugestdes para as politicas

culturais que foram apresentadas no terceiro e ultimo capitulo que se inicia a seguir.
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CAPITULO Il — Analise e Interpretacio

O trabalho desenvolvido nesta dissertacdo teve como objetivo principal o mapeamento
das politicas publicas de cultura pelos governos federal, estadual e municipais na Zona da
Mata Mineira, assim como a realizacdo de diagnésticos e progndsticos com o intuito de
contribuir para seu crescimento e potencializacdo. Dentre os principais arremates que se
chegou através deste estudo, o de maior relevancia e que deve ser destacado desde o inicio, é
que quando se associa o0s resultados das pesquisas quantitativa e qualitativa, constata-se que
apesar das constantes queixas quanto a falta de recursos financeiros, infraestrutura, mao de
obra qualificada dentre outras sobre 0s mais variados problemas, as instituicbes tém realizado
nos Gltimos anos, projetos em prol da cultura na regido que conferem as politicas culturais
patamar elevado. Para se compreender como se chegou a este diagnostico, passa-se neste

capitulo a explica-lo pormenorizadamente.

No que se refere a pesquisa quantitativa, os dados reunidos apontaram para concluses
que puderam ser sumariadas destacando o0s pontos que se considerou de relevancia a todos 0s
entrevistados: hd um crescimento notdrio na criacdo de instituicdes culturais a partir de 1999;
as prefeituras sdo as principais apoiadoras da cultura, excecdo feita a cidade de Cataguases;
entre as principais caréncias institucionais estdo a falta de verbas, infraestrutura e pessoal
qualificado; o marketing cultural é usado por metade das instituicdes; existe caréncia de
colaboradores com formacdo superior e 0s cursos de capacitacdo oferecidos ndo levam em
conta a atividade que exercem; procura-se dar apoio a diversificados géneros socioculturais;
o percentual de beneficiados é significativo levando-se em consideragdo o nimero de
habitantes das cidades; e o publico alvo possui faixa etaria e caracteristicas distintas, no
entanto sdo nos jovens e na comunidade que as instituicdes concentram suas atencdes quando

criam seus projetos.

A parte qualitativa do primeiro questionario apresentou as caracteristicas das politicas
publicas oferecidas as cidades com menos de 40.000 habitantes e através dela pbde-se
localizar projetos de que além de beneficiar a cultura, também movimentam a economia local.
E o caso do Festival de Gastronomia e Viola em Piacatuba, distrito de Leopoldina, do 1°
Festival Ataulfo Alves de Samba e Culinaria de Botequim em Mirai, das festas regionais e dos
Pontos de Cultura incentivados pelo Governo Federal que buscam a sustentabilidade dos

projetos. A importancia destas iniciativas esta no fato de que, além de proporcionarem
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conhecimento, diversdo e entretenimento, tém papel de destaque no desenvolvimento

humano, social e econémico.

Ainda na primeira entrevista pdde-se diagnosticar o trabalho desenvolvido pelas
instituicOes mantidas por empresas privadas, que tem entre as principais apoiadoras a cultura
a Companhia Industrial Cataguases, o Grupo Energisa e o Grupo Quimica Cataguases.
Cataguases € a cidade que mais se beneficia deste modelo de politica publica de cultura, e é
devido a este fato que se encontra entre as principais cidades que promovem a cultura na
regido. Apesar das criticas apontadas na tabela 19, de que as empresas privadas devem
contribuir mais com recursos préprios e ndo apenas através de isen¢do fiscal, 0 que acontece
em Cataguases € excecdo, faz a diferenca no desenvolvimento de projetos culturais e deve
servir de modelo para outras corporagdes. A empresa que se mobiliza no apoio a projetos
culturais além de trazer beneficios para a comunidade onde esta inserida, promove seu

trabalho e todos se beneficiam.

O poder publico ja comeca a interferir e assim contribuir para sanar 0s problemas de
falta de apoio através de lucro real, com a reformulacgao das leis de incentivo que ja exige que
0 incentivador invista recursos préprios (3% do valor investido no caso da Lei Estadual de
Minas Gerais), e da lei federal que no momento define mudancas que exigirdo maior
contribuicdo das empresas. Estas acGes buscam equalizar os investimentos fazendo com que
parte do faturamento do investidor seja direcionada a cultura e mesmo que nao sejam
suficientes ou que sé venham acontecer a longo prazo, ja comegaram a despertar o interesse
dos empresarios e projetos passam a ser incentivados dando inicio a um futuro de maiores

investimentos.

No segundo questionario, eminentemente qualitativo, foram encontradas
caracteristicas peculiares da cultura das seis cidades de maior representatividade em politicas
publicas na regido - Além Paraiba, Cataguases, Juiz de Fora, Leopoldina, Muriaé e Uba - e
apresenta os esforcos na sua promogao entre os municipes. E visivel e notoria a forca da
producdo cultural nestas localidades e entre os principais motivos para o sucesso das agdes
estdo gestores comprometidos, leis de incentivo municipais, estadual e federal e 0 empenho de
empresas locais.

Quando se pensou no mapeamento destas instituicdes, Raymond Williams foi a

principal referéncia. Sendo assim, para interpreta-las foi preciso atentar para as nogfes de
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hegemonia, cultura e ideologia como pardmetros interpretativos. No que se refere a
hegemonia e a ideologia, a pesquisa mostrou que ha certa divergéncia entre as ideias dos
atuais gestores culturais dos municipios com o0s anteriores e algumas vezes com as
instituicbes privadas. Nos depoimentos, isto se tornou claro quando se registrou o
ressentimento pela perda da identidade cultural, por ver as politicas publicas de cultura
adormecidas por anos, ou pela indignacdo por considerar que a cultura promovida na cidade é
elitista. Entre as instituicdes privadas a disputa pela preeminéncia, quando acontece, se faz

discretamente, tanto que ndo pbde ser diagnosticada através dos questionarios.

Para se identificar as politicas publicas de cultura tomou-se como referencial os
estudos de Lia Calabre, principalmente aquelas politicas que reconhecem a diversidade de

publicos com visdes e interesses variados.

No primeiro capitulo estudou-se exaustivamente o conceito de cultura e concluiu-se o
obvio: que seu significado € amplo e abrangente. Destarte, foi preciso delimitar um deles para
ser possivel estudar as instituicdes. Segundo Williams, as mais diversas elaboracdes humanas
séo cultura por fazerem parte do modo de vida em sociedade e que sendo assim, o conceito de
cultura como modo de vida ndo exclui o de producdes artisticas, pois em ambas o valor
atribuido esta no significado coletivo. Logo, visto que a arte € cultura, foi ela o grande foco

desta analise.

A arte trabalhada e estimulada nestas instituicdes ndo € estatica, constitui-se em um
processo que visa o crescimento e ampliacdo dos seus mais diversificados segmentos, ndo é
mercantilizada nos moldes da industria cultural e o trabalho que desenvolvem tem a
capacidade de a médio e a longo prazo, fazer com que as pessoas deixem o estado de apatia
cultural e possam ter a real liberdade de escolha entre os produtos culturais tornando assim, o

fosso cultural, citado por Salgado e exposto no primeiro capitulo, menos largo e profundo.

No que se refere ainda a industria cultural, a pesquisa demonstrou que determinadas
falas como as dos representantes da cultura de Ub&, buscam valorizar particularmente
producdes artisticas que nédo se identificam com a industria cultural como o folclore ou o
artesanato. Também fora do mercado da cultura esta a cidade de Além Paraiba onde seu
coordenador, por falta de méo de obra qualificada, transita entre os mais variados projetos,
desdobrando-se para atender as demandas como faziam o escritor-editor, o literato-jornalista,

0 antropdlogo-radialista, o jornalista-critico-literario, lembrados por Ortiz no livro
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Mundializacédo da Cultura.

O seguimento empirico da teoria neste livro de Renato Ortiz sobre a mundializacdo da
cultura aparece na declaracdo do superintendente de cultura de Juiz de Fora sobre a busca de
inspiracdo em viradas culturais internacionais, e no depoimento da gestora cultural de
Leopoldina sobre a importancia de se “copiar”. S@o relevantes demonstragdes de que as

dimensdes globais superam as nacionais como afirma o estudioso.

A pesquisa comprovou que nestas cidades as politicas publicas de cultura buscam
estimular a diversidade cultural, além de oferecer atracBes artisticas variadas para que as
pessoas sejam livres e passem a ter condi¢bes de optar entre o que Ihes mais agrada. As
iniciativas das cidades vém de encontro ao que prega o secretario estadual de cultura de Minas
Gerais, Bernardo Brant. Durante o Forum Diversidades Criativas em Cataguases, ele definiu
o termo “bulimia cultural” como uma forma de desinteresse cultural por falta de
conhecimento. O individuo diagnosticado com os sintomas desta “enfermidade” pode ser
apresentado a diversos tipos de arte, mas ndo vai se interessar porque ndo tem um
conhecimento anterior. Por outro lado, um erudito pode gostar de musicas de teor menos
refinado e isto ndo alterara sua condicdo. A possibilidade de se realmente escolher que tipo de
mausica ouvir, que filme assistir, que livro ler, optar por uma peca de teatro ao invés dos
programas vespertinos dos domingos é clara representacdo de liberdade que as instituicdes

estudadas buscam proporcionar.

Ainda com relacdo a promocdo da diversidade cultural deve-se, no entanto cuidar, para
que ndo seja realizada com o objetivo de intensificar a distingdo, mas como forma de
valorizacdo das culturas Como defendeu Sérgio Paulo Rouanet, quando ainda Secretério

Nacional de Cultura, sobre a insensibilidade aos problemas das classes desprivilegiadas:

0 que existe, de fato, é uma certa insensibilidade aos problemas reais
das classes subalternas. As pessoas que acreditam nessa dicotomia se
movem numa espécie de bilinguismo cultural. Sdo pessoas que vao
assistir a uma Opera de Mozart no Festival de Salzburg e, quando
voltam para o Brasil, participam do desfile de uma escola de samba.
Essas mesmas pessoas, que se movem com tanta desenvoltura entre o0s
dois universos culturais, querem condenar as classes populares ao
monolinguismo, a se moverem apenas no universo da musica sertaneja
— que alias, é um fendmeno de classe alta. Gosto de broa de milho e ndo
rejeito a madeleine de Proust. Vamos ser ecuménicos e degustar as duas
iguarias. (Rouanet in REIS, 2003, p.146).
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A existéncia de um circulo vicioso, no qual a falta de conhecimento das artes classicas
leva a uma falta de contato e interesse pelas mesmas, 0 que por sua vez contribui para
perpetuar sua falta de conhecimento é um problema sério, mesmo que passivel de solucdo por
estas instituicGes. N&o se pode gostar do que ndo se conhece, sendo assim, a politica cultural
nédo deve estimular as pessoas a adquirir 0 gosto por um tipo de arte, mas sim oferecer-lhes a
oportunidade de experimentar diversas formas de manifestacdes artisticas. Somente assim elas
poderdo exercer seu livre arbitrio na participacdo em uma e em outra forma de arte, em vez de
consumir o que conhecem, simplesmente por ndo terem entre o que optar. Como lembram
Heilbrum e Gray, citados por Ana Carla Fonseca Reis no livro Marketing Cultural e
Financiamento da Cultura, “a ignorancia das artes estd evitando que muitas pessoas
vivenciem coisas que elas adorariam, se simplesmente soubessem que existem”
(Heilbrum&Gray in REIS, 2003, p. 146).

Estando os teoricos aqui estudados, resguardados pelo comprometimento cientifico,
suas ideias atuais e, portanto adequadas ao contexto hodierno faz-se entdo necessario, refletir
sobre a posicdo tomada pelas instituicbes promotoras de cultura na modernidade, sejam elas
servidas por verbas do poder publico, do mecenato ou de empresas privadas através ou nao de
leis de incentivo a cultura. E ao se buscar maneiras para contribuir com o assunto, como fez
Machado em 1982 durante o seminario Estado e Cultura no Brasil organizado por Sergio
Miceli, criou-se uma série de questdes que podem servir de estimulo a reflexdo, acdo
essencial e urgente. Acredita-se que se tais indagacdes puderem ser colocadas em uma agenda
para debates formando uma espécie de esfera publica nos moldes habermasianos® se

conseguira avanco:

1. As institui¢Bes, que se denominam promotoras de cultura, vém realmente fazendo o
que se propdem ou incluem-se na inddstria cultural capitalista? Como ndo ser

interpelado por ela?

2. O que fazer diante de agGes como o uso indevido da Lei Rouanet, criada com o
objetivo de alavancar a cultura, e hoje utilizada muitas vezes com fins unicamente
comerciais? Os abusos vao de exemplos famosos como o Cirque du Soleil e revista
Bravo! beneficiados pela lei e que cobram precos exorbitantes do consumidor final,

até festas de final de ano com propaganda de supermercados nas mesas.

%9 Sobre esfera pablica ver Mudanga Estrutural da Esfera Publica: Investigacdes quanto a uma categoria da
sociedade burguesa de Jurgen HABERMAS. Bibliografia completa no final desta dissertacéo.
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3. A arte que é oferecida as pessoas pelas instituicGes promotoras de cultura promove a

diversidade de géneros culturais? De estilos?

4. Os preceptores culturais, representantes destas instituicdes, estdo preparados para
promover a arte e a cultura nos seus mais diversificados segmentos? Poderdo
promover a integracdo direta entre 0s segmentos numa concepcdo de politicas
publicas? Conhecerdo o conceito de politicas publicas de cultura? Conseguirdo avalia-

las, monitora-las, criar instrumentos para sua aplicagdo?

5. Qual o tipo de treinamento a se oferecer ao preceptor cultural para que, além de
promover a arte de qualidade, possa contribuir com a compreensao da identidade do

individuo?

6. O que fazer quando as proprias instituicdes diferenciam a cultura através das classes

sociais? Cultura erudita? Cultura popular?

7. O que sdo politicas publicas de cultura e como promové-las no intuito de atrair
consumidores de cultura que ainda ndo compreendem a importancia dos bens

culturais?

8. Como retirar o individuo de seu estado de alienacdo causado pela industria cultural e

contribuir para que realmente exerca sua capacidade intelectual?

9. As empresas que fazem uso das leis de incentivo, ao criar espa¢os de promocdo da
cultura, realizam seu discurso na pratica ou se tornam meios diversificados de

manipulagédo dos que detém o poder?

10. Como conscientizar os politicos e a comunidade sobre a importancia dos bens

simbdlicos, do conhecimento e da cultura em geral?

As sugestdes proferidas sdo modestas posi¢cbes de uma iniciante nos estudos das
politicas publicas de cultura, que deseja com veeméncia contribuir para a elevacdo e
consolidacdo da cultura entre os individuos, longe de manipulagdes, de minimalismos e
qualquer outra forma de reducdo da cultura. E mesmo consciente das limitagbes de suas
sugestdes, sustenta-se em Weber, desta vez em A Ciéncia como Vocagao, ao ter a expectativa

de ainda poder enriquecé-las, pois como nos lembra o mestre:
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seja como for, as ideias nos acodem quando ndo as esperamos e nao
quando, sentados a nossa mesa de trabalho, fatigamos o cérebro a
procuré-las. E verdade, entretanto que elas ndo nos ocorreriam se,
anteriormente, ndo houvéssemos refletido longamente em nossa mesa
de estudos e ndo houvéssemos, com devocgéao apaixonada, buscado uma
resposta. (WEBER, 1983, p. 26).

Quanto ao futuro das politicas publicas culturais na Zona da Mata Mineira a pesquisa
mostra que a preservacdo patrimonial, o folclore, o artesanato, o teatro, as artes plasticas e o
audiovisual sdo as que terdo maior incentivo. A tendéncia € que as instituicfes ja existentes
cresgcam e que novas sejam criadas atraves das leis de incentivo, que passam alcancar o
interior do Estado, e do poder publico. No entanto, hd que se ressaltar que para que obtenham
sucesso e atinjam seus objetivos serdo necessarios também investimentos imateriais, como a
capacitacdo de seus gestores e colaboradores, a compreensdo de politicos e da comunidade
local sobre a importancia das producdes de bens e servigos culturais, destacando que estas
devem ser continuadas e trabalhem a diversidade. E por fim, para tornar as instituicoes
culturais representativas e transforma-las em ambientes formadores de opinido onde a
sociedade civil podera discutir com propriedade seus interesses, passar a pensa-las como

pontos de encontro da esfera publica, como tanto deseja Habermas.

Caminha-se para o fim desta explanacdo, sem receio de torna-la repetitiva e/ou
pretensiosa, tendo mais uma vez em Weber, a idealizagdo de novas maneiras de agir no que se
refere a arte. Para se promover a cultura € preciso vocacao, é preciso vontade, é preciso gosto.
Para Weber:

sO aquele que se coloca pura e simplesmente ao servi¢o de sua causa
possui, no mundo da ciéncia, ‘personalidade’. E ndo é somente nesta
esfera que assim acontece. N&o conheco grande artista que haja feito
outra coisa que ndo o colocar-se ao servico da causa da arte e dela
apenas. (WEBER, 1983, p. 27).

E mesmo aqueles que ndo foram agraciados com o dom da producdo artistica, mas
encontram-se em situacdo de controle sobre o que sera produzido, o que serd apreciado e 0
que sera consumido devem possuir vocacdo “pela causa”. Pouco se conseguird se a
responsabilidade pela cultura for posta em méos dos que sé visam o lucro e o poder. O ideal
seria se ao artista fosse dado o controle e como desejou Weber: a arte se elevasse a ciéncia e 0

artista ao nivel de um doutor.
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Acredita-se que para uma sociedade enriquecer € preciso que as pessoas sejam cultas;
que o pais sera mais rico quanto melhor forem as pessoas; que a cultura € fundamental para o
desenvolvimento da sociedade; e que ndo ha desenvolvimento econdmico que menospreze,
que agrida a tradigdo cultural. S6 o contato com uma obra de arte, a literatura ou qualquer
outra manifestacdo artistica-cultural faz repensar, enriquece o individuo. E simplesmente

injusto que bens culturais sejam restritos a poucos.

Neste ponto encerra-se as observacGes do Ultimo capitulo desta dissertacdo, 0 que
definitivamente ndo da fim as reflexdes sobre o tema, sobre o qual ainda se pode muito
discutir. Nas proximas linhas encontra-se a conclusdo do trabalho construida através de
recapitulacdo sintética dos pontos que o estudo demonstrou, seguida de seus limites e
desdobramentos futuros que podem vir a ser a complementagdo ao estudo. Fechando o
trabalho estdo a bibliografia e os anexos compostos de cartas de apresentacdo, questionarios,

endereco de instituicdes e das legislacdes que beneficiam a Zona da Mata Mineira.
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CONCLUSAO

Sonhos estdo sendo cultivados. Esta conviccdo € o minimo que se p6de absorver
através do contato com tantos jardins espalhados pela Zona da Mata Mineira. O cenério das
politicas publicas de cultura na regido encontra-se em plena primavera, o sol brilha e a chuva
irriga os canteiros cuidados com tanto carinho por jardineiros que ndo se cansam de revolver e

adubar a terra tornando-a mais fértil e farta.

Os teoricos estudados no primeiro capitulo, essenciais para a formacao de base solida
para todo o trabalho, mostraram que cultura € muito mais do que artes, é a maneira de viver, 0
jeito de ser, que ndo existe cultura melhor ou mais importante que a outra. Foi também com
base em suas reflexdes que se procurou entender o poder do conhecimento para o
empoderamento do individuo, da influéncia da cultura globalizada em sua formacao

intelectual e o que se tem realizado para as politicas publicas de cultura nacionais.

No segundo capitulo pdde-se ter descri¢cGes detalhadas do que vem sendo feito para a
promocdo da cultura na Zona da Mata Mineira. Diagnosticou-se os problemas orcamentarios,
de infraestrutura, de méao de obra qualificada tanto para desenvolver os projetos, quanto para
captar recursos e manté-los, das cidades de menor porte que ainda ndo fazem o minimo pela
cultura local, dentre outros que assombram os trabalhadores da cultura. Apesar disto, o que
ainda faz os mineiros sonharem e que a pesquisa também mostrou é que existem empresarios,
politicos e andnimos engajados no desenvolvimento da cultura e que muitas vezes se unem
em prol sucesso do trabalho, que municipios de menos de 20 mil habitantes possuem modelos
de acdes culturais, que as leis de incentivo comecam a ser reformuladas e a alcancar o interior
do Estado, que a diversidade cultural é pauta fundamental nas politicas publicas, e que devido
a tudo isto a cultura passa a ser reconhecida e valorizada levando o povo de Minas a “mover

suas maquinas de sonhos” como ensinou seu conterraneo Murilo Mendes.

O trabalho culmina com a andlise e interpretacdo destes dados, no terceiro e altimo
capitulo, que levou a previsfes e sugestdes para politicas publicas futuras no intuito de deixar

sua contribuicdo, mesmo que limitada.

A caréncia deste trabalho esta principalmente na auséncia de estudos dos mecanismos
de poder, nos moldes focaultianos, exercidos pelas instituicdes promotoras de cultura. N&o

que ele ndo esteja discutido aqui, mas tem pontos importantes, que por falta de tempo habil
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ndo foram tocados, problematizados. Devido a isto, fica o convite para futuros pesquisadores

contemplarem a lacuna, visto que este ja alcanca um ndmero substancial de informacdes.

O que se pretendeu com 0 mapeamento e com o estudo aprofundado das instituicoes
culturais, assim como a analise das politicas pablicas de cultura, ndo foi contribuir para que 0s
cidaddos se tornem meros consumidores de cultura, mas que possam em sua plenitude
apropriar-se do conhecimento, reconhecer-se em sua cultura, além de contribuir para que as
politicas publicas culturais se consolidem e se qualifiguem na Zona da Mata Mineira. E na

certeza de ter alcancado seu objetivo, encerra-se.
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http://www.estadao.com.br/arteelazer/Capturado no periodo de Maio de 2008 a Fevereiro de
2009

http://www.sambaebotequim.com.br/Capturado em outubro de 2009
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ apturado no periodo de Maio de 2008 a
Fevereiro de 2009

http://www.funalfa.pjf.mg.gov.br/home.php/Capturado no periodo de Janeiro e Marco de
2009

http://www.fundabring.org.br/Capturado no periodo de Outubro de 2008 a Outubro de 2009
http://www.fjp.gov.br/produtos/cees/robin_hood/Capturado no periodo de Janeiro a Fevereiro
de 2009

http://www.casasimao.org.br/Capturado no periodo de Janeiro e Marco de 2009
http://www.fundartemuriae.com.br/Capturado em Julho de 2009
http://www.ibge.gov.br/Capturado no periodo de Fevereiro e Outubro de 2009
http://www.jornada.mg.gov.br/patrimonio.php?pag_atual=3&/Capturado em Setembro de
2009.

http://www.fabricadofuturo.org.br/Capturado no periodo de Janeiro e Marco de 2009
http://www.chica.com.br/noticias/noticias.htm/Capturado no periodo de Janeiro a Marco de
2009

http://jbonline.terra.com.br/editorias/cultura/ideiaselivros.asp/Capturado no periodo de Maio
de 2008 a Fevereiro de 2009
http://www.newton.freitas.nom.br/artigos.asp?cod=91/Capturado em Janeiro de 2009
http://www.cultura.gov.br/site/Capturado no periodo de Junho de 2008 a Fevereiro de 2009
http://oglobo.globo.com/blogs/prosa/Capturado periodo de Maio de 2008 a Fevereiro de 2009

http://www.anpocs.org.br/portal/publicacoes/rbcs_00 _08/rbcs08_resenhas.htm/Capturado em



164

Agosto de 2009

http://www.prefeituradealemparaiba.com.br/Capturado em Setembro de 2009
http://www.vicosa.mg.gov.br/Capturadoem Setembro de 2009
http://blogs.cultura.gov.br/blogdarouanet/Capturado no periodo de Janeiro a Fevereiro de
2009

http://revistacult.uol.com.br/novo/Capturado no periodo de Maio de 2008 a Fevereiro de 2009
http://www.revistapiaui.com.br/Capturado no periodo de Maio de 2008 a Fevereiro de 2009
http://veja.abril.com.br/250701/entrevista.html/Capturado em Agosto de 2009
http://www.anpocs.org.br/portal/publicacoes/rbcs_00_26/rbcs26_resenhas.htm/Capturado em
Agosto de 2009

http://www.cultura.mg.gov.br/?task=capa/Capturado no periodo de Janeiro a Fevereiro de
2009

http://www.redenetmail.com.br/serginhorock/Capturado em Julho de 2009
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ANEXO 1 - Cartas

‘“Jf Universidade Federal de Juiz de Fora

Prezados Gestores Sécio-Culturais,

Sou mestranda em Sociologia pela Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), onde
estudo politicas publicas de cultura e um dos meus objetivos é fazer o mapeamento das
instituicbes promotoras de cultura na Zona da Mata Mineira. Para isto, conto com sua
preciosa colaboragédo respondendo esta entrevista. Suas respostas serdo de crucial importancia
na composi¢ao de meu projeto de pesquisa intitulado “O Cultivo de Sonhos: Uma Cartografia
das Politicas Publicas de Cultura da Zona da Mata Mineira” que sera defendido nesta
Universidade para obtencdo de grau de mestra.

Solicito, assim, que o Gestor desta instituicdo ou algum de seus membros faca a
gentileza de respondé-la e em seguida devolvé-la ao remetente. Junto a esta, seguem cartas de
apresentacdo da UFJF assinada por meu orientador, Professor Doutor Gilberto Barbosa
Salgado e do Instituto Francisca de Souza Peixoto, assinada por seu Gestor Executivo,
Marcelo Inacio Peixoto.

Faz-se importante salientar que ap6s a defesa, publica, todas as informacGes reunidas
compordo banco de dados disponivel aos colaboradores.

Certa de sua compreensdo e colaboracao desde ja agradeco.

Atenciosamente.

Cataguases, outubro de 2008

Andréa Vicente Toledo Abreu
andrea@chica.com.br
(32) 3421-4910 - 3421-5378 - 8406-8184
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Jﬁjf Universidade Federal de Juiz de Fora

Prezados Gestores Sécio-Culturais,

Meu nome é Gilberto Barbosa Salgado, sou professor e pesquisador do Departamento
de Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), onde leciono no
mestrado e no doutorado em Ciéncias Sociais.

Apresento-lhes ANDREA VICENTE TOLEDO ABREU, minha orientanda de
mestrado, que estd elaborando a dissertacdo intitulada “O Cultivo de Sonhos: Uma
Cartografia das Politicas Publicas de Cultura da Zona da Mata Mineira”, cujo questionario,
ora em tela, pertence a parte metodoldgica do estudo.

Certo de sua compreensdo e auxilio no preenchimento do mesmo, subscrevo-me

atenciosamente,

Juiz de Fora, outubro de 2008

Gilberto Barbosa Salgado
(32) 9988-3540
gbsalgado@terra.com.br
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Prezados Gestores Sécio-Culturais,

Eu, Marcelo Inacio Peixoto, gestor executivo do Instituto Francisca de Souza Peixoto,
instituicdo que visa a democratizacdo cultural, cuja mantenedora é a Companhia Industrial
Cataguases, venho por meio desta solicitar a gentileza de sua Instituicdo responder o
questionario anexo.

Esta pesquisa esta sendo realizada pela colaboradora do Instituto Francisca de Souza
Peixoto, ANDREA VICENTE TOLEDO ABREU, como parte de seu projeto de mestrado,
em todos 0s municipios da Zona da Mata Mineira e tem por objetivo 0 mapeamento das
Instituicdes promotoras de cultura.

Certo de sua compreensao e colaboracdo agradeco e me coloco a disposicdo para o

esclarecimento que se fizer necessario sobre a pesquisadora.

Atenciosamente.

Cataguases, outubro de 2008

Marcelo Inécio Peixoto
instituto@chica.com.br
(32)3421-4910
www.chica.org.br



mailto:instituto@chica.com.br
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ANEXO 2 — Questionarios

Pesquisa quantitativa:

Questionéario (Auto — Resposta)

1.

Nome da Instituicdo:

168

< I, B e B R Y S I

Nome de fantasia:

Natureza Juridica:
Associacao
Fundacao
Prefeitura

Sem fins lucrativos:
Sim

Né&o

Mantenedor(a):

Fundadores:

Ano de Fundacdo:

Principais gestores culturais:

Gestor Executivo (presidente):

10. Endereco comercial completo, incluindo telefones, email e site:

11. NUmero atual de colaboradores:
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12. Numero de colaboradores sem formac&o superior:
13. NUmero de colaboradores com formacao superior:
14. A Institui¢do possui colaboradores com formacao superior em: (escolha as alternativas
que se aplicarem).

Administracédo

Arquitetura

Artes

Ciéncias Contabeis

Ciéncias Sociais

Comunicacéo

Designer

Publicidade e Propaganda

Engenharias

Historia

Letras

Normal Superior

Pedagogia

Psicologia

Servico Social

Sistema de Informacdo/Ciéncia da Computagéo
Outro(s). Qual (is)?

e e O e O e N I N e

[EEN
o1

. A instituicdo se beneficia da isencdo de pagamento dos direitos trabalhistas a seus
colaboradores através de:

71 Cooperativa

1 RPA (trabalho autbnomo)

[1 Nao se beneficia

16. Quanto ao pro-labore, a instituicdo possui colaboradores: (escolha as alternativas que
se aplicarem).
"1 Remunerados através da instituicdo

1 Remunerados através de parcerias
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[J  Voluntarios

1 Estagiarios

17. A instituicdo oferece a seus colaboradores cursos de atualizagéo:
A cada seis meses

Anualmente

Sempre que se faz necessario

Esporadicamente

O O O o O

Nao oferece

[HEN

8. Estes cursos sao:
Oferecidos de acordo com a formacao do colaborador;
Oferecidos de acordo com o tipo de atividade que o colaborador exerce na instituicéo;
Oferecido a todos os colaboradores, independente de sua formagéo e/ou atuacao;
Oferecido de acordo com o interesse do colaborador;

Todas as alternativas anteriores

o O o o O oo

Nao oferece

19. Sobre a elaboracgéo de projetos a serem desenvolvidos pela instituicdo? Sua cria¢do ou
sugestdo é feita:

71 Pelos colaboradores

71 Analisam-se projetos oferecidos por terceiros

[1 Ambas alternativas

20. Por favor, assinale os géneros socio-culturais com as quais a Instituicdo trabalha:
(escolha as alternativas que se aplicarem).

Artes Plésticas

Arquivos Publicos

Artesanato

Audio Visual (cinema, web, musica).

Bandas

o o o o o o

Bibliotecas
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Danca
Direito de grupos e minorias
Economia Solidéaria
Educacéo e Pesquisa
Esportes e Recreacdo
Gastronomia

Leitura

Literatura

Meio Ambiente

Museus

Mdsica

Novas Tecnologias

Teatro

Outro(s). Qual(is)?

e et O A A B

21. Quais dos projetos oferecidos pela instituicdo sdo mais significativos e apresentam

maior visibilidade?

10-
2 -
3-

22. No que se refere a promoc¢do de eventos culturais a instituicdo geralmente apoia:
(escolha as alternativas que se aplicarem).

Cinema

Eventos Literarios

Feiras Artesanais

Festival gastronémico

Folclore

Mdsica

Pecas teatrais

O o o o o o g o

Seminarios, congressos, encontros
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5.
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Outro(s). Qual (is)?

. No que tange a localizacéo, a aplicacdo dos projetos se da:

Na propria Instituicéo;

Em locais publicos como pracas, parques e ruas;

Em espacos criados com este objetivo como museus, teatros e casas de cultura;
Em clubes, campos de futebol.

Outro(s). Qual (is)?

. Com relacdo a estrutura fisica, a sede da Instituicdo conta com: (marque as alternativas

que se aplicarem)

Computadores/impressoras;

Internet;

Projetor multimidia/tela de projecéo;

Material de &udio visual;

Salas para reunides, cursos e afins;

Espaco para apresentacdes teatrais, palestras, seminarios, congressos;
Biblioteca;

Espaco de convivéncia (cafés, cantinas);

Saldo de exposicéo;

Numero de pessoas beneficiadas anualmente:
0 a 100 pessoas

101 a 500 pessoas

501 a 1000 pessoas

1001 a 10.000 pessoas

Acima de 10.000

. Com quais publicos sua Instituicdo trabalha? (escolha as alternativas que se aplicarem)

Afrodescendentes

Comunidade em geral
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7.

Criancas de escolas publicas

Estudantes em geral

Funcionarios da mantenedora
Funcionarios de empresas parceiras
Gays, lésbicas, bissexuais e transgéneros

Mulheres

Pessoas atendidas por hospitais, creches e asilos.

Pessoas com necessidades especiais
Pessoas em risco social

Professores
Terceira Idade
Outro(s). Quais?

Idade do publico alvo: (escolha as alternativas que se aplicarem)

1 a 14 anos

15a19 anos
20 a 25 anos
26 a 40 anos
41 a 60 anos

Acima de 60 anos

que se aplicarem)
Contribuictes

Cooperacao internacional
Doacdes de Pessoas Fisicas
Doacdes de pessoas juridicas
Lei Municipal de Cultura
Lei Estadual de Cultura

Lei Sérgio Paulo Rouanet

Parcerias
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. Os recursos utilizados para fomento aos projetos provém de: (escolha as alternativas
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1 Patrocinios
1 Prestacdo de servicos e/ou venda de produtos

1 Outras receitas. Qual (is)?

29. Seu municipio possui Lei orgénica de cultura?
"1Nao

[1Sim. Faria a gentileza de anexa-la a esta entrevista?

30. A instituicdo aplica em seus projetos anualmente:
1 Até R$10.000,00

Entre R$10.001,00 e R$100.000,00

Entre R$100.001,00 e R$1.000.000,00

Mais de R$1.000.000,00

O O O

31. Como e de que maneira a instituicdo é usada como recurso de marketing por sua
mantenedora?

Feiras

Congressos e Simp6sios

Exportacdo

Comérecio local

Comeércio no pais

o O o o OO

Nao é usada

32. Em caso de resposta afirmativa, quais os meios utilizados. Marque com nimeros a
ordem de preferéncia.

Revistas

Radios

Revistas da instituicdo ou da mantenedora

Jornais

Outdoors

I Y O A O

Mala-direta
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36.
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TVs

Cartazes

Internet

Panfletos

Outro(s). Qual (is)?

. Quanto as estratégias de marketing a instituicao:

Possui assessoria de comunicacgao propria;

Os servicos de marketing séo terceirizados;

Possui assessoria de imprensa propria, mas terceiriza parte dos servicos;
Outro(s). Qual (is)?

. No que se refere as politicas publicas de cultura, a opinido da instituicdo é:

Os recursos sdo suficientes;

Os recursos sdo insuficientes, mas diante dos demais problemas sociais é o0 que é
possivel oferecer;

Os recursos sdo insuficientes e devem ser completados pelas empresas privadas;

Os recursos sdo insuficientes e devem ser completados pelo Estado;

No que se refere as politicas publicas de cultura realizadas por empresas privadas, a
opinido da instituicao é que:

O que é oferecido é suficiente para sanar problemas fora do alcance do Estado;
Contribuem mais do que 0 necessario, pois investimentos em cultura assim como, nas
demais politicas publicas sdo de obrigacdo do Estado;

Séo utilizadas como recursos exclusivos de marketing;

N&o confere mérito a empresa, pois a maioria delas realiza as politicas publicas de
cultura através de isencdo fiscal;

As empresas deveriam contribuir mais com recursos proprios e nao apenas através de

isencdo fiscal;

Assinale as opg¢des onde a Instituicdo € reconhecida e ou recebe apoio:
Cultura Viva — Cultura, Educacéo e Cidadania

Empresas privadas
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40.

7.

8.
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Faculdades

Fundacao Abring pelos Direitos da Crianca e do Adolescente
Lei Estadual de Cultura

Lei Sérgio Paulo Rouanet

Ministério da Cultura — Governo Federal

Ponto de Cultura

Prefeitura

Utilidade Publica Estadual

Utilidade Pablica Municipal

Utilidade Publica Federal

Uma instituicdo promotora de cultura pode beneficiar seu pablico alvo:
Contribuindo com sua formacéo intelectual;

Aumentando suas chances na busca de melhores oportunidades no trabalho;
Promovendo lazer de qualidade;

Oferecendo opcdes as costumeiras atragdes televisivas;

Promovendo a cultura local;

Todas as alternativas anteriores

O que falta na Instituicdo para apoiar os referidos projetos sociais?
Pessoal capacitado para o desenvolvimento dos projetos;
Infraestrutura;

Incentivo financeiro do Estado;

Incentivo intelectual do Estado;

A Instituicdo se encontra em boa situacdo e nao lhe é necessario acréscimos.

. Para melhor entendimento desta Institui¢do solicito anexar o titulo e uma breve

descricdo dos projetos desenvolvidos.

Fale-me se possivel, de obstaculos aos mesmos e/ou de vantagens comparativas.

Saliente, se for de seu interesse, 0s pontos positivos e negativos.
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Pesquisa Qualitativa:

Entrevista:

Instituicdo:
Data:

Municipio: Populacao:

Investimento anual na cultura:
NUmero de funcionérios:

Média Salarial:

Nome do(a) Secretario(a) de Cultura:
Formacéo:

Idade:

Hé& quanto tempo atua como secretario(a) de cultura deste municipio?

© © N o g~ w D

[EEN
©

11.  Pensando no conceito de cultura como amplo e abrangente, exponha o que melhor se
adapta para o desenvolvimento dos projetos de sua cidade.

12.  Existe um foco para as politicas publicas de cultura em sua cidade? Qual?

13. Tendo o fomento a cultura clientela variada: 6rgdos publicos os mais diversos,
fundacdes culturais, associa¢fes de bairro, organizagdes de profissionais, artistas, produtores,
diretores, a demanda também se faz variada ou é sempre destinada a um determinado projeto
cultural?

14.  Que tipo de projeto cultural é apoiado?

15.  Para se criar um projeto busca-se inspiracdo em modelos de sucesso ja existentes?
Especifique o motivo.

16.  Sua cidade busca em centros maiores capacitacdo para o desenvolvimento dos projetos
culturais? Como isto é feito?

17. O que pode ser considerado como simbolo da identidade cultural de seu municipio e
por qué?

18. O que é mais importante em uma politica pablica de cultura conservar ou criar? Por

qué?
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ANEXO 3 - Instituicbes

Instituicdes Promotoras de Cultura na Zona da Mata Mineira

1. Abre Campo

Prefeitura:

Rua Santo Ant6nio, 228 - Centro

Abre Campo- MG CEP:35365-000

Tel: (31) 3872.1254 Fax: (31) 3872-1112

2. Acaiaca

Prefeitura:

Praca Tancredo Neves, 35
Acaiaca- MG CEP:35438-000
Tel: (31) 3887.1122

3. Além Paraiba

Secretaria de Cultura, Esporte, Lazer e
Turismo

Secretério: José Alves Fortes

Praca Coronel Breves, 151 — Sao José —
Além Paraiba — MG

CEP: 36660000

3.1.  Forum das Artes: Grupo Teatro
Evolucéo

3.2. Coro EMAP

Contato: Jailza Furtado

jailzafurtado@yahoo.com.br

4. Alto Capara6

Prefeitura:

Rua Luciano Breder, 15 - Liberdade
Alto Caparad- MG CEP:36836-000

Tel: (32) 3747 2507 Fax: (32) 3747-2580

5. Alto Jequitiba

Prefeitura:

Av. Catarina Eller, 421

Alto Jequitiba- MG CEP:36976-000

Tel: (33) 3343.1268 Fax: (33) 3343-1120

6. Alto Rio Doce

Prefeitura:

Praca Miguel Batista Vieira, 121

Alto Rio Doce- MG CEP:36260-000
Tel: (32) 3345.1155 Fax: (32) 3345-1270

7. Amparo do Serra

Prefeitura:

Praca Nossa Senhora da Conceicéo, 116
Amparo do Serra- MG CEP:35444-000
Tel: (31) 3895.5160 Fax: (31) 3895-5158

8. Antonio Prado de Minas

Prefeitura:

Rua Pref. Euripedes Carlos de Abreu, 150
Antonio Prado de Minas- MG
CEP:36850-000

Tel: (32) 3725.1032 Fax: (32) 3725-1000

9. Araporanga

Prefeitura:

Praga Manoel Romualdo, 221 - Centro
Araponga- MG CEP:36594-000

Tel: (31) 3894.1100 Fax: (31) 3894-1110

10. Aracitaba

Prefeitura:

Praca Bardo de Montes Claros, 16
Aracitaba- MG CEP:36255-000

Tel: (32) 3256.1108 Fax: (32) 3256-1145

11. Argirita

Prefeitura:

Rua Joaquim Barbosa de Castro, 22
Argirita- MG CEP: 36710-000

Tel: (32) 3445-1261 Fax: (32) 3445-1207

12. Astolfo Dutra

Prefeitura:

Praca Governador Valadares, 77

Astolfo Dutra- MG CEP: 36780-000
Tel: (32) 3451.1387 Fax: (32) 3451-1498
Centro Cultural Abilio Linhares

13. Bardo do Monte Alto

Prefeitura:

Rua Benedito Valadares, 269

Bardo de Monte Alto- MG CEP:36870-000
Tel: (32) 3727 1000 Fax: (32) 3727-1043



14. Barra Longa

Prefeitura:

Rua Matias Barbosa, 40

Barra Longa- MG CEP:35447-000

Tel: (31) 3888 1176 Fax: (31) 3888-1240

15. Belmiro Braga

Prefeitura:

Rua Joana Claudina, 329 - Centro
Belmiro Braga- MG CEP:36126-000
Tel: (32) 3284.1161 Fax: (32) 3284-1170

15.1. Acédo Animatographo de Integracéo
e Promocdo Cultural e Social - Ponto de
Cultura S&o José das Culturas
coordenador@caravanaholiday.com.br
http://www.caravanaholiday.com.br/

16. Bias Fortes

Prefeitura:

Rua dos Andradas, 13

Bias Fortes- MG CEP:36230-000

Tel: (32) 3344 1266 Fax: (32) 3344-1224

17. Bicas

Prefeitura:

Instituto Historico José Maria Veiga
Praca Raul Soares, s/n

Bicas- MG CEP:36600-000

Tel: (32) 3271 1118 Fax: (32) 3271 2090

18. Bras Pires

Prefeitura:

Praca Capitdo Vilela, 10

Bras Pires- MG CEP:36542-000

Tel: (32) 3534.1177 Fax: (32) 3534-1177

19. Caiana

Prefeitura:

Rua Miguel Toledo,106

Caiana- MG CEP:36832-000

Tel: (32) 3745-1019 Fax: (32) 3745-1049

20. Cajuri

Prefeitura:

Praca Capitédo Arnaldo de Andrade,12
Cajuri- MG CEP:36560-000

Tel: (31) 3898-1106 Fax: (31) 3898-1106

21. Canad
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Prefeitura:

Praca Artur Bernardes,82

Canad- MG CEP:36592-000

Tel: (31) 3892 1151 Fax: (31) 3892 1154

22. Capara0

Prefeitura:

Praca Santo Antonio, 20

Caparad- MG CEP:36834-000

Tel: (32) 3747 1016 Fax: (32) 3747 1016

23. Caputira

Prefeitura:

Praca Padre Joaquim Pereira, 54 - Centro
Caputira- MG CEP:36925-000

Tel: (31) 3873 5138 Fax: (31) 3873 5148

24. Carangola

Secretaria Municipal de Cultura, Turismo,
Esporte, Lazer e Preservagdo do
Patrimdnio

Praca Presidente Getulio Vargas, 56
Centro — Carangola — MG

Cep: 368000-000

Secretaria: Amélia Maria Freitas Monteiro
de Castro

(32)3741-5320

(32) 8406-4099
culturacarangola@yahoo.com.br
http://www.carangola.mg.gov.br/cultura.ht
m

(32) 3741 - 9600

25. Cataguases

Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e
Turismo

Secretaria: Marisa Beghini

Contato: José Luis — 3429-2846
3429-2586

Praca Rui Barbosa

25.1. Fundacédo Siméo José Silva
Gestor Cultural: Andréia Barbosa Silva
Av. Astolfo Dutra, 487 - Centro

(32) 3421-2622
contato@casasimao.org.br

25.2.Fundagéo Cultural Ormeo Junqueira
Botelho



Gestor Cultural:Ménica Botelho
fundacaocultural@cataguazes.com.br

Av. Astolfo Dutra, 41 - Centro -
Cataguases — Minas Gerais

Fone: (32) 3429-6424 — Fax: (32) 3429-
6496

25.3.Instituto Francisca de Souza Peixoto
Gestor Cultural: Marcelo Inacio Peixoto
Praca Manoel In4cio Peixoto, 96 — Centro
(32) 3421-4910

instituto@chica.com.br

25.4.Instituto Cidade de Cataguases
Gestor Cultural: César Piva
http://www.fabricadofuturo.org.br/
Av, Humberto Mauro, 340 - Centro
(32) 34227866
cesarpiva2l@gmail.com

26. Chéacara

Prefeitura:

Rua Heitor Candido, 60 - Centro
Chacara- MG CEP:36110-000

Tel: (32) 3277 1014 Fax: (32) 3277 1015

27. Chalé

Prefeitura:

Av. Coronel José Maria Gomes, 139
Chalé- MG CEP:36985-000

Tel: (33) 3345 1208

28. Chiador

Prefeitura:

Praca Antonio Joaquim da Costa, 45
Chiador- MG CEP:36630-000

Tel: (32) 3285 1161

29. Coimbra

Prefeitura:

Rua Alvaro de Barros, 401 - Centro
Coimbra- MG CEP:36550-000

Tel: (32) 3555 1152 Fax: (32) 3555 1214

30. Cipotanea

Prefeitura:

Rua Francisco Pedrosa, 13
Cipotanea- MG CEP:36265-000
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Tel: (32) 3348 1120 Fax: (32) 3348 1119

31. Coronel Pacheco

Prefeitura:

Praca Carlos Chagas, s/n

Coronel Pacheco- MG CEP:36155-000
Tel: (32) 3258 1112 Fax: (32) 3258 1165

32. Descoberto

Prefeitura:

Rua Capitdo Basilio, 39

Descoberto- MG CEP:36690-000

Tel: (32) 3265 1261 Fax: (32) 3265 1317

33. Diogo de Vasconcelos

Prefeitura:

Praga Coronel Vicente Pereira, 20

Diogo de Vasconcelos- MG CEP:35437-
000

Tel: (31) 3886 1114 Fax: (31) 3886 1114

34. Divinésia

Prefeitura:

Rua Coronel Sebastido de Freitas, 85
Divinésia- MG CEP:36546-000

Tel: (32) 3535 1144 Fax: (32) 3535 1176

35. Divino

Prefeitura:

Rua Marinho Carlos de Souza, 05
Divino- MG CEP:36820-000

Tel: (32) 3743 1156 Fax: (32) 3743 1488

36. Dom Silvério

Prefeitura:

Praca Presidente Vargas, 143

Dom Silvério- MG CEP:35440-000

Tel: (31) 3857 1311 Fax: (31) 3857-1310

37. Dona Euzébia

Prefeitura:

Av. Antdnio Esteves Ribeiro, 340

Dona Euzébia- MG CEP:36784-000

Tel: (32) 3453 1126 Fax: (32) 3453-1126

38. Dores do Turvo

Prefeitura:

Praca Conego Agostinho J. Rezende, 30
Dores do Turvo- MG CEP:36508-000



Tel: (32) 3576 1130

39. Durandé

Prefeitura:

Rua Alvaro Moreira da Silva, 415
Durandé- MG CEP:36974-000
Tel: (33) 3331 2040

40. Ervélia

Prefeitura:

Praca Arthur Bernardes, 01

Ervélia- MG CEP:36555-000

Tel: (32) 3554 1124 Fax: (32) 3554 1104

41. Espera Feliz

Prefeitura:

Praca Dr. José Augusto, 251

Espera Feliz- MG CEP:36830-000

Tel: (32) 3746 1306 Fax: (32) 3746 1117

42. Estrela Dalva

Prefeitura:

Rua Lauro Barbosa, 254

Estrela Dalva- MG CEP:36725-000

Tel: (32) 3464 1110 Fax: (32) 3464 1110

43. Ewbank da Camara

Prefeitura:

Av. Santo Antonio, 441

Ewbank da Camara- MG CEP:36108-000
Tel: (32) 3255 1271 Fax: (32) 3255 1271

44. Eugenopolis

Prefeitura:

http://prefeitura-municipal-
eugenopolis.br.tele...

Praca Angelo Rafael Barbuto, 58
Eugenopolis- MG CEP:36855-000

Tel: (32) 3724 1133 Fax: (32) 3724 1133

45. Faria Lemos

Prefeitura:

Rua Coronel Jodo Marcelino, 97

Faria Lemos- MG CEP:36840-000

Tel: (32) 3749 1100 Fax: (32) 3749 1180

46. Fervedouro
Prefeitura:
Av. Maria Amélia de Souza Pedrosa, 493
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Fervedouro- MG CEP:36807-000
Tel: (32) 3742 1167 Fax: (32) 3742 1110

47. Goiana

Prefeitura:

Av. 21 de Dezembro, 850
Goiana- MG CEP:36152-000
Tel: (32) 3274 5192

48. Guaraciaba

Prefeitura:

Rua Belarmino Veloso, 84

Guaraciama- MG CEP:39392-000

Tel: (38) 3251 8157 Fax: (38) 3251 8144

49. Guarani

Grupo Teatro Camara de Guarani
Assistente Administrativo de Cultura: Alex
da Costa Marigo
secultura@guaraninet.com.br
http://www.cidadeguarani.com.br/

50. Guarara

Prefeitura:

Rua Capitéo Gervazio, s/n

Guarara- MG CEP:36606-000

Tel: (32) 3264 1185 Fax: (32) 3271 1515

51. Guidoval

Prefeitura:

Praca Santo Antonio, s/n

Guidoval- MG CEP:36515-000

Tel: (32) 3578 1241 Fax: (32) 3578 7254

52. Guiricema

Prefeitura:

Praca Coronel Luiz Coutinho, s/n
Guiricema- MG CEP:36525-000

Tel: (32) 3553 1225 Fax: (32) 3553 1172

53. Itamarati de Minas

Prefeitura:

Av. Coronel Araujo Porto, 506

Itamarati de Minas- MG CEP:36788-000
Tel: (32) 3452 1212 Fax: (32) 3452 1234

53.1.0NG Espago Evoluir

Gestora Cultural: Angela ou Sandra Mara
Tel: (32) 3452-1679
angelamxs@oi.com.br



54. Jequeri

Prefeitura:

Rua Getulio Vargas, 71

Centro - Jequeri - MG - CEP: 35390-000
Tel: (31) 3877-1000 (31) 3877.1112 Fax:
(31) 3877-1301

55. Juiz de Fora

Funalfa - Fundacéo Cultural Alfredo
Ferreira Lage

imprensa@funalfa.art.br
http://www.funalfa.pjf.mg.gov.br/

Av. Rio Branco, 2234 - Centro - CEP
36016-310 - Juiz de Fora - MG
Telefone: (32) 3690-7033 / 7044 - Fax:
(32) 3215-5687

55.1.Permear
Contato: Marcos Olender
marcosolender@permear.com

55.2.Unibairros Associagéo Civil
Ponto de Cultura Unicultura

Contato: rosangelaprdropc@ig.com.br
oliveirapc2005@hotmail.com

55.3.Instituto Angatu

R. Padre Café, 36 - Sdo Mateus

Juiz de Fora - MG

Telefone: (32) 88433231/(32) 9923-2594
Coordenador: Erica Delgado

Contato: ericadelgado2004@yahoo.com.br

55.4.Fundacao Arcelormittal

Gerente da Fundacdo: Marcelo Santos
http://www.arcelormittal.com/br/
Contato: Carmem: 32291135, 32291018,
32291110, 32291111
carmen.calheiros@arceormippal.com.br

55.5.Pr6-Musica

(32) 3216-4787
pmprensa@terra.com.br
promusica@terra.com.br
http://www.promusica.org.br/

Avenida Rio Branco 2329 - Centro
36010-011 - Juiz de Fora/MG

(32) 3215-3951/ 3215-8045 / 3216-4787
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55.6.Museu do Crédito Real

Contato:

museucreditoreal @cultura.mg.gov.br
Rua Getulio Vargas, 455 — Centro
Juiz de Fora, MG

36010-110

Tel.: (32) 3211-0770

55.7.Casa de Cultura da UFJF
Contato: secretaria.casa@ufjf.edu.br
Av. Rio Branco, 3372

56. Lajinha

Prefeitura:

Rua Nestor Vieira de Gouveia, 31
Lajinha- MG CEP:36980-000

Tel: (33) 3344 1589 Fax: (33) 3344 1918

57. Lamim

Prefeitura:

Praca Divino Espirito Santo, 06

Lamim- MG CEP:36455-000

Tel: (31) 3754 1130 Fax: (31) 3754 1130

58. Laranjal

Prefeitura:

Rua Marechal Deodoro, 85

Laranjal- MG CEP:36760-000

Tel: (32) 3424 1388 Fax: (32) 3424 1389

59. Leopoldina

Prefeitura:

Rua Lucas Augusto, 68

Leopoldina- MG CEP:36700-000

Tel: (32) 3694 4200 Fax: (32) 3694 4241

59.1.Cumbuca

Gestor Cultural: Oswaldo Giovannini Jr.R.
oswaldo.giovanninijr@gmail.com

Bardo de Cotegipe, 101 - Sala 4
Leopoldina - MG

Telefone: (32) 9986-8294

60. Lima Duarte

Prefeitura:

Praca Juscelino Kubitschek, 173

Lima Duarte- MG CEP:36140-000

Tel: (32) 3281 1281 Fax: (32) 3281 1235



61. Luisburgo

Prefeitura:

Rua Abilio de Souza Fortes, 105
Luisburgo- MG CEP:36923-000

Tel: (33) 3378 7082 Fax: (33) 3378 7080

62. Manhuagu

Prefeitura:

Praga Cordovil Pinto Coelho, 460
Manhuacu- MG CEP:36900-000

Tel: (33) 3332 3771 Fax: (31) 3331 1447

63. Manhumirim

Prefeitura:

Praca Getulio Vargas, 20

Manhumirim- MG CEP:36970-000

Tel: (33) 3341 1424 Fax: (33) 3341 1360

64. Mar de Espanha

Prefeitura:

Praca Bardo de Ayuruoca, 53

Mar de Espanha- MG CEP:36640-000
Tel: (32) 3276 1225 Fax: (32) 3276 1234

65. Maripa de Minas

Prefeitura:

Rua Francisco Paradela de Souza, 02
Maripa de Minas- MG CEP:36608-000
Tel: (32) 3263 1295 Fax: (32) 3263 1240

66. Martins Soares

Prefeitura:

Rua Thomas Hubra Turibe, 28 - Centro
Martins Soares- MG CEP:36972-000
Tel: (33) 3342 2029 Fax: (33) 3342 2029

67. Matias Barbosa

Prefeitura:

Av. Cardoso Saraiva, 305

Matias Barbosa- MG CEP:36120-000
Tel: (32) 3273 1344 Fax: (32) 3273 1515

68. Matipo

Prefeitura:

Praca da Independéncia, 242

Matip6- MG CEP:35367-000

Tel: (31) 3873 1680 Fax: (31) 3873 1645

69. Mercés
Prefeitura:
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Praca Bias Fordes, 221

Mercés- MG CEP:36190-000

Tel: (32) 3337 1295 Fax: (32) 3337 1234
70. Miradouro

Prefeitura:

Praca Santa Rita,288

Miradouro- MG CEP:36893-000

Tel: (32) 3753 1160 Fax: (32) 3753 1227

71. Mirai

Prefeitura:

Praca Raul Soares,126

Mirai- MG CEP:36790-000

Tel: (32) 3426 1288 Fax: (32) 3426- 1288

72. Muriaé

Fundarte — Fundacéo de Cultura e Artes de
Muriaé

Gestora Cultural: Gilca Porcaro

Avenida Constantino Pinto, 400 - Terminal
Rodoviario

Tel: (32) 3729-1242

72.1.Movimento Pro-Cultura
Gestor Cultural: Sandro Carriso
Tel: 8848 8369

Email: scarrizo@ig.com.br.

72.2.Casa de Cultura

Gestor Cultural: Paula Ferreira
paulamariaferreira@hotmail.com

R. Alcyr Pires Vermelho, 737, Morro do
Castelo

Muriaé - MG

Telefone: (32) 3722-4931

73. Olaria

Prefeitura:

Rua Sé&o Jose, 96

Olaria- MG CEP:36145-000

Tel: (32) 3288 1114 Fax: (32) 3288 1114

74. Oliveira Fortes

Prefeitura:

Praca Bias Fortes, 63

Oliveira Fortes- MG CEP:36250-000
Tel: (32) 3366 1133 Fax: (32) 3366 1133

75. Oratorio



Prefeitura:

Praca da Matriz, 05

Oratérios- MG CEP:35439-000

Tel: (31) 3876 9101 Fax: (31) 3876 9102

76. Orizéania

Prefeitura:

Rua Jodo Henrique da Rocha, 74 - Centro
Orizania- MG CEP:36828-000

Tel: (32) 3793 7171

77. Palma

Prefeitura:

Praca Getulio Vargas, 26

Palma- MG CEP:36750-000

Tel: (32) 3446 1118 Fax: (32) 3446 1382

78. Paiva

Prefeitura:

Praca Bias Fortes, 22
Paiva- MG CEP:36195-000
Tel: (32) 3364 1123

79. Patrocinio do Muriaé

Prefeitura:

Av. Silveira Brum, 20

Patrocinio do Muriaé- MG CEP:36860-000
Tel: (32) 3726 1233 Fax: (32) 3726 1233

80. Paula Candido

Prefeitura:

Rua Monsenhor Lisboa, 251

Paula Candido- MG CEP:36544-000
Tel: (32) 3537 1242 Fax: (32) 3537 1242

81. Pedra Bonita
Prefeitura:
Rua Leopoldina de Almeida, 290
Pedra Bonita- MG CEP:35364-000
Tel: (31) 3872 9103 Fax: (31) 3872 9101

82. Pedra do Anta

Prefeitura:

Rua Major José Luiz da Silva Viana, 1111
Pedra do Anta- MG CEP:36585-000

Tel: (31) 3896 1130 Fax: (31) 3896 1131

83. Pedra Dourada
Prefeitura:
Rua Séo José, 81
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Pedra Dourada- MG CEP:36847-000
Tel: (32) 3748 1004 Fax: (32) 3748 1008

84. Pedro Teixeira

Prefeitura:

Rua Coronel Jodo Jacinto, 210
Pedro Teixeira- MG CEP:36148-000
Tel: (32) 3282 1109

85. Pequeri

Prefeitura:

Praca Dr. Potsch, 123

Pequeri- MG CEP:36610-000

Tel: (32) 3278 1234 Fax: (32) 3278 1418

86. Piau

Prefeitura:

Praca Pio XII, s/n

Piau- MG CEP:36157-000

Tel: (32) 3254 1130 Fax: (32) 3254 1123

87. Piedade de Ponte Nova

Prefeitura:

Praca Dr. José Pinto Vieira, 36

Piedade de Pte Nova- MG CEP:35382-000
Tel: (31) 3882 1146 Fax: (31) 3882 1146

88. Piranga

Prefeitura:

Rua Benedito Valadares, 09

Piranga- MG CEP:36480-000

Tel: (31) 3746 1251 Fax: (31) 3746 1260

89. Pirapetinga

Prefeitura:

Praca Dirceu de Oliveira Martins, 01
Pirapetinga- MG CEP:36730-000

Tel: (32) 3465 1300 Fax: (32) 3465 1300

90. Piratba

Prefeitura:

Rua Opema, 80

Piralba- MG CEP:36170-000

Tel: (32) 3573 2050 Fax: (32) 3573 1698

91. Ponte Nova

Prefeitura:

Av. Caetano Marinho, 306

Ponte Nova- MG CEP:35430-001


http://www.asminasgerais.com.br/Zona%20da%20Mata/UniVlerCidades/cidades/pedra_anta/index.htm
http://www.asminasgerais.com.br/Zona%20da%20Mata/UniVlerCidades/cidades/pedra_anta/index.htm

Tel: (31) 3817 1980 Fax: (31) 3817 1980

92. Porto Firme

Prefeitura:

Av. 18 de Agosto, 392

Porto Firme- MG CEP:36576-000

Tel: (31) 3893 1287 Fax: (31) 3893 1256

93. Presidente Bernardes

Prefeitura:

Praca Cbénego Lopes, 09

Presidente Bernardes- MG CEP:36475-000
Tel: (32) 3538 1136 Fax: (31) 3538 1136

94. Raul Soares

Prefeitura:

Rua Presidente Tancredo Neves, 201
Raul Soares- MG CEP:35350-000

Tel: (33) 3351 1255 Fax: (33) 3351 1666

95. Raul Soares

Prefeitura:

Rua Prefeito José Antbnio, 126

Recreio- MG CEP:36740-000

Tel: (32) 3444 1345 Fax: (32) 3444 1384

96. Reduto

Prefeitura:

Rua Novo Horizonte, 303 - Centro
Reduto- MG CEP:36920-000

Tel: (33) 3378 4155 Fax: (33) 3378 4155

97. Rio Casca

Prefeitura:

Av. Senador Cupertino, 66

Rio Casca- MG CEP:35370-000

Tel: (31) 3871 1545 Fax: (31) 3871 1400

98. Rio Doce

Prefeitura:

Rua Anténio Conceicdo Saraiva, 19

Rio Doce- MG CEP:35442-000

Tel: (31) 3883 5235 Fax: (31) 3883 5242

99. Rio Novo

Prefeitura:

Praca Marechal Floriano, s/n

Rio Novo- MG CEP:36150-000

Tel: (32) 3274 1228 Fax: (32) 3274 1173
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100. Rio Pomba

Prefeitura:

Av. Raul Soares, 15

Rio Pomba- MG CEP:36180-000

Tel: (32) 3571 1544 Fax: (32) 3571 1544
101. Rio Preto

Prefeitura:

Rua Dr. Esperidido, 112

Rio Preto- MG CEP:36130-000

Tel: (32) 3283 1501 Fax: (32) 3283 1290

102. Rochedo de Minas

Prefeitura:

Praca Sebastido Gomes, 92

Rochedo de Minas- MG CEP:36604-000
Tel: (32) 3262 1232 Fax: () 3262 1222

103. Rodeiro

Prefeitura:

Praca S&o Sebastido, s/n

Rodeiro- MG CEP:36510-000

Tel: (32) 3577 1241 Fax: (32) 3577 1228

104. Rosario da Limeira

Prefeitura:

Rua Evaristo Benini, S/N°

Roséario da Limeira- MG CEP:36878-000
Tel: (32) 3723 1263 Fax: (32) 3723 1267

105. Santana de Cataguases

Prefeitura:

Praca Agostinho Alves de Araujo, 26
Santana de Cataguases- MG CEP:36795-
000

Tel: (32) 3425 1223 Fax: (32) 3425 1313

106. Santana do Deserto

Prefeitura:

Praca Mauro Roquete Pinto, 01

Santana do Deserto- MG CEP:36620-000
Tel: (32) 3275 1052 Fax: (32) 3275 1150

107. Santana do Manhuagu

Prefeitura:

Rua Major Custodio, 88

Santana do Manhuagu- MG CEP:36940-
000

Tel: (33) 3373 1149 Fax: (33) 3373 1149



108. S&o Francisco do Gléria

Prefeitura:

Rua Jacinto Anténio Bissiatti, 20

Séo Francisco do Gloéria- MG CEP:36810-
000

Tel: (32) 3754 1150 Fax: (32) 3754 1155
109. S&o Francisco

Prefeitura:

Trav. Clemente Bastos, S/N

Séo Geraldo- MG CEP:36530-000

Tel: (32) 3556 1215 Fax: (32) 3556 1215

110. S&o Jodo do Manhuagu

Prefeitura:

Av. S&o Jodo Batista, 265

Séo Jodo do Manhuacu- MG CEP:36918-
000

Tel: (33) 3377 1200 Fax: (33) 3377 1200

111. S&o José do Mantimento

Prefeitura:

Rua Harcionil Laback, 25

Sédo J do Mantimento- MG CEP:36990-000
Tel: (33) 3335 1120 Fax: (33) 3335 1121

112. Sdo Miguel do Anta

Prefeitura:

Rua Séo José, 730

Sao Miguel do Anta- MG CEP:36590-000
Tel: (31) 3897 1221 Fax: (31) 3897 1364

113. S&o Sebastido da VVargem Alegre
Prefeitura:

Rua Jodo Pinto de Faria, 1323

Sdo Sebastido da VVargem Alegre- MG
CEP:36793-000

Tel: (32) 3426 7146 Fax: (32) 3426 1232

114. S&o Jodo Nepomuceno

Prefeitura:

Rua Presidente Getulio Vargas, 248

S&o Jodo Nepomuceno- MG CEP:36680-
000

Tel: (32) 3261 1285 Fax: (32) 3261 3013

115. S&o Pedro dos Ferros

Prefeitura:

Praca Senador Cupertino, 01

Sao Pedro dos Ferros- MG CEP:35360-000
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Tel: (33) 3352 1286 Fax: (33) 3352 1117

116. Santa Barbara do Monte Verde
Prefeitura:

Praca Bardo de Sta. Barbara, 57 - Centro
Santa Barbara do Monte Verde- MG
CEP:36132-000

Tel: (32) 3283 8272

117. Santa Cruz do Escalvado

Prefeitura:

Rua Capitéo Luiz Sette, 127

Santa Cruz do Escalvado- MG CEP:35384-
000

Tel: (31) 3883 1152 Fax: (31) 3883 1176

118. Santa Margarida

Prefeitura:

Praca Cénego Arnaldo, 78

Santa Margarida- MG CEP:36910-000
Tel: (31) 3875 1200 Fax: (31) 3875 1349

119. Santa Rita do Ibitipoca

Prefeitura:

Rua Joaquim Rabelo da Fonseca, 150
Santa Rita de Ibitipoca- MG CEP:36235-
000

Tel: (32) 3342 1202 Fax: (32) 3342 1221

120. Santa Rita do Jacutinga
Prefeitura:

Pc Gov Valadares, 320

Centro - Santa Rita de Jacutinga - MG
Tel: (32) 3291-1842

121. Santo Antdnio do Aventureiro
Prefeitura:

Rua Carlos Torres, 45

Santo Anténio do Aventureiro- MG
CEP:36670-000

Tel: (32) 3286 1110 Fax: (32) 3286 1122

122. Santo Antdnio do Grama

Prefeitura;

Rua Padre Jodo Coutinho, 121

Santo Antbnio do Grama- MG CEP:35388-
000

Tel: (31) 3872 5005 Fax: (31) 3872 5005



123. Santos Dumont

Prefeitura:

Av. Getulio Vargas, 171

Santos Dumont- MG CEP:36240-000
Tel: (32) 3251 3319 Fax: (32) 3251 3319

123.1.Museu de Cabangu - Casa Natal de
Alberto Santos Dumont

Mantenedora: Aeronautica

Serra da Mantiqueira

Rodovia BR 499 - 16km do centro da
cidade

124. Sem Peixe

Prefeitura:

Praca Sdo Sebastido, 376

Sem-Peixe- MG CEP:35994-000

Tel: (31) 3857 5158 Fax: (31) 3857 5158

125. Senador Cortes

Prefeitura:

Av. Antbnio de Souza Rabelo, 179 -
Centro

Senador Cortes- MG CEP:36650-000
Tel: (32) 3287 1153 Fax: (32) 3287 1127

126. Senador Firmino

Prefeitura:

Praca Raimundo Carneiro, 48

Senador Firmino- MG CEP:36540-000
Tel: (32) 3536 1275 Fax: (32) 3536 1770

127. Senhora de Oliveira

Prefeitura:

Praca Séo Sebastido, 03

Senhora de Oliveira- MG CEP:36470-000
Tel: (31) 3755 1210 Fax: (31) 3755 1200

128. Sericita

Prefeitura:

Rua Jequitiba, 350

Sericita- MG CEP:35368-000

Tel: (31) 3875 5290 Fax: (31) 3875 5150

129. Silverania

Prefeitura:

Rua Araudjo Ferreira, 15

Silveirania- MG CEP:36185-000

Tel: (32) 3572 1122 Fax: (32) 3572 1122
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130. Simao Pereira

Prefeitura:

Rua Dr. Duarte de Abreu, 90

Simao Pereira- MG CEP:36123-000

Tel: (32) 3272 1122 Fax: (32) 3272 1122

131. Simonésia

Prefeitura:

Rua Coronel Alves Costa, 13
Simonésia- MG CEP:36930-000

Tel: (33) 3336 1235 Fax: (33) 3336 1537

132. Tabuleiro

Prefeitura:

Praga Alzira Morais Prata, 66

Tabuleiro- MG CEP:36165-000

Tel: (32) 3253 1234 Fax: (32) 3253 1235

133. Teixeiras

Prefeitura:

Rua Anténio Moreira Barros,101 - Centro
Teixeiras- MG CEP:36580-000

Tel: (31) 3895 1066 Fax: (31) 3233 1128

134. Tocantins

Prefeitura:

Rua Padre Macério,129

Tocantins- MG CEP:36505-000

Tel: (32) 3574 1320 Fax: (32) 3574 1319

135. Tombos

Prefeitura:

Praca Coronel Quint&o, 05

Tombos- MG CEP:36844-000

Tel: (32) 3751 1595 Fax: (32) 3751 1112

136. Uba

Prefeitura:
http://www.pmuba.mg.gov.br/index.asp?se
$sa0=8

Praca S&o Januario, 238

Uba- MG CEP:36500-000

Tel: (32) 3539 6200 Fax: (32) 3539 6107

137. Urucuia

Prefeitura:

Rodovia MG 220, km 12
Urucuia- MG CEP:39315-000



Tel: (38) 3631 1200 Fax: (38) 3631 1200

138. Vermelho Novo

Prefeitura:

Rua Wilson Damido, 130

Vermelho Novo- MG CEP:35359-000
Tel: (33) 983 2638

139. Vieiras

Prefeitura:

Rua Dr. Olavo Tostes, 662

Vieiras- MG CEP:36895-000

Tel: (32) 3755.1000 Fax: (32) 3755-1006

140. Vigosa

Prefeitura:

Praca do Rosario, 05

Vigosa- MG CEP:36570-000

Tel: (31) 3891.3666 Fax: (31) 3891-3003

140.1.Instituto Universo Cidadao
Ponto de Cultura Nucleo Arte Viva
ongnavi@gmail.com
http://www.geocities.com/ongnavi/
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141. Visconde do Rio Branco

Prefeitura:

Praca 28 de Setembro, s/n

Visc. do Rio Branco- MG CEP:36520-000
Tel: (32) 3559.1900 Fax: (32) 3551-2650

142. Volta Grande

Prefeitura:

Av. Arthur Pedras, 120

Volta Grande- MG CEP:36720-000

Tel: (32) 3463.1232 Fax: (32) 3463-1233

Fonte listagem cidades da Zona da Mata
Mineira:
http://www.asminasgerais.com.br/frame.as
p?urlconteudo=http%3A%2F%2Fwww%?2
Easminasgerais%2Ecom%2Ebr%2FZona
%2520da%2520Mata%2FUniVlerCidades
%2Findex%2Ehtm

Fonte enderecos das prefeituras de
Minas Gerais:
http://www.almg.gov.br/instgov/Instituicao
/CatPrefeitura.asp


mailto:ongnavi@gmail.com
http://www.geocities.com/ongnavi/
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ANEXO 4 - Legislacéo

LEI SARNEY REGULAMENTADA
LEI N°7.505 - DE 2 DE JULHO DE 1986 - DOU DE 3/07/1986

Republicada pela - LEI N° 7.505 - DE 02 DE JULHO DE 1986 - DOU DE 04/07/1986

Dispbe sobre beneficios fiscais na area do imposto de renda concedidos a operacGes de

carater cultural ou artistico.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu

sanciono a seguinte lei:

Art 1° O contribuinte do imposto de renda podera abater da renda bruta, ou deduzir como
despesa operacional, o valor das doagdes, patrocinios e investimentos, inclusive despesas e
contribuicbes necessérias a sua efetivacédo, realizada através ou a favor de pessoa juridica de
natureza cultural, com ou sem fins lucrativos, cadastrada no Ministério da Cultura, na forma

desta lei.

§ 1° Observado o limite maximo de 10% (dez por cento) da renda bruta, a pessoa fisica

podera abater:

| - até 100% (cem por cento) do valor da doacéo;
Il - até 80% (oitenta por cento) do valor do patrocinio;

I - até 50% (cinguenta por cento) do valor do investimento.

8§ 2° O abatimento previsto no § 1° deste artigo nédo esta sujeito ao limite de 50% (cinqiienta
por cento) da renda bruta previsto na legislacdo do imposto de renda.
8 3° A pessoa juridica podera deduzir do imposto devido, valor equivalente a aplicagdo da

aliquota cabivel do imposto de renda, tendo como base de célculo:

| - até 100% (cem por cento) do valor das doagdes;

Il - até 80% (oitenta por cento) do valor do patrocinio;
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I11 - até 50% (cinqlienta por cento) do valor do investimento.

8 4° Na hipotese do parégrafo anterior, observado o limite méximo de 2% (dois por cento) do
imposto devido, as deducdes previstas ndo estdo sujeitas a outros limites estabelecidos na
legislacdo do imposto de renda.

8 5% Os beneficios previstos nesta lei ndo excluem ou reduzem outros beneficios ou
abatimentos e deducdes em vigor, de maneira especial as doacdes a entidades de utilidade
publica feitas por pessoas fisicas ou juridicas.

8 6° Observado o limite de 50% (cinquenta por cento) de dedutibilidade do imposto devido
pela pessoa juridica, aquela que ndo se utilizar, no decorrer de seu periodo-base, dos
beneficios concedidos por esta lei, podera optar pela deducéo de até 5% (cinco por cento) do
imposto devido para destinacdo ao Fundo de Promocao Cultural, gerido pelo Ministério da

Cultura.

Art 2° Para os objetivos da presente lei, no concernente a doag6es e patrocinios, consideram-

se atividades culturais, sujeitas a regulamentacao e critérios do Ministério da Cultura:

| - incentivar a formacdo artistica e cultural mediante concessdo de bolsas de estudo, de
pesquisa, e de trabalho, no Brasil ou no exterior a autores, artistas e técnicos brasileiros, ou
estrangeiros residentes no Brasil;

Il - conceder prémios a autores, artistas, técnicos de arte, filmes, espetadculos musicais e de
artes cénicas, em concursos e festivais realizados no Brasil,

Il - doar bens moveis ou imdveis, obras de arte ou de valor cultural a museus, bibliotecas,
arquivos, e outras entidades de acesso publico, de carater cultural, cadastradas no Ministério
da Cultura;

IV - doar em espécies as mesmas entidades;

V - editar obras relativas as ciéncias humanas, as letras, as artes e outras de cunho cultural;

VI - produzir discos, videos, filmes e outras formas de reproducdo fonovideograficas de
carater cultural;

VII - patrocinar exposicOes, festivais de arte, espetaculos teatrais, de danca, de musica, de
Opera, de circo e atividades congéneres;

VIII - restaurar, preservar e conservar prédios, monumentos, logradouros, sitios ou areas

tombadas pelo Poder Publico Federal, Estadual ou Municipal;
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IX - restaurar obras de arte e bens moveis de reconhecido valor cultural, desde que acessiveis
ao publico;

X - erigir monumentos, em consonancia com os Poderes Publicos, que visem preservar a
memoria histdrica e cultural do Pais, com prévia autoriza¢do do Ministério da Cultura;

Xl - construir, organizar, equipar, manter ou formar museus, arquivos ou bibliotecas de acesso
publico;

XII - construir, restaurar, reparar ou equipar salas e outros ambientes destinados a atividades
artisticas e culturais em geral, desde que de propriedade de entidade sem fins lucrativos;

XII - fornecer recursos para o Fundo de Promogdo Cultural do Ministério da Cultura, para
fundacdes culturais, ou para instalacdo e manutencédo de cursos de carater cultural ou artistico,
destinados ao aperfeicoamento, especializacdo ou formacéo de pessoal em estabelecimentos
de ensino sem fins lucrativos;

XIV - incentivar a pesquisa no campo das artes e da cultura;

XV - preservar o folclore e as tradicBes populares nacionais bem como patrocinar 0s
espetaculos folcloricos sem fins lucrativos;

XVI - criar, restaurar ou manter jardins botanicos, parques zooldgicos e sitios ecoldgicos de
relevancia cultural,

XVII - distribuir gratuitamente ingressos, adquiridos para esse fim, de espetaculos artisticos
ou culturais;

XVIII - doar livros adquiridos no mercado nacional a bibliotecas de acesso publico;

XIX - doar arquivos, bibliotecas e outras colecGes particulares que tenham significado
especial em seu conjunto, a entidades culturais de acesso publico;

XX - fornecer, gratuitamente, passagens para transporte de artistas, bolsistas, pesquisadores
ou conferencistas, brasileiros ou residentes no Brasil, quando em missao de carater cultural no
Pais ou no exterior, assim reconhecida pelo Ministério da Cultura;

XXI - custear despesas com transporte e seguro de objetos de valor cultural destinados a
exposicao ao publico no Pais;

XXII - outras atividades assim consideradas pelo Ministério da Cultura.

Art 3° Para fins desta lei considera-se doacdo a transferéncia definitiva de bens ou

numerario, sem proveito pecuniario para o doador.

8 1° O doador tera direito aos favores fiscais previstos nesta lei se expressamente declarar, no
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instrumento de doacéo a ser inscrito no Registro de Titulos e Documentos, que a mesma se
faz sob as condi¢des de irreversibilidade do ato e inalienabilidade e impenhorabilidade do
objeto doado.

§ 2° O Ministério da Cultura ou o Ministério da Fazenda poderé determinar a realizacdo de
pericia para apurar a autenticidade e o valor do bem doado, cuja despesa correra por conta do
doador.

8 3° Quando a pericia avaliar o bem doado por valor menor ao atribuido pelo doador, para
efeitos fiscais, prevalecera o valor atribuido pela pericia.

8 4° Os donatérios de bens ou valores, na forma prevista nesta lei, ficam isentos da incidéncia

do imposto de renda sobre a receita ndo operacional obtida em razdo da doacéo.

Art 4° Para os efeitos desta lei, consideram-se investimentos a aplicagdo de bens ou
numerarios com proveito pecuniério ou patrimonial direto para o investidor, abrangendo as

seguintes atividades:

I - compra ou subscri¢fes de a¢cdes nominativas preferenciais sem direito a voto, ou quotas de
sociedades limitadas de empresas livreiras, ou editoriais que publiquem, pelo menos, 30%
(trinta por cento) dos seus titulos de autores nacionais, devidamente cadastrados no Ministério
da Cultura;

Il - participacdo em titulos patrimoniais de associacfes, ou em acBes nominativas
preferenciais sem direito a voto, quotas do capital social ou de participantes de sociedades que
tenham por finalidade: produgdes cinematogréficas, musicais, de artes cénicas,

comercializacdo de produtos culturais e outras atividades empresariais de interesse cultural.

§ 1° As participacdes de que trata este artigo dar-se-d0, sempre, em pessoas juridicas que
tenham sede no Pais e estejam, direta ou indiretamente, sob controle de pessoas naturais
residentes no Brasil.

8§ 2° As acOes ou quotas adquiridas nos termos desta lei ficardo inalienaveis e impenhoraveis,
ndo podendo ser utilizadas para fins de caucdo, ou qualquer outra forma de garantia, pelo
prazo de 5 (cinco) anos. As restri¢cOes deste paragrafo compreendem, também, o compromisso
de compra e venda, a cesséo de direito a sua aquisi¢ao e qualquer outro contrato que tenha por
objetivo o0 bem e implique a sua alienagdo ou gravame, mesmo que futuros.

8 3° As quotas de participantes séo estranhas ao capital social e:
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a) conferem a seus titulares o direito de participar do lucro liquido da sociedade nas condicdes
estipuladas no estatuto ou contrato social,

b) poderdo ser resgatadas, nas condigdes previstas no estatuto ou contrato social, com o0s
recursos de provisdo formada com parcela do lucro liquido anual;

¢) ndo conferem aos titulares direito de socio ou acionista, salvo o de fiscalizar, nos termos da

lei, os atos dos administradores da sociedade;

8 4° O capital contribuido por seus subscritores € inexigivel mas, em caso de liquidacdo da

sociedade, serd reembolsado aos titulares antes das a¢6es ou quotas do capital social.

Art 5° Para os efeitos desta lei, considera-se patrocinio a promoc¢éo de atividades culturais,

sem proveito pecuniario ou patrimonial direto para o patrocinador.

Art 6° As instituicGes financeiras, com os beneficios fiscais que obtiverem com base nesta
lei, poderdo constituir carteira especial destinada a financiar, apenas com a cobertura dos

custos operacionais, as atividades culturais mencionadas no art. 4°.

Art 7° Nenhuma aplicacdo de beneficios fiscais previstos nesta lei podera ser feita através de

qualquer tipo de intermediacéo ou corretagem.

Art 8° As pessoas juridicas beneficiadas pelos incentivos da presente lei deverdo comunicar,
para fins de registro, aos Ministérios da Cultura e da Fazenda, os aportes recebidos e enviar

comprovante de sua devida aplicacao.

§ 1° Os Ministérios da Cultura e da Fazenda poderao celebrar convénios com 6rgédos publicos
estaduais ou municipais delegando-lhes as atividades mencionadas neste artigo, desde que as
entidades e empresas beneficiadas ndo recebam, como doagdes, patrocinios ou investimentos,
quantia superior a 2.000 (duas mil) OTN de cada contribuinte.

8 2° As operagOes superiores a 2.000 (duas mil) OTN deverdo ser previamente comunicadas
ao Ministério da Fazenda pelo doador, patrocinador ou investidor para fins de cadastramento
e posterior fiscalizagdo. O Ministério da Cultura certificard se houve a realizacdo da atividade

incentivada.
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Art 9° Em nenhuma hipotese, a doacdo, o patrocinio e o investimento poderao ser feitos pelo

contribuinte a pessoa a ele vinculada.

Paragrafo Unico. Considera-se pessoa vinculada ao contribuinte:

a) a pessoa juridica da qual o contribuinte seja titular, administrador, acionista, ou socio a data
da operagdo, ou nos 12 (doze) meses anteriores;

b) o cbnjuge, os parentes até o 3° (terceiro) grau, inclusive os afins, e os dependentes do
contribuinte ou dos titulares, administradores, acionistas ou sécios de pessoa juridica
vinculada ao contribuinte nos termos da alinea anterior;

C) 0 s6cio, mesmo quando outra pessoa juridica.

Art 10. Se, no ano-base, 0 montante dos incentivos referentes a doacdo, patrocinio ou
investimento, for superior ao permitido, é facultado ao contribuinte deferir o excedente para
até os 5 (cinco) anos seguintes, sempre obedecidos os limites fixados no art. 1° e seus

parégrafos.

Art 11. As infracGes aos dispositivos desta lei, sem prejuizo das sangdes penais cabiveis,
sujeitardo o contribuinte a cobranga do imposto sobre a renda ndo recolhido em cada exercicio
acrescido das penalidades previstas na legislacdo do imposto de renda, além da perda do
direito de acesso, ap6s a condenacdo, aos beneficios fiscais aqui instituidos, e sujeitando o
beneficiario a multa de 30% (trinta por cento) do valor da operacédo, assegurando o direito de

regresso contra 0s responsaveis pela fraude.

Art 12. As doagdes, patrocinios e investimentos, de natureza cultural, mencionados nesta lei
serdo comunicados ao Conselho Federal de Cultura, para que este possa acompanhar e
supervisionar as respectivas aplicacdes, podendo, em caso de desvios ou irregularidades,

serem por ele suspensos.

8 1° O Conselho Federal de Cultura, nas hipoteses deste artigo, seré auxiliado (vetado), pelos
Conselhos Estaduais de Cultura (vetado).
8 2° (Vetado).
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Art 13. A Secretaria da Receita Federal, no exercicio das suas atribuicfes especificas,
fiscalizara a efetiva execucdo desta lei, no que se refere a realizacdo das atividades culturais

ou a aplicacdo dos recursos nela comprometidos.

Art 14. Obter reducdo do imposto de renda, utilizando-se fraudulentamente de qualquer dos

beneficios desta lei, constitui crime punivel com reclusdo de 2 (dois) a 6 (Seis) meses e multa.

8 1° No caso de pessoa juridica, respondem pelo crime o acionista controlador e o0s
administradores, que para ele tenham concorrido.
8 2° Na mesma pena incorre aquele que, recebendo recursos, bens ou valores em funcéo desta

lei, deixe de promover, sem justa causa, atividade cultural objeto do incentivo.

Art 15. No prazo de 120 (cento e vinte) dias o Poder Executivo baixara decreto

regulamentando a presente lei.

Art 16. Esta lei produzird seus efeitos no exercicio financeiro de 1987, sendo aplicavel as

doac0es, patrocinios e investimentos realizados a partir da data de sua publicacao.
Art 17. Esta lei entra em vigor na data de sua publicacgéo.

Art 18. Revogam-se as disposi¢cdes em contrario.

Brasilia, 2 de julho de 1986; 165° da Independéncia e 98° da Republica.

JOSE SARNEY

Dilson Domingos Funaro

Joéo Sayad

Angelo Oswaldo de Araujo Santos
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Presidéncia da Republica
Casa Civil - Subchefia para Assuntos Juridicos
LEI N° 8.313, DE 23 DE DEZEMBRO DE 1991

Restabelece principios da Lei n° 7.505, de 2 de julho de 1986, institui o Programa

Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu

sanciono a seguinte lei:

CAPITULO |

Disposigdes Preliminares

Art. 1° Fica instituido o Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac), com a finalidade de
captar e canalizar recursos para o setor de modo a:

I - contribuir para facilitar, a todos, os meios para o livre acesso as fontes da cultura e o pleno
exercicio dos direitos culturais;

Il - promover e estimular a regionalizacdo da producdo cultural e artistica brasileira, com
valorizacdo de recursos humanos e contetdos locais;

Il - apoiar, valorizar e difundir o conjunto das manifestacfes culturais e seus respectivos
criadores;

IV - proteger as expressdes culturais dos grupos formadores da sociedade brasileira e
responsaveis pelo pluralismo da cultura nacional,

V - salvaguardar a sobrevivéncia e o florescimento dos modos de criar, fazer e viver da
sociedade brasileira;

VI - preservar os bens materiais e imateriais do patrimonio cultural e histérico brasileiro;

VII - desenvolver a consciéncia internacional e o respeito aos valores culturais de outros
pOVOS ou nagoes;

VIII - estimular a produgdo e difusdo de bens culturais de valor universal, formadores e
informadores de conhecimento, cultura e memoria;

IX - priorizar o produto cultural originario do Pais.

Art. 2° O Pronac sera implementado através dos seguintes mecanismos:
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I - Fundo Nacional da Cultura (FNC);
I - Fundos de Investimento Cultural e Artistico (Ficart);

I11 - Incentivo a projetos culturais.

8 1° Os incentivos criados por esta Lei somente serdo concedidos a projetos culturais cuja

exibicdo, utilizagdo e circulacdo dos bens culturais deles resultantes sejam abertas, sem
distingdo, a qualquer pessoa, se gratuitas, e a publico pagante, se cobrado ingresso.

(Renumerado do paragrafo unico pela Lei n° 11.646, de 2008).

§ 2° E vedada a concessdo de incentivo a obras, produtos, eventos ou outros decorrentes,
destinados ou circunscritos a cole¢des particulares ou circuitos privados que estabelecam

limitacGes de acesso. (Incluido pela Lei n® 11.646, de 2008).

Art. 3° Para cumprimento das finalidades expressas no art. 1° desta lei, 0s projetos culturais
em cujo favor serdo captados e canalizados os recursos do Pronac atenderdo, pelo menos, um
dos seguintes objetivos:

I - incentivo a formacao artistica e cultural, mediante:

a) concessdao de bolsas de estudo, pesquisa e trabalho, no Brasil ou no exterior, a autores,
artistas e técnicos brasileiros ou estrangeiros residentes no Brasil;

b) concessdo de prémios a criadores, autores, artistas, técnicos e suas obras, filmes,
espetaculos musicais e de artes cénicas em concursos e festivais realizados no Brasil;

c) instalacdo e manutencdo de cursos de carater cultural ou artistico, destinados a formacéo,
especializacdo e aperfeicoamento de pessoal da area da cultura, em estabelecimentos de

ensino sem fins lucrativos;

Il - fomento a producdo cultural e artistica, mediante:

a) producdo de discos, videos, obras cinematograficas de curta e media metragem e filmes
documentais, preservacdo do acervo cinematografico bem assim de outras obras de
reproducdo videofonografica de carater cultural; (Redacdo dada pela Medida Provisoria n°
2.228-1, de 2001).
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b) edicdo de obras relativas as ciéncias humanas, as letras e as artes;

c) realizacdo de exposicoes, festivais de arte, espetaculos de artes cénicas, de musica e de
folclore;

d) cobertura de despesas com transporte e seguro de objetos de valor cultural destinados a
exposicdes publicas no Pais e no exterior;

e) realizacdo de exposicOes, festivais de arte e espetaculos de artes cénicas ou congéneres;

I11 - preservacdo e difusdo do patrimonio artistico, cultural e historico, mediante:

a) construcdo, formacdo, organizacdo, manutengdo, ampliacdo e equipamento de museus,
bibliotecas, arquivos e outras organizacdes culturais, bem como de suas cole¢des e acervos;

b) conservacdo e restauracao de prédios, monumentos, logradouros, sitios e demais espacos,
inclusive naturais, tombados pelos Poderes Publicos;

c) restauracdo de obras de artes e bens mdveis e imoveis de reconhecido valor cultural;

d) protecéo do folclore, do artesanato e das tradi¢fes populares nacionais;

IV - estimulo ao conhecimento dos bens e valores culturais, mediante:

a) distribuicdo gratuita e publica de ingressos para espetaculos culturais e artisticos;

b) levantamentos, estudos e pesquisas na area da cultura e da arte e de seus varios segmentos;
c) fornecimento de recursos para o0 FNC e para fundacgdes culturais com fins especificos ou
para museus, bibliotecas, arquivos ou outras entidades de carater cultural,

V - apoio a outras atividades culturais e artisticas, mediante:

a) realizacdo de missdes culturais no pais e no exterior, inclusive através do fornecimento de

passagens;

b) contratacdo de servigos para elaboragéo de projetos culturais;

c) acOes ndo previstas nos incisos anteriores e consideradas relevantes pelo Ministro de
Estado da Cultura, consultada a Comissdo Nacional de Apoio a Cultura. (Redacéo dada pela
Lei n®9.874, de 1999).

CAPITULO II
Do Fundo Nacional da Cultura (FNC)

Art. 4° Fica ratificado o Fundo de Promogéo Cultural, criado pela Lei n° 7.505, de 2 de julho
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de 1986, que passara a denominar-se Fundo Nacional da Cultura (FNC), com o objetivo de
captar e destinar recursos para projetos culturais compativeis com as finalidades do Pronac e
de:

| - estimular a distribuicdo regional equitativa dos recursos a serem aplicados na execucao de
projetos culturais e artisticos;

Il - favorecer a visdo interestadual, estimulando projetos que explorem propostas culturais
conjuntas, de enfoque regional,

1l - apoiar projetos dotados de conteudo cultural que enfatizem o aperfeicoamento
profissional e artistico dos recursos humanos na area da cultura, a criatividade e a diversidade
cultural brasileira;

IV - contribuir para a preservacao e protecdo do patrimonio cultural e histérico brasileiro;

V - favorecer projetos que atendam as necessidades da producdo cultural e aos interesses da
coletividade, ai considerados os niveis qualitativos e quantitativos de atendimentos as
demandas culturais existentes, o carater multiplicador dos projetos através de seus aspectos

socio-culturais e a priorizacdo de projetos em éareas artisticas e culturais com menos

possibilidade de desenvolvimento com recursos proprios.

§ 1° O FNC sera administrado pelo Ministério da Cultura e gerido por seu titular, para
cumprimento do Programa de Trabalho Anual, segundo os principios estabelecidos nos arts.
1°e 3°. (Redacdo dada pela Lei n®9.874, de 1999).

8§ 2° Os recursos do FNC somente serdo aplicados em projetos culturais ap6s aprovados, com

parecer do 6rgéo técnico competente, pelo Ministro de Estado da Cultura. (Redacédo dada pela
Lei n°9.874, de 1999).

8 3° Os projetos aprovados serdo acompanhados e avaliados tecnicamente pelas entidades

supervisionadas, cabendo a execuc¢éo financeira a SEC/PR.

8 4° Sempre que necessario, as entidades supervisionadas utilizardo peritos para analise e
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parecer sobre os projetos, permitida a indenizagdo de despesas com o deslocamento, quando
houver, e respectivos pré-labore e ajuda de custos, conforme ficar definido no regulamento.

8 5° O Secretario da Cultura da Presidéncia da Republica designara a unidade da estrutura

béasica da SEC/PR que funcionara como secretaria executiva do FNC.

8 6° Os recursos do FNC ndo poderdo ser utilizados para despesas de manutengédo
administrativa do Ministério da Cultura, exceto para a aquisi¢cdo ou locacdo de equipamentos
e bens necessarios ao cumprimento das finalidades do Fundo. (Redacdo dada pela Lei n°
9.874, de 1999).

8 7° Ao término do projeto, a SEC/PR efetuara uma avaliagdo final de forma a verificar a fiel

aplicacdo dos recursos, observando as normas e procedimentos a serem definidos no
regulamento desta lei, bem como a legislag&o em vigor.

8 8° As institui¢Bes publicas ou privadas recebedoras de recursos do FNC e executoras de
projetos culturais, cuja avaliacdo final ndo for aprovada pela SEC/PR, nos termos do
pardgrafo anterior, ficardo inabilitadas pelo prazo de trés anos ao recebimento de novos
recursos, ou enquanto a SEC/PR né&o proceder a reavaliagdo do parecer inicial.

Art. 5° O FNC é um fundo de natureza contabil, com prazo indeterminado de duracdo, que
funcionard sob as formas de apoio a fundo perdido ou de empréstimos reembolsaveis,
conforme estabelecer o regulamento, e constituido dos seguintes recursos:

| - recursos do Tesouro Nacional;

Il - doagdes, nos termos da legislacdo vigente;

I11 - legados;

IV - subvencdes e auxilios de entidades de qualquer natureza, inclusive de organismos
internacionais;

V - saldos ndo utilizados na execucdo dos projetos a que se referem o Capitulo IV e o presente
capitulo desta lei;

VI - devolucéo de recursos de projetos previstos no Capitulo IV e no presente capitulo desta
lei, e ndo iniciados ou interrompidos, com ou sem justa causa;

VII - um por cento da arrecadacdo dos Fundos de Investimentos Regionais, a que se refere a

Lei n° 8.167, de 16 de janeiro de 1991, obedecida na aplicacéo a respectiva origem geografica

regional;
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VIII - Trés por cento da arrecadacao bruta dos concursos de prognosticos e loterias federais e

similares cuja realizacdo estiver sujeita a autorizacdo federal, deduzindo-se este valor do

montante destinados aos prémios; (Redacdo dada pela Lei n® 9.999, de 2000).

IX - reembolso das operacOes de empréstimo realizadas através do fundo, a titulo de
financiamento reembolsavel, observados critérios de remuneracdo que, no minimo, lhes
preserve o valor real,

X - resultado das aplicacGes em titulos publicos federais, obedecida a legislagdo vigente sobre
a matéria;

XI - conversdo da divida externa com entidades e 6rgdos estrangeiros, unicamente mediante
doacBes, no limite a ser fixado pelo Ministro da Economia, Fazenda e Planejamento,
observadas as normas e procedimentos do Banco Central do Brasil;

XI1 - saldos de exercicios anteriores; XII1 recursos de outras fontes.

Art. 6° O FNC financiara até oitenta por cento do custo total de cada projeto, mediante
comprovacao, por parte do proponente, ainda que pessoa juridica de direito publico, da
circunstancia de dispor do montante remanescente ou estar habilitado a obtencdo do
respectivo financiamento, através de outra fonte devidamente identificada, exceto quanto aos
recursos com destinacdo especificada na origem.

8 1° (Vetado)

8 2° Poderdo ser considerados, para efeito de totalizacdo do valor restante, bens e servicos
oferecidos pelo proponente para implementacdo do projeto, a serem devidamente avaliados
pela SEC/PR.

Art. 7° A SEC/PR estimularg, através do FNC, a composic¢do, por parte de instituicoes
financeiras, de carteiras para financiamento de projetos culturais, que levem em conta o
carater social da iniciativa, mediante critérios, normas, garantias e taxas de juros especiais a

serem aprovados pelo Banco Central do Brasil.
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CAPITULO Il

Dos Fundos de Investimento Cultural e Artistico (Ficart)

Art. 8° Fica autorizada a constitui¢cdo de Fundos de Investimento Cultural e Artistico (Ficart),
sob a forma de condominio, sem personalidade juridica, caracterizando comunhéo de recursos

destinados a aplicacdo em projetos culturais e artisticos.

Art. 9° S8o considerados projetos culturais e artisticos, para fins de aplicacdo de recursos do

FICART, além de outros que venham a ser declarados pelo Ministério da Cultura: (Redacédo
dada pela Lei n®9.874, de 1999).

| - a produgdo comercial de instrumentos musicais, bem como de discos, fitas, videos, filmes e

outras formas de reproducéo fonovideograficas;

Il - a producdo comercial de espetaculos teatrais, de danca, musica, canto, circo e demais
atividades congéneres;

Il - a edicdo comercial de obras relativas as ciéncias, as letras e as artes, bem como de obras
de referéncia e outras de cunho cultural,

IV - construcdo, restauracdo, reparacdo ou equipamento de salas e outros ambientes
destinados a atividades com objetivos culturais, de propriedade de entidades com fins

lucrativos;

V - outras atividades comerciais ou industriais, de interesse cultural, assim consideradas pelo
Ministério da Cultura. (Redacdo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).

Art. 10 Compete a Comissdo de Valores Mobiliarios, ouvida a SEC/PR, disciplinar a
constituicdo, o funcionamento e a administracdo dos Ficart, observadas as disposi¢oes

desta lei e as normas gerais aplicaveis aos fundos de investimento.

Art. 11 As quotas dos Ficart, emitidas sempre sob a forma nominativa ou escritural,

constituem valores mobiliérios sujeitos ao regime da Lei n° 6.385, de 7 de dezembro de 1976.
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Art. 12 O titular das quotas de Ficart:

| - ndo podera exercer qualquer direito real sobre o0s bens e direitos integrantes do patrimonio
do fundo;

I - ndo responde pessoalmente por qualquer obrigacdo legal ou contratual, relativamente aos
empreendimentos do fundo ou da instituicdo administradora, salvo quanto a obrigagdo de

pagamento do valor integral das quotas subscritas.

Art. 13 A instituicdo administradora de Ficart compete:
| - representa-lo ativa e passivamente, judicial e extrajudicialmente;

Il - responder pessoalmente pela eviccao de direito, na eventualidade da liquidacédo deste.

Art. 14 Os rendimentos e ganhos de capital auferidos pelos Ficart ficam isentos do imposto
sobre operac@es de crédito, cdmbio e seguro, assim como do imposto sobre renda e proventos
de qualquer natureza. (Vide Lei n° 8.894, de 1994).

Art. 15 Os rendimentos e ganhos de capital distribuidos pelos Ficart, sob qualquer forma,
sujeitam-se a incidéncia do imposto sobre a renda na fonte a aliquota de vinte e cinco por
cento.

Paragrafo unico. Ficam excluidos da incidéncia na fonte de que trata este artigo, 0s
rendimentos distribuidos a beneficiario pessoas juridica tributada com base no lucro real, os

quais deverdo ser computados na declaracdo anual de rendimentos.

Art. 16 Os ganhos de capital auferidos por pessoas fisicas ou juridicas ndo tributadas com
base no lucro real, inclusive isentas, decorrentes da alienacdo ou resgate de quotas dos Ficart,
sujeitam-se a incidéncia do imposto sobre a renda, a mesma aliquota prevista para a tributacédo
de rendimentos obtidos na alienacdo ou resgate de quotas de fundos mutuos de agoes.

8 1° Considera-se ganho de capital a diferenca positiva entre o valor de cessdo ou resgate da
quota e o custo médio atualizado da aplicacdo, observadas as datas de aplicacdo, resgate ou
cessdo, nos termos da legislacdo pertinente.

8 2° O ganho de capital sera apurado em relacdo a cada resgate ou cessdo, sendo permitida a
compensacdo do prejuizo havido em uma opera¢do com o lucro obtido em outra, da mesma
ou diferente espécie, desde que de renda variavel, dentro do mesmo exercicio fiscal.

8 3° O imposto sera pago até o ultimo dia atil da primeira quinzena do més subsequente
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aquele em que o ganho de capital foi auferido.

8 4° Os rendimentos e ganhos de capital a que se referem o caput deste artigo e o artigo
anterior, quando auferidos por investidores residentes ou domiciliados no exterior, sujeitam-se
a tributacdo pelo imposto sobre a renda, nos termos da legislacdo aplicavel a esta classe de

contribuintes.

Art. 17 O tratamento fiscal previsto nos artigos precedentes somente incide sobre os
rendimentos decorrentes de aplicagdes em Ficart que atendam a todos 0s requisitos previstos
na presente lei e na respectiva regulamentacdo a ser baixada pela Comissdo de Valores
Mobiliarios.

Paragrafo unico. Os rendimentos e ganhos de capital auferidos por Ficart, que deixem de
atender aos requisitos especificos desse tipo de fundo, sujeitar-se-ao a tributacdo prevista no
artigo 43 da Lei n° 7.713, de 22 de dezembro de 1988.

CAPITULO IV

Do Incentivo a Projetos Culturais

Art. 18 Com o objetivo de incentivar as atividades culturais, a Unido facultard as pessoas

fisicas ou juridicas a opgéo pela aplicagdo de parcelas do Imposto sobre a Renda, a titulo de
doagdes ou patrocinios, tanto no apoio direto a projetos culturais apresentados por pessoas
fisicas ou por pessoas juridicas de natureza cultural, como através de contribui¢des ao FNC,
nos termos do art. 5°, inciso Il, desta Lei, desde que o0s projetos atendam aos critérios
estabelecidos no art. 1° desta Lei. (Redacéo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).

8 1° Os contribuintes poderéo deduzir do imposto de renda devido as quantias efetivamente

despendidas nos projetos elencados no 8 3° previamente aprovados pelo Ministério da
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Cultura, nos limites e nas condi¢Oes estabelecidos na legislagdo do imposto de renda vigente,
na forma de: (Incluido pela Lei n°® 9.874, de 1999).

a) doacdes; e (Incluida pela Lei n°® 9.874, de 1999).

b) patrocinios. (Incluida pela Lei n°® 9.874, de 1999).

§ 2° As pessoas juridicas tributadas com base no lucro real ndo poderdo deduzir o valor da

doacdo ou do patrocinio referido no paragrafo anterior como despesa operacional. (Incluido
pela Lei n° 9.874, de 1999).

§ 3° As doagdes e os patrocinios na producdo cultural, a que se refere o § 1°, atenderdo

exclusivamente aos seguintes segmentos: (Redacdo dada pela Medida Proviséria n® 2.228-1,

de 2001).
a) artes cénicas; (Redacdo dada pela Medida Proviséria n® 2.228-1, de 2001).

b) livros de valor artistico, literario ou humanistico; (Redacdo dada pela Medida Proviséria n°
2.228-1, de 2001).
€) musica erudita ou instrumental; (Redacdo dada pela Medida Proviséria n® 2.228-1, de

2001).

d) exposicdes de artes visuais; (Redacao dada pela Medida Proviséria n® 2.228-1, de 2001).

e) doacdes de acervos para bibliotecas publicas, museus, arquivos publicos e cinematecas,
bem como treinamento de pessoal e aquisicdo de equipamentos para a manutencdo desses
acervos; (Redacdo dada pela Medida Provisoria n® 2.228-1, de 2001).

f) producdo de obras cinematogréficas e videofonogréficas de curta e média metragem e

preservacao e difusdo do acervo audiovisual; e (Incluida pela Medida Provisdria n°® 2.228-1,

de 2001).

g) preservacao do patriménio cultural material e imaterial. (Incluida pela Medida Provisdria
n®2.228-1, de 2001).

h) construcdo e manutencao de salas de cinema e teatro, que poderdo funcionar também como
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centros culturais comunitarios, em Municipios com menos de 100.000 (cem mil) habitantes.
(Incluido pela Lei n® 11.646, de 2008).

Art. 19. Os projetos culturais previstos nesta Lei serdo apresentados ao Ministério da Cultura,

ou a quem este delegar atribuicdo, acompanhados do orgcamento analitico, para aprovacédo de
seu enquadramento nos objetivos do PRONAC. (Redacgéo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).

§ 1° O proponente sera notificado dos motivos da decisdo que ndo tenha aprovado o projeto,

no prazo maximo de cinco dias. (Redacdo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).

8§ 2° Da notificacdo a que se refere o paragrafo anterior, cabera pedido de reconsideragdo ao
Ministro de Estado da Cultura, a ser decidido no prazo de sessenta dias. (Redagdo dada pela
Lei n®9.874, de 1999).

§ 3° (Vetado)

§ 4° (Vetado)

§ 5° (Vetado)

8§ 6° A aprovacdo somente terd eficacia ap6s publicacdo de ato oficial contendo o titulo do

projeto aprovado e a instituicdo por ele responsavel, o valor autorizado para obtencdo de

doac&o ou patrocinio e o prazo de validade da autorizag&o.

8 7° O Ministério da Cultura publicard anualmente, até 28 de fevereiro, 0 montante dos

recursos autorizados pelo Ministério da Fazenda para a rendncia fiscal no exercicio anterior,

devidamente discriminados por beneficiario. (Redacdo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).
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8 8° Para a aprovacdo dos projetos serd observado o principio da ndo-concentragdo por
segmento e por beneficiario, a ser aferido pelo montante de recursos, pela quantidade de
projetos, pela respectiva capacidade executiva e pela disponibilidade do valor absoluto anual
de rendncia fiscal. (Incluido pela Lei n® 9.874, 1999).

Art. 20. Os projetos aprovados na forma do artigo anterior serdo, durante sua execucao,
acompanhados e avaliados pela SEC/PR ou por quem receber a delegacdo destas atribuicdes.
8 1° A SEC/PR, ap06s o término da execucdo dos projetos previstos neste artigo, devera, no

prazo de seis meses, fazer uma avaliacdo final da aplicagdo correta dos recursos recebidos,

podendo inabilitar seus responsaveis pelo prazo de até trés anos.

§ 2° Da decisdo a que se refere o paragrafo anterior, caberd pedido de reconsideracdo ao
Ministro de Estado da Cultura, a ser decidido no prazo de sessenta dias. (Redagdo dada pela
Lei n®9.874, de 1999).

8 3° O Tribunal de Contas da Unido incluira em seu parecer prévio sobre as contas do

Presidente da RepuUblica andlise relativa a avaliacdo de que trata este artigo.

Art. 21. As entidades incentivadoras e captadoras de que trata este Capitulo deverdo
comunicar, na forma que venha a ser estipulada pelo Ministério da Economia, Fazenda e
Planejamento, e SEC/PR, os aportes financeiros realizados e recebidos, bem como as
entidades captadoras efetuar a comprovacgéo de sua aplicacao.

Art. 22. Os projetos enquadrados nos objetivos desta lei ndo poderdo ser objeto de apreciacdo

subjetiva quanto ao seu valor artistico ou cultural.

Art. 23. Para os fins desta lei, considera-se:

I - (Vetado)

Il - patrocinio: a transferéncia de numerario, com finalidade promocional ou a cobertura, pelo
contribuinte do imposto sobre a renda e proventos de qualquer natureza, de gastos, ou a
utilizacdo de bem mdvel ou imdvel do seu patrimonio, sem a transferéncia de dominio, para a
realizacdo, por outra pessoa fisica ou juridica de atividade cultural com ou sem finalidade
lucrativa prevista no art. 3° desta lei.

8 1° Constitui infracdo a esta Lei o recebimento pelo patrocinador, de qualquer vantagem



208

financeira ou material em decorréncia do patrocinio que efetuar.
8 2° As transferéncias definidas neste artigo ndo estdo sujeitas ao recolhimento do Imposto

sobre a Renda na fonte.

Art. 24. Para os fins deste Capitulo, equiparam-se a doac6es, nos termos do regulamento:

| - distribui¢bes gratuitas de ingressos para eventos de carater artistico-cultural por pessoa
juridica a seus empregados e dependentes legais;

Il - despesas efetuadas por pessoas fisicas ou juridicas com o objetivo de conservar, preservar
ou restaurar bens de sua propriedade ou sob sua posse legitima, tombados pelo Governo
Federal, desde que atendidas as seguintes disposicdes:

a) preliminar definicdo, pelo Instituto Brasileiro do Patriménio Cultural - IBPC, das normas e
critérios técnicos que deverao reger os projetos e orcamentos de que trata este inciso;

b) aprovacdo prévia, pelo IBPC, dos projetos e respectivos orcamentos de execucao das obras;
c) posterior certificacdo, pelo referido 6rgdo, das despesas efetivamente realizadas e das

circunstancias de terem sido as obras executadas de acordo com o0s projetos aprovados.

Art. 25. Os projetos a serem apresentados por pessoas fisicas ou pessoas juridicas, de
natureza cultural para fins de incentivo, objetivardo desenvolver as formas de expressdo, 0s
modos de criar e fazer, os processos de preservacdo e protecdo do patriménio cultural
brasileiro, e os estudos e métodos de interpretacdo da realidade cultural, bem como contribuir
para propiciar meios, a populacdo em geral, que permitam o conhecimento dos bens de
valores artisticos e culturais, compreendendo, entre outros, 0s seguintes segmentos:

| - teatro, danca, circo, Opera, mimica e congéneres;

Il - producdo cinematografica, videografica, fotogréfica, discografica e congéneres;

I11 - literatura, inclusive obras de referéncia;

IV - musica;

V - artes plasticas, artes graficas, gravuras, cartazes, filatelia e outras congéneres;

VI - folclore e artesanato;

VII - patrimonio cultural, inclusive histérico, arquitetdnico, arqueologico, bibliotecas,

museus, arquivos e demais acervos;

VI - humanidades; e

IX - radio e televisdo, educativas e culturais, de carater ndo-comercial.
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Paragrafo Unico. Os projetos culturais relacionados com os segmentos do inciso Il deste artigo

deverdo beneficiar exclusivamente as producfes independentes, bem como as producoes
culturais-educativas de carater ndo comercial, realizadas por empresas de radio e televis&o.
(Redacdo dada pela Lei n°® 9.874, de 1999).

Art. 26. O doador ou patrocinador podera deduzir do imposto devido na declaracdo do

Imposto sobre a Renda os valores efetivamente contribuidos em favor de projetos culturais
aprovados de acordo com os dispositivos desta Lei, tendo como base 0s seguintes percentuais:
(Vide arts. 5° e 6°, Inciso Il da Lei n® 9.532 de, 1997).

I - no caso das pessoas fisicas, oitenta por cento das doacbes e sessenta por cento dos

patrocinios;

Il - no caso das pessoas juridicas tributadas com base no lucro real, quarenta por cento das
doac0es e trinta por cento dos patrocinios.

8 1° A pessoa juridica tributada com base no lucro real podera abater as doagdes e patrocinios
como despesa operacional.

§ 2° O valor maximo das deducgdes de que trata o caput deste artigo seré fixado anualmente
pelo Presidente da Republica, com base em um percentual da renda tributavel das pessoas
fisicas e do imposto devido por pessoas juridicas tributadas com base no lucro real.

§ 3° Os beneficios de que trata este artigo ndo excluem ou reduzem outros beneficios,
abatimentos e deducbes em vigor, em especial as doa¢des a entidades de utilidade publica
efetuadas por pessoas fisicas ou juridicas.

§ 4° (VETADO)

8 5° O Poder Executivo estabelecera mecanismo de preservacdo do valor real das

contribui¢bes em favor de projetos culturais, relativamente a este Capitulo.

Art. 27. A doacdo ou o patrocinio ndo podera ser efetuada a pessoa ou instituicdo vinculada
ao agente.

8 1° Consideram-se vinculados ao doador ou patrocinador:

a) a pessoa juridica da qual o doador ou patrocinador seja titular, administrador, gerente,
acionista ou socio, na data da operacao, ou nos doze meses anteriores;

b) o cbnjuge, os parentes até o terceiro grau, inclusive os afins, e os dependentes do doador ou

patrocinador ou dos titulares, administradores, acionistas ou socios de pessoa juridica
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vinculada ao doador ou patrocinador, nos termos da alinea anterior;

¢) outra pessoa juridica da qual o doador ou patrocinador seja socio.

8 2° Ndo se consideram vinculadas as instituicdes culturais sem fins lucrativos, criadas pelo

doador ou patrocinador, desde que devidamente constituidas e em funcionamento, na forma

da legislacdo em vigor. (Redacdo dada pela Lei n® 9.874, de 1999).

Art. 28. Nenhuma aplicacdo dos recursos previstos nesta Lei poderd ser feita através de

qualquer tipo de intermediacéo.

Pardgrafo Unico. A contratacdo de servicos necessarios a elaboracdo de projetos para a

obtencdo de doacdo, patrocinio ou investimento, bem como a captacdo de recursos ou a sua
execucdo por pessoa juridica de natureza cultural, ndo configura a intermediacdo referida
neste artigo. (Redacéo dada pela Lei n°® 9.874, de 1999).

Art. 29. Os recursos provenientes de doacbes ou patrocinios deverdo ser depositados e
movimentados, em conta bancéaria especifica, em nome do beneficiario, e a respectiva
prestacdo de contas deveré ser feita nos termos do regulamento da presente Lei.

Paragrafo Unico. Nao serdo consideradas, para fins de comprovacdo do incentivo, as

contribuicdes em relacdo as quais nao se observe esta determinacéo.

Art. 30. As infracGes aos dispositivos deste capitulo, sem prejuizo das sancbes penais
cabiveis, sujeitardo o doador ou patrocinador ao pagamento do valor atualizado do Imposto
sobre a Renda devido em relacdo a cada exercicio financeiro, além das penalidades e demais

acréscimos previstos na legislagdo que rege a espécie.

8§ 1° Para os efeitos deste artigo, considera-se solidariamente responsavel por inadimpléncia

ou irregularidade verificada a pessoa fisica ou juridica propositora do projeto. (Renumerado

do paragrafo Unico pela Lei n® 9.874, de 1999).




211

8 2° A existéncia de pendéncias ou irregularidades na execucdo de projetos da proponente
junto ao Ministério da Cultura suspendera a analise ou concessao de novos incentivos, até a

efetiva regularizacdo. (Incluido pela Lei n® 9.874, de 1999).

§ 3° Sem prejuizo do paragrafo anterior, aplica-se, no que couber, cumulativamente, o

disposto nos arts. 38 e seguintes desta Lei. (Incluido pela Lei n® 9.874, de 1999).

CAPITULO V
DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 31. Com a finalidade de garantir a participacdo comunitaria, a representacdo de artista e
criadores no trato oficial dos assuntos da cultura e a organizacdo nacional sistémica da area, o
Governo Federal estimulara a institucionalizacdo de Conselhos de Cultura no Distrito Federal,
nos Estados, e nos Municipios.

Art. 32. Fica instituida a Comissdo Nacional de incentivo a Cultura - CNIC, com a seguinte
COMposigao:

| - 0 Secretério da Cultura da Presidéncia da Republica;

Il - os Presidentes das entidades supervisionadas pela SEC/PR;

I11 - o Presidente da entidade nacional que congregar os Secretarios de Cultura das

Unidades Federadas;

IV - um representante do empresariado brasileiro;

V - seis representantes de entidades associativas dos setores culturais e artisticos de ambito
nacional.

8 1° A CNIC sera presidida pela autoridade referida no inciso | deste artigo que, para fins de
desempate teré o voto de qualidade.

8 2° Os mandatos, a indicacéo e a escolha dos representantes a que se referem os incisos IV e
V deste artigo, assim como a competéncia da CNIC, serdo estipulados e definidos pelo

regulamento desta Lei.

Art. 33. A SEC/PR, com a finalidade de estimular e valorizar a arte e a cultura, estabelecera
um sistema de premiacdo anual que reconhega as contribuigfes mais significativas para a
area:

| - de artistas ou grupos de artistas brasileiros ou residentes no Brasil, pelo conjunto de sua
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obra ou por obras individuais;
Il - de profissionais da area do patrimonio cultural;
Il - de estudiosos e autores na interpretacdo critica da cultura nacional, através de ensaios,

estudos e pesquisas.

Art. 34. Fica instituida a Ordem do Mérito Cultural, cujo estatuto sera aprovado por Decreto
do Poder Executivo, sendo que as distin¢des serdo concedidas pelo Presidente da Republica,
em ato solene, a pessoas que, por sua atuacdo profissional ou como incentivadoras das artes e
da cultura, meregam reconhecimento.

(Requlamento)

Art. 35. Os recursos destinados ao entdo Fundo de Promocdo Cultural, nos termos do art. 1°,
8 6° da Lei n 0 7.505, de 2 de julho de 1986, serdo recolhidos ao Tesouro Nacional para

aplicacdo pelo FNC, observada a sua finalidade.

Art. 36. O Departamento da Receita Federal, do Ministério da Economia, Fazenda e
Planejamento, no exercicio de suas atribui¢fes especificas, fiscalizara a efetiva execucéo

desta Lei, no que se refere a aplicacdo de incentivos fiscais nela previstos.

Art. 37. O Poder Executivo a fim de atender o disposto no art. 26, 8 20, desta Lei, adequando-
0 as disposicOes da Lei de Diretrizes Orcamentarias, enviara, no prazo de 30 dias, Mensagem
ao Congresso Nacional, estabelecendo o total da renuncia fiscal e correspondente

cancelamento de despesas orcamentarias.

Art. 38. Na hip6tese de dolo, fraude ou simulacéo, inclusive no caso de desvio de objeto, sera
aplicada, ao doador e ao beneficiario, multa correspondente a duas vezes o valor da vantagem

recebida indevidamente.

Art. 39. Constitui crime, punivel com a reclusdo de dois a seis meses e multa de vinte por
cento do valor do projeto, qualquer discriminacdo de natureza politica que atente contra a
liberdade de expressdo, de atividade intelectual e artistica, de consciéncia ou crenga, no

andamento dos projetos a que se refere esta Lei.
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Art. 40. Constitui crime, punivel com reclusdo de dois a seis meses e multa de vinte por cento
do valor do projeto, obter reducdo do imposto de renda utilizando-se fraudulentamente de
qualquer beneficio desta Lei.

8 1° No caso de pessoa juridica respondem pelo crime o acionista controlador e os
administradores que para ele tenham concorrido.

8 2° Na mesma pena incorre aquele que, recebendo recursos, bens ou valores em funcéo desta

Lei, deixa de promover, sem justa causa, atividade cultural objeto do incentivo.

Art. 41. O Poder Executivo, no prazo de sessenta dias, Regulamentara a presente lei.

Art. 42. Esta lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

Art. 43. Revogam-se as disposi¢Ges em contrério.

Brasilia, 23 de dezembro de 1991; 170° da Independéncia e 103° da Republica.

FERNANDO COLLOR

Jarbas Passarinho
Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 24.12.1991
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Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos
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CASA CIVIL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA

DESPACHO DA MINISTRA

CONSULTA PUBLICA

PROJETO DE LEI

A MINISTRA DE ESTADO CHEFE DA CASA CIVIL DA PRESIDENCIA DA
REPUBLICA torna publico, nos termos do art. 34, inciso 11, do Decreto n® 4.176, de 28 de
marco de 2002, projeto de lei que institui o Programa de Fomento e Incentivo & Cultura-
Profic, e da outras providéncias.

O texto em apreco encontra-se disponivel, também, no seguinte endereco da Internet:

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/consulta_publica/consulta.htm.

A relevancia da matéria recomenda a sua ampla divulgacdo, a fim de que todos possam
contribuir para o seu aperfeicoamento. Eventuais sugestdes poderdo ser encaminhadas, até o
dia 6 de maio de 2009, a Casa Civil da Presidéncia da Republica, Palacio do Planalto, 4°
andar, sala 3, Brasilia-DF, CEP 70.150-900, com a indicagdo “Sugestdes ao projeto de lei que
institui o Programa de Fomento e Incentivo & Cultura - Profic, e da outras providéncias”, ou

pelo e-mail: profic@planalto.gov.br

DILMA ROUSSEFF
PROJETO DE LEI

Institui o Programa Nacional de Fomento e
Incentivo a Cultura - Profic, e da outras

providéncias.
O CONGRESSO NACIONAL decreta:

CAPITULO |
DO PROFIC
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Secdo |

DisposicOes preliminares

Art. 1° Fica instituido o Programa Nacional de Fomento e Incentivo a Cultura - Profic, com a
finalidade de mobilizar recursos e aplica-los em incentivos a projetos culturais que
concretizem os principios da Constituicdo, em especial os dos arts. 215 e 216, em
cumprimento as diretrizes do Plano Nacional de Cultura e da Convencéo sobre a protecéo e
promoc¢do da diversidade das expresses culturais, da Unesco, da qual o Brasil € pais

signatario.
Art. 2° Integrardo o Profic, dentre outros, 0s seguintes mecanismos:

| - Fundo Nacional da Cultura - FNC;

Il - incentivos a Projetos Culturais via rendncia fiscal,

I11 - Vale-Cultura, criado por Lei especifica; e

IV - Fundo de Investimento Cultural e Artistico - Ficart.

Paragrafo unico. Os mecanismos de que trata este artigo serdo implementados sob as
seguintes modalidades de execuc¢do, dentre outras:

| - financiamento ndo-retornavel,

Il - transferéncias para fundos publicos, estaduais e municipais de cultura;

I11 - contratos e parcerias com entidades sem fins lucrativos;

IV empréstimos;

V - investimento em empresas e projetos, com associagao aos resultados econémicos; e

VI - parcerias publico-privadas.

Art. 3° O Profic promovera o desenvolvimento cultural e artistico, o exercicio dos direitos

culturais e o fortalecimento da economia da cultura, considerando:

| - a expressao cultural dos diferentes individuos, grupos e comunidades das diversas regides
do Pais e a necessidade de apoiar sua difusao;

Il - as diferentes linguagens artisticas, garantindo suas condi¢cdes de realizacéo, circulagéo,
formacéo e fruicdo nacional e internacional;

Il - a preservacdo e 0 uso sustentavel do patriménio cultural brasileiro em suas dimensdes

material e imaterial;
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IV - a ampliagdo do acesso da populacéo a fruicdo e a producdo dos bens e servigos culturais
e sua plena liberdade de expresséo;

V - 0 desenvolvimento da economia da cultura, a geracao de emprego, ocupacéo e renda;

VI -as atividades culturais afirmativas que busquem erradicar todas as formas de
discriminacdo e preconceito;

VII - os arranjos produtivos locais da cultura e as expressdes da cultura popular;

VIII - a relevancia das atividades culturais de carater inovador ou experimental;

IX - a necessidade de formacéo, capacitacdo e aperfeicoamento de recursos humanos para a
producdo e a difusdo cultural;

X -a valorizacdo da lingua portuguesa e das diversas linguas e culturas que formam a
sociedade brasileira;

XI - a difusdo e a valorizagdo das expressdes culturais brasileiras no exterior, assim como o
intercambio cultural com outros paises;

XIl - a valorizacdo de artistas, mestres de culturas tradicionais, técnicos, pesquisadores e
estudiosos da cultura brasileira; e

XIII - a valorizagdo da diversidade cultural da humanidade.
Secdo Il
Da Participacdo da Sociedade na Gestdo do Profic

Art. 4% O Profic observara as diretrizes estabelecidas pela Comissdo Nacional de Incentivo a
Cultura - CNIC, 6rgédo colegiado do Ministério da Cultura, com composicdo paritaria entre
governo e sociedade civil, presidida pelo Ministro da Cultura e composta por pelo menos um
representante de cada um dos comités gestores dos fundos setoriais, todos escolhidos dentre

0s representantes da sociedade civil.

Paragrafo unico. Ficam criados, no ambito da CNIC, comités gestores setoriais com
participacdo da sociedade civil, cuja composic¢do, funcionamento e competéncias serdo

definidos em regulamento.
Art. 52 Compete a CNIC:

| - definir diretrizes, normas e critérios para utilizacdo dos recursos do Profic, de acordo com

um plano de acdo bienal, e em consonancia com o Plano Nacional de Cultura;
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Il - aprovar a programacdo orcamentéria e financeira dos recursos do Profic e avaliar a sua
execucao; e

I11 - aprovar seu regimento interno.

§ 1° Com a finalidade de promover a gestdo operacional integrada dos recursos do Profic, a

CNIC podera instituir Comités de Coordenacdo para os diferentes mecanismos.

§ 2° Os recursos do Profic serdo concedidos a projetos culturais que resultem em bens
culturais de exibicdo, utilizacdo e circulagcdo publicas, vedada a sua destinacdo a colecbes

particulares ou circuitos privados que estabelecam limitacfes de acesso.

§ 3° O disposto no paragrafo anterior ndo se aplica aos financiamentos realizados pelos

Ficarts.

CAPITULO II
DO FUNDO NACIONAL DA CULTURA
Secdo |

Da constituicdo e gestdo

Art. 62 O Fundo Nacional da Cultura - FNC, criado pela Lei n® 7.505, de 2 de julho de 1986
e ratificado pela Lei n® 8.313, de 23 de dezembro de 1991, vinculado ao Ministério da
Cultura, fica mantido como fundo de natureza contabil e financeira, com prazo indeterminado

de duracéo, de acordo com as regras definidas na presente Lei.

Art. 72 O FNC sera administrado pelo Ministério da Cultura, na forma estabelecida no

regulamento.

Art. 8% Ficam criadas no FNC as seguintes categorias e programacdes especificas,

denominadas:

| - Fundo Setorial das Artes, para apoiar, dentre outras, o Teatro, o Circo, a Danca, as Artes
Visuais e a Musica;

I - Fundo Setorial da Cidadania, Identidade e Diversidade Cultural,

I11 - Fundo Setorial da Memoria e Patriménio Cultural Brasileiro;

IV - Fundo Setorial do Livro e Leitura; e
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V - Fundo Global de Equalizacéo.
Paragrafo Unico. Integrard o FNC o Fundo Setorial do Audiovisual, nos termos da Lei n°
11.437, de 28 de dezembro de 2006.

Secdo Il
Dos recursos e suas aplicacdes

Art. 92 Sio receitas do FNC:

| - dotacOes consignadas na Lei orcamentaria anual e seus créditos adicionais;

Il - doagdes voluntérias;

I11 - legados;

IV - subvencbes e auxilios de entidades de qualquer natureza, inclusive de organismos
internacionais;

V - saldos ndo utilizados na execucdo dos projetos financiados com recursos do Profic;

VI - devolugéo de recursos determinados pelo ndo cumprimento ou desaprovacéo de contas de
projetos custeados pelos instrumentos de financiamento do Profic;

VII - um por cento da arrecadacdo dos Fundos de Investimentos Regionais a que se refere a
Lei n® 8.167, de 16 de janeiro de 1991, obedecida na aplicacdo a respectiva origem geografica
regional;

VIII - trés por cento da arrecadagdo bruta dos concursos de progndsticos e loterias federais e
similares cuja realizacdo estiver sujeita a autorizacdo federal, deduzindo-se este valor dos
montantes destinado aos prémios;

IX - reembolso das operacGes de empréstimo realizadas por meio do FNC, a titulo de
financiamento reembolsavel, observados critérios de remuneracdo que, no minimo, lhes
preserve o valor real,

X -retorno dos resultados econdmicos provenientes dos investimentos em empresas e
projetos feitos com recursos do FNC;

X1 - resultado das aplicagdes em titulos publicos federais, obedecida a legislacdo vigente
sobre a matéria;

XII - conversdo da divida externa com entidades e 6rgaos estrangeiros, unicamente mediante
doacGes, no limite a ser fixado pelo Ministério da Fazenda, observadas as normas e
procedimentos do Banco Central do Brasil;

XIII - recursos provenientes da arrecadagdo da Loteria Federal da Cultura, criada por Leli
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especifica;

X1V - saldos de exercicios anteriores;

XV - produto do rendimento de suas aplicacbes em programas e projetos, bem como nos
fundos de investimentos referidos no art. 34 desta Lei;

XVI - empréstimos de institui¢fes financeiras ou outras entidades;

XVI1I- doacGes e legados, nos termos da legislacdo vigente;

XIX - outras receitas que Ihe vierem a ser destinadas.

§ 1° Os recursos de que tratam os incisos VIII e XIIl serdo depositados em instituicdo
financeira federal responsavel por sua arrecadacdo, diretamente em contas especificas na
forma do regulamento desta Lei.

§ 2° Os recursos previstos no inciso XIII serdo destinados, em sua integralidade, ao Fundo
Setorial das Artes.

§ 3° Os recursos previstos nos inciso 1X e X serdo creditados em conta especifica junto a
instituicBes financeiras federais designadas, na forma do regulamento desta Lei.

8§ 4° As receitas previstas neste artigo ndo contemplardo o Fundo Setorial de Audiovisual,

que se regera pela Lei n® 11.437, de 2006.

Art. 10. Do atribuido a cada Fundo Setorial, no minimo oitenta por cento serd destinado a
iniciativas da sociedade, ficando o restante para projetos prioritarios a serem definidos pela
CNIC.

Art. 11. Os recursos do FNC serdo aplicados nas seguintes modalidades:

| - ndo-reembolsaveis, na forma do regulamento, para:

a) apoio a programas, acoes e projetos culturais; e

b) equalizacdo de encargos financeiros e constituicdo de fundos de aval nas operacdes de
crédito.

Il - reembolsaveis, destinados ao estimulo da atividade produtiva das empresas de natureza
cultural e pessoas fisicas, mediante a concessdo de empréstimos; e

Il - investimento, por meio de associacdo a empresas e projetos culturais, com participagao
econdmica nos resultados.

§1° As transferéncias de que trata o inciso | do caput deste artigo dar-se-d0
preponderantemente, por meio de editais de selecdo publica de projetos.

§ 2° Nos casos previstos nos incisos Il e I11 do caput, o Ministério da Cultura definira com os
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agentes financeiros credenciados a taxa de administracdo, 0os prazos de caréncia, 0S juros
limites, as garantias exigidas e as formas de pagamento.

§ 3% Os riscos das operacdes previstas no paragrafo anterior serdo assumidos, solidariamente,
pelo FNC e pelos agentes financeiros credenciados, na forma que dispuser o regulamento.

§ 4° A taxa de administracdo a que se refere o § 2° ndo podera ser superior a trés por cento
dos recursos disponibilizados para o financiamento.

§ 5° Para o financiamento de que trata o inciso Il, serdo fixadas taxas de remuneragdo que, no

minimo, preservem o valor originalmente concedido.

Art. 12. Fica autorizada a composicao financeira de recursos do Fundo Nacional da Cultura
com recursos nao-incentivados de empresas privadas para co-patrocinio de programas e acdes
culturais de interesse estratégico para o desenvolvimento das cadeias produtivas da cultura,
assim considerado pela CNIC.

Art. 13. E vedada a utilizacgdo de recursos do FNC com despesas de manutencéo

administrativa do Ministério da Cultura e de suas entidades vinculadas.

Art. 14. As despesas operacionais, de planejamento, prospeccdo, acompanhamento,
avaliagdo e divulgacdo de resultados relativos ao financiamento de atividades culturais,
incluidas a aquisicdo ou a locacdo de equipamentos e bens necessarios ao cumprimento dos
objetivos do FNC, ndo poderdo ultrapassar cinco por cento dos recursos arrecadados,

observado o limite fixado anualmente por ato da CNIC.

Art. 15. A transferéncia de recursos do FNC a fundos publicos de estados, municipios e
Distrito Federal, para co-financiamento, destinar-se-a a programas oficialmente instituidos, de
selecdo publica de projetos culturais, que atendam a pelo menos uma das seguintes

finalidades:

| - defesa e valorizacdo do patriménio cultural local;

Il - atendimento & producdo cultural em &reas culturais com menos possibilidades de
desenvolvimento com recursos proprios;

I11 - formac&o de pessoal para a gestdo da cultura;

IV - democratizacgdo do acesso a bens, servicos e produtos culturais; ou

V - valorizagdo da diversidade cultural, étnica e regional.



221

§ 1° A transferéncia prevista neste artigo esta condicionada a existéncia, nas respectivas
unidades federadas, de Orgdo colegiado, oficialmente instituido, em que a sociedade civil
tenha representacdo no minimo paritaria.

§ 2° Os critérios de investimento de recursos do FNC deverdo considerar a participacdo da
unidade da federacdo na distribuigdo total de recursos federais para a cultura, com vistas a
promover o equilibrio territorial no investimento.

§ 3° A participacdo do FNC nos fundos estaduais, municipais e do Distrito Federal ndo
podera ser superior a proporc¢do de quatro partes do FNC para cada parte depositada pelo ente
federado.

Art. 16. Com a finalidade de garantir a participacdo comunitéria, de artistas e criadores no
trato oficial dos assuntos da cultura e na organizacao nacional sistémica da area, o Governo
Federal estimulard a institucionalizacdo de Conselhos de Cultura no Distrito Federal, nos

Estados e nos Municipios.

Paragrafo Unico. Fica criado o Sistema Nacional de Informagdes de Fomento e Incentivo a
Cultura, que devera reunir e difundir as informagdes relativas ao fomento cultural nos trés

niveis da Federacdo.

Art. 17. O FNC alocara recursos nos fundos setoriais, que receberdo entre dez e trinta por

cento da dotacdo global, conforme orientacdo da CNIC.

§ 1° Além dos recursos oriundos da dotacdo global do Fundo Nacional da Cultura, os fundos
setoriais poderéo receber, na forma da Lei, contribuicdes e outros recolhimentos, depositados
em instituicdo federal responsavel por sua arrecadacao, diretamente em contas especificas.

§ 2° Ficam excluidos dos limites de que trata o caput deste artigo a arrecadacdo propria
prevista no paragrafo anterior.

§ 3% O FNC alocara parte de seus recursos em seu Fundo Global de Equalizacdo, a ser
utilizado em investimentos setoriais e acbes transversais, conforme definido pela CNIC,
observado o disposto no plano bienal do Profic.

Art. 18. O FNC financiara até oitenta por cento do custo total de projetos culturais sem fins

lucrativos.

§ 1° Nos casos em que houver alta relevancia cultural e disponibilizacdo de acesso publico e

gratuito, segundo regulamentacao especifica aprovada pela CNIC, o financiamento do projeto
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cultural podera ser integral.
§ 2° O proponente deve comprovar que dispde do montante complementar ao aportado pelo
FNC ou que esta habilitado a obtencédo de financiamento por outra fonte.
§ 3° Poderdo ser considerados, para efeito de totalizacdo do valor descrito no paragrafo
anterior, bens e servigos economicamente mensuraveis.
§ 4° Os projetos apresentados por entidades privadas sem fins lucrativos poderdo acolher
despesas administrativas de até quinze por cento de seu custo total.
CAPITULO 11l
DA DOAC}AO E DO CO-PATROCINIO INCENTIVADOS

Art. 19. A Unido facultara as pessoas fisicas e as pessoas juridicas tributadas com base no
lucro real a opcao pela aplicacéo de parcelas do Imposto sobre a Renda, a titulo de doacGes ou
co-patrocinios, por meio de doacdes ao FNC nos termos do art. 9°, XVIII ou do apoio direto
a projetos e acbes culturais aprovados pelo Ministério da Cultura, até o quinto ano da
promulgacdo desta Lei, conforme a Lei n® 11.768, de 14 de agosto de 2008, art. 93, § 2°, nas
seguintes condi¢oes:

| - pessoa fisica - deducdo de valores despendidos com doacGes ao Fundo Nacinoal de
Cultura, nos termos do inciso XVIII do art. 9%, ou com co-patrocinio de projetos culturais
aprovados pelo Ministério da Cultura, observado o disposto no art. 22 da Lei n® 9.532, de 10
de dezembro de 1997;

Il - pessoa juridica tributada com base no lucro real - deducéo de valores despendidos com
doagdes ao FNC nos termos do inciso XVIII do art. 9°, ou em patrocinio ou co-patrocinio de
projetos culturais aprovadas pelo Ministério da Cultura, sendo que o total da deducdo,
conjuntamente com as deducdes previstas na Lei n® 8.685, de 6 de setembro de 1993, e na
Medida Proviséria n® 2.228-1, de 20 de julho de 2001, ndo podera exceder a dois por cento do

lucro operacional.

Art. 20. Além das hipdteses previstas no artigo anterior, poderdo ser deduzidas do imposto
de renda devido, nas condicdes descritas nos incisos I e Il do art. 19, conforme sua natureza,
as despesas efetuadas por contribuintes pessoas fisicas ou pessoas juridicas, tributadas com
base no lucro real, com o objetivo de conservar, preservar ou restaurar patriménio material
edificado de sua propriedade ou sob sua posse legitima, tombado pelo Poder Publico Federal,

desde que o projeto de intervencdo tenha sido aprovado pelo Ministério da Cultura, conforme
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dispuser o regulamento.
Art. 21. Para os fins desta Lei, considera-se:

| - doacdo: a transferéncia de numerario a projetos culturais aprovados pelo Ministério da
Cultura com deducdo dos valores doados do Imposto de Renda devido nos seguintes
percentuais:

a) no caso das pessoas fisicas, oitenta por cento das doagdes;

b) no caso das pessoas juridicas tributadas com base no lucro real, quarenta por cento das
doacdes.

Il - co-patrocinio incentivado: parceria entre Unido e iniciativa privada, com a aplicacdo de
recursos publicos federais, por meio de rendncia fiscal, a projetos culturais aprovados pelo
Ministério da Cultura, com dedugdo dos valores neles aportados, nos percentuais
estabelecidos na forma dos art. 24 e 32 desta Lei.

Paragrafo Unico. Para os fins deste artigo, equiparam-se a doagcbes, nos termos do
regulamento:

| - a hipGtese prevista no art. 20 desta Lei;

Il - a transferéncia, previamente aprovada pelo Ministério da Cultura, de bem imovel do
patrimdnio de contribuinte do Imposto de Renda, pessoa fisica ou pessoa juridica, tributada
com base no lucro real, para o patrimdnio de pessoa juridica de natureza cultural sem fins
lucrativos;

Il - a transferéncia, previamente aprovada pelo Ministério da Cultura, de bem movel, de
reconhecido valor cultural, do patriménio de contribuinte do Imposto de Renda, pessoa fisica
ou pessoa juridica, para o patrimbnio de pessoa juridica de natureza cultural sem fins
lucrativos.

§ 1° O valor dos bens méveis ou iméveis doados correspondera:

| - no caso de pessoa juridica:

a) se integrante do ativo permanente, ao valor constante de sua escrituracdo comercial;

b) se ndo integrante do ativo permanente, ao custo de aquisi¢do ou producéo.

Il - no caso de pessoa fisica, 0 valor constante de sua declaracdo de ajuste anual.

§ 2° Quando a doacdo for efetuada por valor superior aos previstos no § 1° devera ser

apurado ganho de capital com base na legislacdo vigente.

Art. 22. S&o vedados a doagdo e o co-patrocinio incentivados a pessoa ou instituicdo
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vinculada ao co-patrocinador ou doador.

§ 1° Consideram-se vinculados ao co-patrocinador ou doador:

a) qualquer pessoa juridica da qual seja titular, administrador, gerente, acionista majoritario
ou sdcio, na data da operacgdo, ou nos doze meses anteriores;

b) a pessoa juridica de que seu conjuge, companheiro(a), parentes em linha reta e colateral até
0 terceiro grau, inclusive os afins e dependentes, seja titular, administrador, gerente, acionista
ou sdcio, na data da operacgdo, ou nos doze meses anteriores;

c) seu cdnjuge, companheiro(a), parentes em linha reta e colateral até o terceiro grau,
inclusive os afins e dependentes; e

d) qualquer pessoa fisica que seja titular, administradora, acionista ou socia de pessoa juridica
vinculada ao co-patrocinador ou doador ou da qual ele seja titular, administrador, gerente,
acionista ou socio, na data da operacao, ou nos doze meses anteriores.

§ 2° Nao se aplicam as regras deste artigo as pessoas juridicas de direito privado sem fins
lucrativos e com finalidade cultural criadas pelo co-patrocinador, desde que formalmente
constituidas, na forma da legislacdo em vigor e com planos anuais de atividades aprovados
pelo Ministério da Cultura, devendo o co-patrocinador destinar ao FNC ou projetos
desvinculados da atuacdo de sua instituicdo, ao menos vinte por cento dos recursos nela

aplicados.

Art. 23. Os limites da deducdo sobre o imposto de renda devido, quando da utilizacdo dos

mecanismos de incentivo fiscal, previstos nesta Lei, obedecerdo aos seguintes percentuais:

| - pessoa fisica - deducdo de valores no limite de seis por cento do imposto devido na
declaracéo de ajuste anual; e

Il - pessoa juridica tributada com base no lucro real - deducdo de valores despendidos no
limite de quatro por cento do imposto de renda devido.

§ 1° A deducdo de que trata o inciso | do caput:

| - esta limitada ao valor pago no ano-calendario a que se referir a declaragéo;

Il - aplica-se somente ao modelo completo de Declaragdo de Ajuste Anual;

I11 - observados os limites especificos previstos nos arts. 21, inciso Il, 23, inciso I, 24, e 37,
desta Lei, a deducdo do imposto devido, fica sujeita ao limite de seis por centoconjuntamente
com as deducdes de que trata o art. 22 da Lei n® 9.532, de 10 de dezembro de 1997;

IV - ndo podera exceder ao valor do imposto apurado na forma do art. 11 da Lei n® 9.250, de
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26 de dezembro de 1995.

§ 2° Observados os limites especificos de que tratam os arts. 23, 24 e 37 e o disposto no § 4
do art. 3° da Lei n° 9.249, de 26 de dezembro de 1995, a soma das dedugGes de que tratam os
mesmos arts. 23, 24 e 37 e das deducdes de que tratam os arts. 1° e 1°-A da Lei n® 8.685, de
20 de julho de 1993, e os arts. 44 e 45 da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de
2001 (Audiovisual) ndo podera exceder a quatro por cento do imposto sobre renda devido
pela pessoa juridica.

§3° A pessoa juridica ndo poderd abater as doagcGes ou co-patrocinios como despesa

operacional

Art. 24. As propostas aprovadas pelo Ministério da Cultura poderdo possibilitar ao co-
patrocinador a deducdo de imposto de renda de trinta, sessenta, setenta, oitenta, noventa e cem
por cento dos valores despendidos, na forma e condigdes previstas no art. 32.

Art. 25. O Ministério da Cultura publicard anualmente, no Diario Oficial da Unido, até 30 de
abril, o montante captado no ano-calendério anterior, devidamente discriminado por

proponente, doador e co-patrocinador.

Art. 26. Os projetos que buscam co-patrocinio incentivado poderdo acolher despesas de

elaboracdo, captacdo, administragdo e comunicacgdo, nos termos do regulamento.

Paragrafo unico. A soma dessas despesas nao podera superar trinta por cento do total do

projeto.

Art. 27. As pessoas juridicas sem fins lucrativos de natureza cultural que desenvolvam
atividades permanentes, assim consideradas pela CNIC, deverdo apresentar plano anual de
atividades, para fins de utilizacdo dos mecanismos da doagdo e do co-patrocinio, nos termos

definidos em regulamento.

Art. 28. A CNIC, conforme parametros definidos em Decreto, fixara os limites de incentivo a
projetos que contemplem programas, acdes ou atividades de carater permanente executados
diretamente pelo poder publico ou por organizacbes do terceiro setor em acgdes que
beneficiem diretamente o poder publico.

Paragrafo Unico. Consideram-se a¢Ges ou atividades de carater permanente, para os fins deste

artigo:
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| - manutencdo de equipamentos culturais pertencentes ao Poder Publico; e
Il - acdes criadas pelo Poder Publico, inerentes ao seu exercicio institucional.
Art. 29. Os recursos provenientes de co-patrocinios incentivados deverdo ser depositados e
movimentados em conta bancaria especifica, aberta em instituicdo financeira federal
credenciada pelo Ministério da Cultura, devendo a respectiva prestacdo de contas ser
apresentada nos termos do regulamento desta Lei.
CAPITULO IV
DA APRESENTAC}AO E ANALISE DE PROJETOS

Art. 30. Os projetos culturais previstos nesta Lei serdo apresentados, analisados e aprovados

pelo Ministério da Cultura.

Paragrafo Gnico. Para cumprimento do disposto neste artigo, 0 Ministério da Cultura podera
contratar peritos e instituicdes especializadas para elaboracdo de pareceres técnicos que

subsidiem a analise dos projetos culturais.
Art. 31. A aplicacdo dos recursos previstos nesta Lei ndo podera ser feita por intermediacéo.

Art. 32. Os projetos passardo por um sistema de avaliacdo que contemplara a acessibilidade
do publico, aspectos técnicos e orcamentarios, baseado em critérios transparentes e que
norteardo o processo seletivo.

§ 1° Os critérios de avaliacdo serdo aprovados pela CNIC, com a colaboracdo dos Comités
Gestores, e publicados até noventa dias antes do inicio do processo seletivo.

§ 2° Os projetos que concorrem ao co-patrocinio serdo submetidos a sistema de pontuagdo
que indicara seu enquadramento em um dos percentuais de renuncia fiscal previstos no art.
24.

Art. 33. A aprovacdo dos projetos somente tera eficacia apds publicacdo de ato oficial, na

forma e condigdes estabelecidas em regulamento.
Paragrafo unico. Da decisdo cabera recurso no prazo de dez dias Uteis, a partir da publicacao.

CAPITULO V
DO ESTIMULO AS ATIVIDADES CULTURAIS ECONOMICAMENTE SUSTENTAVEIS
Art. 34. Fica autorizada a constituicdo de Fundos de Investimento Cultural e Artistico -



227

Ficarts, sob a forma de condominio fechado, sem personalidade juridica, caracterizando
comunhdo de recursos destinados a aplicacdo em projetos culturais e artisticos, e
administrados por institui¢do financeira autorizada a funcionar pelo Banco Central do Brasil.
§ 1° O patrimonio dos Ficarts sera representado por quotas emitidas sob a forma escritural,
alienadas ao publico com a intermedia¢do da instituicdo administradora do Fundo.

§ 2° A administradora sera responsavel por todas as obrigacdes do Fundo, inclusive as de

carater tributario.

Art. 35. Compete a Comissdo de Valores Mobiliarios autorizar, disciplinar e fiscalizar a
constitui¢do, o funcionamento e a administracdo dos Ficarts, observadas as disposicdes desta

Lei e as normas aplicaveis aos fundos de investimento.

Paragrafo Unico. A Comissdo de Valores Mobiliarios comunicard a constituicdo dos Ficarts,

bem como das respectivas administradoras, ao Ministério da Cultura.

Art. 36. Os bens e servicos culturais a serem financiados pelos Ficarts serdo aqueles
considerados sustentaveis economicamente, baseados em avaliagdo das instituicdes
financeiras credenciadas.

§1° E vedada a aplicacio de recursos de Ficart em projetos que tenham participacio
majoritaria de quotista do préprio Fundo.

§2° Né&o serdo beneficiadas pelo mecanismo de que trata este capitulo as iniciativas
contempladas no Capitulo VII da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 2001, alterada pela Lei n°
11.437, de 2006.

Art. 37. Até o periodo previsto no art. 19, caput, as pessoas fisicas e pessoas juridicas
tributadas pelo lucro real poderdo deduzir do imposto de renda devido até trinta por cento do
valor despendido para aquisi¢cdo de cotas dos Ficarts, observado os limites referidos no art. 23.
Paragrafo unico. Somente sdo dedutiveis do imposto devido as quantias aplicadas na
aquisicao de cotas dos Ficarts:

| - pela pessoa fisica, no ano-calendéario a que se referir a declaracéo de ajuste anual; ou

Il - pela pessoa juridica, no respectivo periodo de apuracao de imposto.
Art. 38. A deducdo de que trata o art. 23 incidira sobre o imposto devido:

| - no trimestre a que se referirem os investimentos, para as pessoas juridicas que apuram o
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lucro real trimestral;

Il - no ano-calendario, para as pessoas juridicas que, tendo optado pelo recolhimento do
imposto por estimativa, apuram o lucro real anual; ou

Il - no ano-calendario, conforme ajuste em declaragdo anual de rendimentos para a pessoa
fisica.

§ 1° Em qualquer hipétese, ndo serd dedutivel a perda apurada na alienagdo das cotas dos
Ficarts.

§ 2° A pessoa juridica que alienar as cotas dos Ficarts somente podera considerar como custo
de aquisicdo, na determinacdo do ganho de capital, os valores deduzidos na forma do caput

deste artigo na hipotese em que a aliena¢do ocorra ap0s cinco anos da data de sua aquisicao.
Art. 39. A aplicacdo dos recursos dos Ficarts far-se-a, exclusivamente, por meio de:

| - contratacdo de pessoas juridicas com sede no territorio brasileiro, tendo por finalidade
exclusiva a execucao de bens e servigos culturais;
Il - participagdo na producdo de bens e na execugdo de servigos culturais realizados por

pessoas juridicas de natureza cultural com sede no territério brasileiro.

Art. 40. As quotas dos Ficarts, emitidas sempre sob a forma nominativa ou escritural,

constituem valores mobiliérios sujeitos ao regime da legislagdo em vigor.

§ 1° Considera-se ganho de capital a diferenca positiva entre o valor de cessdo ou resgate da
quota e o custo médio atualizado da aplicacdo, observadas as datas de aplicacdo, resgate ou
cessdo, nos termos da legislagao pertinente.
§ 2° O ganho de capital sera apurado em relagéo a cada resgate ou cessdo, sendo permitida a
compensacdo do prejuizo havido em uma operacdo com o lucro obtido em outra, da mesma
ou diferente espécie, desde que de renda varidvel, dentro do mesmo exercicio fiscal.
§ 3° Os rendimentos e ganhos de capital a que se refere o caput deste artigo, quando
auferidos por investidores residentes ou domiciliados no exterior, sujeitam-se a tributacdo
pelo imposto sobre a renda, nos termos da legislacdo aplicavel a esta classe de contribuintes.
CAPITULO VI
DAS INFRA(;()ES E PENALIDAES
Secdo |

Das infracGes
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Art. 41. Constitui infragdo aos dispositivos desta Lei:
| - auferir o co-patrocinador ou doador qualquer vantagem financeira ou material em
decorréncia do co-patrocinio ou da doacgéo;
Il - agir o co-patrocinador, o doador ou o proponente de projeto com dolo, fraude ou
simulagéo na utilizagdo dos incentivos nela previstos;
I11 - desviar para finalidade diversa da fixada nos respectivos programas, projeto ou atividade,
0S recursos, bens, valores ou beneficios obtidos com base desta Lei;
IV - adiar, antecipar ou cancelar, sem justa causa, programa, projeto ou atividade beneficiada
pelos incentivos.
V - deixar o co-patrocinador, o doador ou o proponente de projeto de mencionar a utilizacdo
de recursos previstos nesta Lei ou de dar os créditos ao Ministério da Cultura, quando da
divulgacdo dos bens culturais e das campanhas institucionais; ou
VI - deixar o co-patrocinador, o doador ou o proponente do projeto de utilizar as logomarcas
do Ministério da Cultura e dos mecanismos de financiamento previstos nesta Lei, ou fazé-lo
de forma diversa da estabelecida no manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
Secdo Il
Das penalidades

Art. 42. As infracBes aos dispositivos desta Lei, sem prejuizo das demais san¢des cabiveis,

sujeitardo:

| - 0 doador ou o co-patrocinador ao pagamento do valor atualizado do imposto sobre a renda
ndo recolhido, alem das penalidades e demais acréscimos previstos na legislacdo tributaria;

Il - o infrator ao pagamento de multa de até a duas vezes o valor da vantagem auferida
indevidamente.

I11 -0 infrator a perda ou suspensdo de participacdo em linhas de financiamento em
estabelecimentos oficiais de crédito;

IV - o infrator a proibicdo de contratar com a administracdo publica pelo periodo de até dois
anos; e

V - o infrator a suspensdo ou proibicdo de fruir de beneficios fiscais instituidos por esta Lei
pelo periodo de até dois anos.

Paragrafo unico. O proponente do projeto, por culpa ou dolo, é solidariamente responsavel
pelo pagamento do valor previsto no inciso | do caput.
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Art. 43. Constitui crime utilizar-se fraudulentamente dos beneficios de que trata esta Lei.
Pena - reclusdo de seis a doze meses e multa de que trata o inciso Il do art. 42.

Art. 44, Para os efeitos desta Lei, consideram-se solidariamente responsaveis por
inadimpléncia ou irregularidade verificada as pessoas fisicas e juridicas envolvidas na

operacdo inadimplente ou irregular.

CAPITULO VII
DISPOSICOES FINAIS

Art. 45. Fica Instituido o Programa de Fomento as Exportacbes de Bens e Servicos
Culturais - Procex, no ambito do Ministério da Cultura, em coordenacdo com os Ministérios
da Fazenda, do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior e das Relacdes Exteriores, e

com o Banco Nacional de Desenvolvimento Econdémico e Social.

Art. 46. Fica constituida a Camara de Comércio de Bens e Servi¢cos Culturais que analisara e
propora diretrizes das politicas de desenvolvimento das exportacdes de bens e servicos
culturais, composta por dez membros, sendo cinco representantes da sociedade e um

representante de cada 6rgao previsto no art. 45.

Art. 47. O Ministério da Cultura estabelecera premiacdo anual com a finalidade de estimular
e valorizar as melhores préaticas de agentes publicos e privados dos mecanismos de fomento

previstos nesta Lei.

Art. 48. Fica mantida a Ordem do Meérito Cultural, instituida pelo art. 34 da Lei n® 8.313, de
1991, sendo que as distin¢Bes serdo concedidas pelo Presidente da Republica, em ato solene, a
pessoas que, por sua atuacdo profissional ou como incentivadoras das artes e da cultura,

meregam reconhecimento.

Art. 49. O Ministério da Cultura e demais orgdos da Administracdo Publica Federal poderéo
dispor dos bens e servigos culturais financiados com recursos publicos para fins néo-
comerciais e ndo-onerosos, apos o periodo de trés anos de reserva de direitos de utilizagdo

sobre a obra.
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Paragrafo anico. A disposicdo dos bens tratados neste artigo para fins educacionais,
igualmente ndo-onerosos, podera se dar apds o periodo de um ano e seis meses de reserva de

direitos de utilizacdo sobre a obra.
Art. 50. O Ministério da Cultura disciplinara a comunicagdo e uso de marcas do Profic.

Paragrafo Unico. Nas acBes de co-patrocinio incentivado haverd relacdo direta entre a
participagcdo com recursos ndo-incentivados do agente privado e sua visibilidade na agéo co-

patrocinada, segundo critérios objetivos estipulados em regulamento.

Art. 51. Os incentivos de que trata esta Lei ficam limitados, no ano de sua entrada em vigor,
aos limites de rentncia constantes da Lei de Diretrizes Or¢camentarias e da Lei de Orcamento

Anual, referentes aos incentivos extintos.

Art.52. O Poder Executivo, no prazo de cento e vinte dias, a contar da data de sua

publicacdo, regulamentara a presente Lei.
Art. 53. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Art. 54. Revogam-se:

| - a Lei n®8.313, de 23 de dezembro de 1991 e o Decreto n° 5.761, de 27 de abril de 2006;
Il a Lein®9.312, de 5 de novembro de 1996;

I11 - a Lei n®9.999, de 30 de agosto de 2000;

IV - a Lei n®11.646, de 10 de marco de 2008;

V -0 art. 6° da Lei n° 8.849, de 28 de janeiro de 1994; e

VI -oart. 9°da Lei n® 11.483, de 31 de maio de 2007.
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LEI N° 17.615, DE 4 DE JULHO DE 2008.
(MG de 05/07/2008)

Disp0Ge sobre a concessdo de incentivo fiscal com o objetivo de estimular a realizacao de

projetos culturais no Estado.
O GOVERNADOR DO ESTADO DE MINAS GERAIS,

O Povo do Estado de Minas Gerais, por seus representantes, decretou e eu, em seu nome,

promulgo a seguinte Lei:

Art. 1° Esta Lei estabelece normas de incentivo fiscal as pessoas juridicas que apdiem

financeiramente a realizacao de projetos culturais no Estado, com o0s seguintes objetivos:

| - contribuir para facilitar a todos os meios para o livre acesso as fontes da cultura e o pleno
exercicio dos direitos culturais;

Il - promover e estimular a regionalizacdo da producdo cultural e artistica mineira, com a
valorizacao de recursos humanos e contetidos locais;

Il - apoiar, valorizar e difundir o conjunto das manifestacfes culturais e seus respectivos
criadores;

IV - proteger as expressdes culturais dos grupos formadores da sociedade e responsaveis pelo
pluralismo da cultura mineira;

V - preservar 0s bens materiais e imateriais do patriménio cultural e histérico mineiro;

VI - estimular a producdo e difusdo de bens culturais de valor universal formadores e
informadores de conhecimento, cultura e memoria;

VII - estimular a formac&o e o aperfeicoamento de profissionais da area cultural; e

VIII - favorecer a experimentacéo e a pesquisa no ambito da cultura.

Art. 2°. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - incentivador o contribuinte tributario ou a pessoa juridica que apoie financeiramente
projeto cultural;
I - empreendedor cultural:

a) a pessoa fisica estabelecida no Estado, com objetivo e atuacdo prioritariamente culturais,
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diretamente responsavel pela promocao e pela execugdo de projeto cultural a ser beneficiado
pelo incentivo de que trata esta Lei, com efetiva atuacdo devidamente comprovada;

b) a pessoa juridica estabelecida no Estado, com objetivo prioritariamente cultural explicitado
em seus atos constitutivos, diretamente responsavel pela promocéo e pela execucao de projeto
cultural a ser beneficiado pelo incentivo de que trata esta Lei, com, no minimo, um ano de
existéncia legal e efetiva atuacdo prioritaria na area cultural, devidamente comprovados.
Paragrafo Unico. Poderdo ser estabelecidos em regulamento outros requisitos e condi¢fes para

0 empreendedor candidatar-se ao beneficio de que trata esta Lei.

Art. 3°. O contribuinte do Imposto sobre Operacdes Relativas a Circulacdo de Mercadorias e
sobre Prestacdes de Servigos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicacao -
ICMS - que apoiar financeiramente projeto cultural podera deduzir do valor do imposto
devido mensalmente os recursos aplicados no projeto, na forma e nos limites estabelecidos

por esta Lei.

81 °. A deducdo seré efetivada a cada més, ndo podendo exceder os seguintes limites:

| - 10% (dez por cento) do valor do ICMS devido no periodo, até atingir o valor total dos
recursos dedutiveis, para empresa cuja receita bruta anual se situe entre o limite maximo de
faturamento da empresa de pequeno porte, definido na Lei Complementar Federal n°. 123, de
14 de dezembro de 2006, e 0 montante de quatro vezes esse limite;

Il - 7% (sete por cento) do valor do ICMS devido no periodo, até atingir o valor total dos
recursos dedutiveis, para empresa cuja receita bruta anual se situe entre 0 montante maximo
permitido para as empresas classificadas no inciso | e o valor de oito vezes o limite maximo
de faturamento da empresa de pequeno porte, definido na Lei Complementar Federal n°. 123,
de 2006; e

Il - 3% (trés por cento) do valor do ICMS devido no periodo, até atingir o valor total dos
recursos dedutiveis, para empresa cuja receita bruta anual seja superior a0 montante maximo
permitido para as empresas classificadas no inciso Il.

82° A deducdo somente poderd ser iniciada pelo contribuinte trinta dias apos o efetivo

repasse dos recursos ao empreendedor cultural.

Art. 4 °. A soma dos recursos do ICMS disponibilizados pelo Estado para efeito do art. 3°.

ndo poderd exceder, relativamente ao montante da receita liquida anual do imposto, o
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percentual de 0,30% (zero virgula trinta por cento).

Paragrafo Unico. Atingido o limite previsto no caput, o projeto cultural aprovado devera

aguardar o exercicio fiscal seguinte para receber o incentivo.

Art. 5 ° O contribuinte com crédito tributario inscrito em divida ativa até 31 de outubro de
2007 poderad quita-lo com desconto de 25% (vinte e cinco por cento), desde que apdie
financeiramente projeto cultural, nos termos deste artigo.

81 ©° Para obter o beneficio previsto no caput, o contribuinte incentivador apresentara
requerimento a Secretaria de Estado de Fazenda - SEF - e, no prazo de cinco dias do seu
deferimento, devera efetuar o recolhimento do valor obtido ap6s o desconto, nas seguintes
condigdes:

| - 75% (setenta e cinco por cento) serdo recolhidos por meio de Documento de Arrecadagao
Estadual - DAE -, observada a legislacdo sobre o pagamento de tributos estaduais;

Il - 25% (vinte e cinco por cento) serdo repassados diretamente pelo contribuinte incentivador
ao empreendedor cultural, por meio de cheque nominal depositado em conta bancéria de que
este seja titular, observadas, ainda, outras condigdes estabelecidas em regulamento.

82 ° Os recolhimentos de que trata o 81° poderdo, a critério da SEF, ser efetuados
parceladamente, na forma e no prazo previstos em regulamento.

83 °. A apresentacdo do requerimento a que se refere o §1°. importa na confissdo do débito
tributério.

84 °. O disposto neste artigo nao se aplica ao credito inscrito em divida ativa decorrente de ato

praticado com evidéncia de dolo, fraude ou simulacao pelo sujeito passivo.

Art. 6 °. Havendo expressa anuéncia do contribuinte, a quitacdo de débito tributario e a
destinacdo de recursos para projeto cultural nos termos do art. 5°. poderdo ser efetivadas por

incentivador interessado, observada a forma estabelecida em regulamento.

Art. 7 °. O valor dos recursos deduzidos na forma do art. 3°, bem como o dos recursos
repassados na forma do inciso Il do 81°. do art. 5°., sera de, no méximo, 80% (oitenta por
cento) do total dos recursos destinados ao projeto pelo incentivador, o qual devera integralizar

0 restante a titulo de contrapartida, nos termos definidos em regulamento.

Art. 8 °. Poderao ser beneficiados por esta Lei projetos culturais nas seguintes areas:
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| - artes cénicas, incluindo teatro, danca, circo, Opera e congéneres;

Il - audiovisual, incluindo cinema, video, novas midias e congéneres;

Il - artes visuais, incluindo artes plasticas, "design™ artistico, "design™ de moda, fotografia,
artes gréficas, filatelia e congéneres;

IV - musica;

V - literatura, obras informativas, obras de referéncia, revistas;

VI - preservacdo e restauracdo do patrimonio material e imaterial, inclusive folclore e
artesanato;

VII - pesquisa e documentacao;

VIII - centros culturais, bibliotecas, museus, arquivos e congéneres; e

IX - areas culturais integradas.

Paragrafo Unico. Os projetos culturais referentes as areas de que tratam os incisos deste artigo
poderdo também abranger eventos, festivais, publicacfes técnicas, seminarios, cursos e bolsas

de estudos.

Art. 9 °. Somente poderédo ser beneficiados pelo incentivo fiscal concedido por esta Lei 0s
projetos culturais que visem a exibicdo, a utilizacdo ou a circulacdo publicas de bens culturais,
sendo vedada a concessao de incentivo a projeto destinado ou restrito a circuitos privados ou

colecdes particulares.

Art. 10. Para receber apoio financeiro com recursos provenientes da aplicacdo desta Lei, 0

projeto cultural devera ser previamente aprovado pela Secretaria de Estado de Cultura.

81 °, Apresentado a Secretaria de Estado de Cultura, o projeto sera apreciado por comissao
técnica, no prazo e na forma estabelecidos em regulamento, tendo como referéncia critérios
consoantes com 0s objetivos a que se refere o art. 1°..

82 °. A comissdo técnica, constituida nos termos de regulamento, sera composta por técnicos
da administracdo estadual e por representantes de entidades da area cultural, garantida,
sempre que possivel, a participacdo de representantes domiciliados no interior do Estado.

83 °. A comissdo técnica sera organizada em camaras setoriais, a partir das areas estabelecidas
no art. 8°.

84 °. A comisséo técnica podera estabelecer o limite maximo de recursos a ser concedido a
cada projeto.

85 °. Seré destinado a projetos de empreendedores domiciliados no interior do Estado e que
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beneficiem diretamente o publico e os profissionais da area de cultura do interior o seguinte
percentual do montante total de recursos aprovados pela comissao técnica para captacao:

I - em 2008, um minimo de 40% (quarenta por cento);

Il - em 2009, um minimo de 41% (quarenta e um por cento);

Il - em 2010, um minimo de 42% (quarenta e dois por cento);

IV - em 2011, um minimo de 43% (quarenta e trés por cento);

V - em 2012, um minimo de 44% (quarenta e quatro por cento); e

VI - a partir de 2013, um minimo de 45% (quarenta e cinco por cento).

Art. 11. E vedada a concessdo do incentivo previsto nesta Lei a 6rgdo ou entidade da

administracdo publica de qualquer esfera federativa.

Paragrafo Unico. A vedacdo de que trata o caput ndo se aplica a:

| - entidade da administracdo publica indireta estadual que desenvolva atividade relacionada
com a area cultural ou artistica;

Il - pessoa juridica de direito privado sem fins lucrativos criada com a finalidade de dar
suporte a museu, biblioteca, arquivo ou unidade cultural pertencente ao poder publico.

Art. 12. O total de recursos destinados aos empreendedores a que se referem o0s incisos do
paréagrafo Unico do art. 11 ndo podera ultrapassar 25% (vinte e cinco por cento) da parcela da

receita do ICMS disponibilizada anualmente pelo Estado para projetos culturais.

Paragrafo Unico. Do total de recursos de que trata o caput, pelo menos 40% (quarenta por
cento) deverdo ser destinados a projetos que beneficiem diretamente o publico do interior do
Estado.

Art. 13. E vedada a utilizacdo do incentivo fiscal previsto nesta Lei para projeto de que seja
beneficiario o proprio incentivador, o contribuinte ou o sdcio de qualquer destes.

Paragrafo unico. A vedacdo a que se refere o caput estende-se aos ascendentes, aos
descendentes em primeiro grau e ao conjuge ou companheiro do incentivador, do contribuinte

ou do sdcio de qualquer destes.

Art. 14. Na divulgacdo de projeto financiado nos termos desta Lei, devera constar,
obrigatoriamente, o apoio institucional do governo do Estado, de acordo com o padrdo de
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identidade a ser definido pela Secretaria de Estado de Cultura.

Art. 15. O incentivador que ndo comprovar o repasse da contrapartida prevista no art. 7°. no
prazo maximo estabelecido para a execucdo do projeto cultural ficard impedido de se
beneficiar dos incentivos de que trata esta Lei até que a situacéo seja regularizada.

Art. 16. O incentivador ou o contribuinte que utilizar indevidamente os beneficios desta Leli,

mediante fraude ou dolo, fica sujeito a:

| - multa correspondente a duas vezes o valor que deveria ter sido efetivamente aplicado no
projeto, sem prejuizo de outras sanc¢des civis, penais ou tributérias;
Il - pagamento do débito tributario de que trata o caput do art. 5° acrescido dos encargos

previstos em Lei.

Art. 17. As entidades representativas dos diversos segmentos da cultura terdo acesso, em

todos os niveis, a documentacdo referente aos projetos culturais beneficiados por esta Lei.

Art. 18. E vedada a aprovacéo de projeto que utilize recursos concedidos por meio desta Lei

que ndo seja estritamente de carater artistico ou cultural.
Art. 19. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Art. 20. Fica revogada a Lei n°. 12.733, de 30 de dezembro de 1997.

Palacio da Liberdade, em Belo Horizonte, aos 4 de julho de 2008, 220° da Inconfidéncia

Mineira e 187° da Independéncia do Brasil.

AECIO NEVES

Danilo de Castro

Renata Maria Paes de Vilhena
Simao Cirineu Dias

Maria Eleonora Barroso Santa Rosa
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LEI 15975 de 12/01/2006
Cria o Fundo Estadual de Cultura — FEC e da outras providéncias.
O GOVERNADOR DO ESTADO DE MINAS GERAIS

O Povo do Estado de Minas Gerais, por seus representantes, decretou, e eu, em Seu nome,
promulgo a seguinte Lei:

Art. 1° Fica criado o Fundo Estadual de Cultura - FEC com os seguintes objetivos:

I - dar apoio financeiro a acles e projetos que visem a cria¢do, a producdo, a preservacgdo e a
divulgacdo de bens e manifestaces culturais no Estado;

Il - estimular o desenvolvimento cultural do Estado em suas regides, com foco prioritario para
o interior, considerando o planejamento e a qualidade das ac6es culturais;

Il - apoiar as acOes de manutencdo, conservacao, recuperacdo e difusdo do patrimonio
cultural, material e imaterial, do Estado;

IV - incentivar a pesquisa e a divulgacdo do conhecimento sobre a cultura e as linguagens
artisticas, preferencialmente conectadas a producdo artistica;

V - incentivar o aperfeicoamento de artistas, técnicos e gestores das diversas areas de
expressao da cultura;

VI - promover o intercambio e a circulacdo de bens e atividades culturais com outros estados

e paises, difundindo a cultura mineira.

Art. 2° O prazo para a concessao de financiamentos ou a liberag6es de recursos do FEC sera
de doze anos contados da data da publicacdo desta Lei, ficando autorizado o Poder Executivo,
por ato préprio, a prorrogar este prazo, por uma unica vez, por igual periodo, com base na

avaliacdo de desempenho do Fundo.

Art. 3° Poderdo ser beneficiarias de operacdes com recursos do FEC pessoas juridicas de
direito privado e entidades de direito publico, de natureza artistica ou cultural, que promovam
projetos que atendam aos seguintes requisitos:

I - sejam considerados de interesse publico;

Il - visem a producdo, a exibicdo, a utilizacdo ou & circulacdo publicas de bens artisticos ou
culturais;

111 - visem a promocéo do desenvolvimento cultural regional;
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1V - tenham carater estritamente artistico ou cultural.

81° Anualmente, observados os prazos definidos em regulamento, a Secretaria de Estado de
Cultura publicarad um ou mais editais que definirdo:

I - os requisitos e condi¢bes de inscricdo de projetos candidatos a obtencdo de apoio
financeiro do FEC;

I - as hipoteses de vedacdo a participacdo no processo seletivo;

111 - os critérios para a selecdo e a aprovacao dos projetos inscritos;

IV - outras determinagdes que se fizerem necessarias.

82° A destinagdo de recursos a entidades de direito publico dar-se-a até o limite de cinquenta

por cento do montante total de recursos do FEC, observado o disposto em regulamento.

Art. 4° S&o recursos do Fundo Estadual de Cultura - FEC:

I - 4% (quatro por cento) do total dos recursos resultantes de retornos de financiamentos
concedidos pelo Fundo de Fomento e Desenvolvimento Socioecondmico do Estado de Minas
Gerais — Fundese -, ai incluidos principal e encargos, ja deduzida a comissdo do agente
financeiro;

11 - retornos do principal e encargos dos financiamentos com recursos do Fundo;

111 - doagdes, contribuicdes ou legados de pessoas fisicas ou juridicas, publicas ou privadas,
nacionais ou estrangeiras;

IV - os recursos provenientes de operagdes de crédito interno e externo firmadas pelo Estado
e destinadas ao Fundo;

V - receitas oriundas das multas aplicadas sobre projetos culturais e artisticos;

VI - valores relativos a cessdo de direitos autorais e a venda de livros ou outros produtos
patrocinados, editados ou co- editados pela Secretaria de Estado de Cultura;

V11 - recursos previstos na Lei Orcamentaria Anual.

81° Os recursos definidos no inciso | deste artigo serdo aplicados exclusivamente na

modalidade de financiamento reembolsavel, nos termos do inciso | do art. 5° desta Lei.

82° O superavit financeiro do FEC, apurado ao término de cada exercicio fiscal, serd mantido

em seu patriménio, ficando autorizada sua utilizacdo nos exercicios seguintes.
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Art. 5° O FEC, de natureza e individuacdo contabeis, tera seus recursos aplicados nas
seguintes modalidades, observados os termos dos editais a que se refere o0 81° do art. 3°:

I - financiamento reembolsével, caso o beneficiario seja pessoa juridica de direito privado;

Il - liberacdo de recursos ndo reembolsaveis, caso o beneficiario seja entidade de direito
publico ou pessoa juridica de direito privado sem fins lucrativos, neste ultimo caso, conforme

normas previstas em regulamento.

Art. 6° Aplicam-se as operagOes a serem contratadas no ambito do FEC as seguintes
condicdes gerais, além de outras complementares e operacionais estabelecidas em
regulamento:

I - em ambas as modalidades definidas no art. 5°:

a) enquadramento da entidade e do projeto a ser beneficiado nos termos dos editais de que
trata 0 81° do art. 3°;

b) valor do financiamento limitado a 80% (oitenta por cento) do valor total do projeto;

Il - na modalidade definida no inciso I no art. 5°:

a) contrapartida financeira do beneficiario de, pelo menos, 20% (vinte por cento) do valor
total do projeto;

b) prazo méximo de financiamento de setenta e dois meses, nele incluidos os periodos de
caréncia e amortizacao;

C) encargos compostos por reajuste do saldo devedor, com base em indice de precos ou taxa
financeira, e juros incidentes sobre o saldo devedor reajustado de, no maximo, 12 % a.a. (doze
por cento ao ano), na forma definida em regulamento;

d) apresentacdo pelo beneficiario de garantias de acordo com as normas especificas a serem
estabelecidas em regulamento e observadas as normas do agente financeiro;

11 - na modalidade definida no inciso Il do art. 5° apresentacdo pelos beneficiarios de
contrapartida, em recursos financeiros ou ndo, conforme as normas especificas estabelecidas
no regulamento.

81° Fica autorizada a aplicacdo de redutor total ou parcial do indice ou taxa financeira a que
se refere a alinea "c" do inciso Il e a aplicacdo de prémio por adimpléncia, na forma definida
em regulamento.

82° Para efeitos do calculo do valor total do projeto, poderdo ser considerados 0s

investimentos e as despesas realizados nos seis meses anteriores a data do protocolo da
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solicitacdo do financiamento, desde que comprovadamente vinculados ao projeto, a critério do
agente financeiro.

83° No material de divulgacdo do projeto financiado, constara mencéo ao apoio do FEC, na
forma definida em regulamento.

84° O regulamento estabelecerd requisitos para o enquadramento das entidades e projetos
candidatos ao apoio financeiro do FEC, assim como sanc¢des e penalidades para os casos de
inadimplemento técnico ou financeiro ou de irregularidades praticadas pelos beneficiarios de

operacgdes com recursos do Fundo.

Art. 7° O o6rgdo gestor do FEC € a Secretaria de Estado de Cultura, a qual compete:

I - providenciar a inclusdo dos recursos de qualquer fonte no orgcamento do Fundo, em
conjunto com o agente financeiro, antes de sua aplicacao;

Il - organizar o cronograma financeiro de receita e despesa do Fundo, em conjunto com o
agente financeiro, e acompanhar sua execucao;

111 - formular e expedir os editais de que trata 0 §1° do art. 3°, e dar-lhes a devida publicidade;
IV - conduzir o processo de selecdo dos projetos inscritos nos termos dos editais;

V - deliberar sobre o enquadramento de projetos na modalidade de financiamentos
reembolsaveis e encaminhar os projetos enquadrados para analise do agente financeiro;

VI - deliberar sobre a aprovacdo dos projetos na modalidade de financiamentos ndo
reembolsaveis e encaminhar os projetos aprovados para contratacdo pelo agente financeiro;
VIl - responsabilizar-se pelo acompanhamento do cronograma fisico dos projetos que
receberam recursos do Fundo, junto com o agente financeiro, podendo, para este fim, designar
Orgdo ou empresa publica a ela vinculada;

VIII - apresentar ao Tribunal de Contas do Estado a prestacdo anual de contas do Fundo e
outros demonstrativos solicitados por esse 6rgao, a partir de relatérios elaborados pelo agente
financeiro.

Paragrafo Unico. Fica a Secretaria de Estado de Cultura autorizada a constituir, na forma de
regulamento, camaras setoriais paritarias, integradas por representantes de entidades a ela
vinculadas, de outras entidades publicas ou de entidades da sociedade civil ligadas a cultura,
para participar dos processos de analise e de selecdo dos projetos inscritos nos termos dos

editais.

Art. 8° O agente financeiro do FEC € o Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais S. A. -
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BDMG -, que atuara como mandatario do Estado de Minas Gerais para a contratacdo das
operacgdes com recursos do Fundo.

81° Compete ao agente financeiro:

| - participar, junto com o 6rgdo gestor, da elaboracdo da proposta orcamentéria anual do
Fundo;

Il - analisar a viabilidade dos projetos enquadrados na modalidade de financiamento
reembolsavel, em seus aspectos técnicos, econdémicos, financeiros, juridicos e cadastrais, e
deliberar sobre sua aprovacao;

Il - contratar as operagfes aprovadas em ambas as modalidades e liberar os recursos
correspondentes;

IV - aplicar as san¢des e penalidades previstas em regulamento, incluindo a suspensao ou
cancelamento de parcelas a liberar, quando constatadas irregularidades ou inadimplemento em
operacgdo com recursos do Fundo;

V - determinar e proceder, quando for o caso, o cancelamento do contrato e a exigibilidade de
divida ou a devolucdo de recursos ja liberados, em ambas as modalidades de financiamento,
observados os procedimentos definidos em regulamento;

VI - efetuar, quando for o caso, a cobranca dos créditos concedidos em todas as instancias,
com base em seus atos normativos préprios, podendo, também, promover a insercdo dos
devedores e seus coobrigados em 6rgaos de restricdo ao crédito e em cadastros pertinentes;
VII - receber bens em dacdo em pagamento e promover sua alienacdo para transferéncia de
valores ao Fundo;

V111 - emitir relatério de acompanhamento da aplicacéo dos recursos do Fundo.

82° Exceto nos casos de pratica comprovada de sonegacdo fiscal por parte do beneficiario,
informada pela Secretaria de Estado de Fazenda, e observado o disposto em regulamento, fica
0 agente financeiro autorizado a renegociar prazos, formas de pagamento, sancfes e demais
condigdes financeiras relativos a valores vencidos e vincendos.

83° O BDMG, na condicdo de agente financeiro do FEC, faré jus:

| - a taxa de abertura de crédito, equivalente a 1% (um por cento) do valor do financiamento,
descontada da parcela Gnica ou da primeira parcela a ser liberada, e a comissédo de 3% a.a.
(trés por cento ao ano) incluida na taxa de juros de que trata a alinea "c" do inciso Il do art. 60
desta lei, quando se tratar de financiamento reembolsavel.

Il - a comissdo de 0,8 % (zero virgula oito por cento) do valor total da operacdo, descontada

da parcela Unica ou da primeira parcela a ser liberada, quando se tratar de liberacdo de
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recursos ndo reembolsaveis.

Art. 9° Observados os procedimentos definidos em regulamento, poderdo ser debitados ao
Fundo os seguintes valores:

I - os gastos do BDMG com a manutencdo e alienacdo de bens recebidos em dacdo em
pagamento, desde que ndo ultrapassem o valor decorrente da alienacgéo;

Il - os saldos de contratos de financiamentos vencidos e ndo recebidos, depois de esgotadas as
medidas de cobranca administrativas ou judiciais cabiveis;

Il - os valores correspondentes a créditos considerados irrecuperaveis, bem como os
caracterizados nos termos do disposto no inciso Il do 83° do art. 14 da Lei Complementar
Federal n.° 101, de 4 de maio de 2000;

IV - as quantias despendidas pelo BDMG em procedimento judicial.

Art. 10. Cabe a Secretaria de Estado de Estado de Fazenda a supervisdo financeira do 6rgédo
gestor e do agente financeiro, no que se refere a elaboracdo da proposta orcamentaria do
Fundo e de seu cronograma de liberagdes.

Paragrafo unico. O agente financeiro e o 6rgdo gestor obrigam-se a apresentar relatorios

especificos na forma solicitada pela Secretaria de Estado de Fazenda.

Art. 11. Integram o grupo coordenador do FEC um representante de cada um dos seguintes
Orgdos e entidades:

| - Secretaria de Estado de Cultura;

Il - Secretaria de Estado de Planejamento e Gestao;

111 - Secretaria de Estado de Fazenda;

IV - Banco de Desenvolvimento do Estado de Minas Gerais - BDMG;

V - Assembléia Legislativa do Estado de Minas Gerais.

81° O grupo coordenador serd presidido pelo representante da Secretaria de Estado de
Cultura.

82° Compete ao grupo coordenador definir as diretrizes gerais para os editais de que trata o
81°do art. 3°.

83° Demais competéncias e atribuicbes do grupo coordenador serdo definidas em
regulamento, observadas as previstas na lei a que se refere o inciso Il do art. 159 da

Constituicdo do Estado.
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Art. 12. O primeiro edital de que trata 0 SS1° do art.3° desta Lei sera expedido no prazo de

sessenta dias apos a publicacdo do regulamento do FEC, durante o exercicio de 2006.

Art. 13. Os demonstrativos financeiros e contabeis do FEC obedecerdo ao disposto na Lei
Federal n° 4.320, de 17 de marco de 1964, e nas normas especificas do Tribunal de Contas do
Estado.

Art. 14. O 83° do art. 30 da Lei n° 11.396, de 6 de janeiro de 1994, passa a vigorar com a

seguinte redacao, ficando revogado o 84° do mesmo artigo:

8 3° Serdo transferidos mensalmente ao BDMG 6% (seis por cento) do total dos recursos
resultantes de retornos de financiamentos concedidos pelo Fundese, ai incluidos principal e
encargos, ja deduzida a comissdo do agente financeiro, 0s quais serdo incorporados ao Banco
na forma de aumento de capital, para aplicacdo no Programa Estadual de Crédito Popular,
instituido pela Lei n°® 12.647, de 21 de outubro de 1997.".

Art. 15. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Palécio da Liberdade, em Belo Horizonte, aos 12 de janeiro de 2006; 218° da Inconfidéncia
Mineira e 185° da Independéncia do Brasil.

AECIO NEVES - GOVERNADOR DO ESTADO
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Edital Lei Murilo Mendes

A Prefeitura de Juiz de Fora, através da Fundacdo Cultural Alfredo Ferreira Lage — Funalfa,
comunica a todos os interessados que estardo abertas as inscri¢cdes de projetos culturais com
vistas a obtengdo dos beneficios da Lei Municipal de Incentivo a Cultura, exercicio 2009, a
serem apreciadas pela Comissd@o Municipal de Incentivo a Cultura - COMIC - nos termos das
disposicdes previstas na Lei Municipal n.° 8525/94 e no Decreto Municipal n.° 9860, de 18 de

maio de 2009 e em conformidade com as condigdes a seguir estabelecidas:

1. DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1 Os projetos inscritos deverdo ter carater estritamente artistico-cultural.

1.2 Cada proponente podera inscrever somente 1 (hum) projeto.

1.3 Como proponente a pessoa pode inscrever 1 (hum) projeto e participar de mais outros dois
como membro de equipe.

1.4 Fica estabelecido o limite maximo de até R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais) para cada
projeto que vier a ser aprovado.

1.5 A Lei Municipal de Incentivo a Cultura ira destinar 20% (vinte por cento) do valor total
do orgcamento previsto para a edi¢do 2009 para projetos de baixo custo de execucdo. Nao
podendo esses projetos ultrapassar o valor maximo de R$4.000,00 (quatro mil reais).
Esses projetos passardo somente por duas etapas de avaliacdo: primeira etapa (analise
documental) e segunda etapa (analise pela COMIC) de acordo com os critérios indicados
nos itens 4.3.1, 4.3.2 € 4.3.3.

1.6 Cada projeto podera ser contemplado com 80% a 100% do valor pleiteado, ficando a
critério da COMIC, a aprovacdo de tais recursos.

1.7 Os projetos contemplados, ndo poderdo, sob nenhuma hipédtese, reduzir o resultado

quantitativo do produto final proposto no projeto apresentado.

1.8 O valor total dos recursos destinados a edi¢do da Lei Municipal de Incentivo & Cultura é
de R$ 1.000.000,00 (Hum milhdo de reais), com contingenciamento de 30% (trinta por
cento), conforme previsto no Decreto Municipal 09764 / 09.
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2. DAS CONDICOES DAS INSCRICOES

2.1 A Fundacdo Cultural Alfredo Ferreira Lage - Funalfa - receberd as inscri¢des de projetos
culturais no periodo de 20 de maio a 22 de junho de 2009.

2.2 As inscricbes deverdo ser feitas na Funalfa, a Av. Rio Branco, 2234 — Juiz de Fora, de
segunda a sexta-feira, no horario das 9h as 12h e das 15h as 18h, mediante apresentacédo
de formulério, devidamente preenchido e acompanhado dos documentos exigidos neste
Edital.

2.3 Os projetos deverdo ser apresentados em duas vias, devidamente encadernados em espiral,
com todas as folhas numeradas e rubricadas pelo proponente, em envelope, etiquetado
com:

a) Nome do projeto;
b) Nome do proponente;

c) Especificacdo da area e sub-area do projeto.

2.4 0s formulérios e protocolos poderdo ser obtidos no enderego eletrdnico:
www.pjf.mg.gov.br (link Lei Murilo Mendes).

2.5 O protocolo, devidamente preenchido e assinado pelo proponente, devera ser apresentado
no momento da inscricdo em trés vias, sendo duas espiraladas junto as cépias do projeto, e
uma solta que serd devolvida como recibo de inscri¢&o.

2.6 O material adicional para esclarecimento e comprovacdo de informagdes contidos no
projeto devera ser entregue em um unico volume junto com o formulario original.

2.7 A devolucdo da documentacdo somente estara disponivel apos 60 (sessenta) dias da
publicacdo do resultado final. E ficara disponivel ao proponente por um periodo méximo
de 150 (cento e cinquenta) dias.

2.8 Nao serdo aceitos projetos e documentos enviados por meio de fax, correio, internet, como
também por meio de protocolos de requerimento de documentacdo e inscricdes em

centrais de atendimento do municipio.

3. DOS INSCRITOS

3.1. Poderéo se inscrever produtores e artistas locais que residam na cidade por periodo igual



3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

4.
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ou superior aos trés ultimos anos, com comprovacdo, por meio dos seguintes

documentos:

a) Pessoa Fisica — caso os documentos oficiais para comprovacdo de residéncia nao
estejam no nome do proponente, este devera apresentar 3 (trés) documentos oficiais
(conta de luz, agua, telefone fixo, IPTU) em nome do titular da residéncia e mais 3
(trés) documentos quaisquer comprobatdrios de residéncia em nome do proponente.

b) Pessoa Juridica — deverd apresentar uma cépia da ata de eleicdo (ou processo
equivalente) e de posse da atual diretoria com seu respectivo registro em cartorio;
comprovacao de sede na cidade de Juiz de Fora nos altimos 3 (trés) anos; copia do
cartdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ); curriculo da instituicdo no
qual conste o nome, histérico e principais realizagdes na &rea cultural; copia da

carteira de identidade e do CPF do representante legal da instituicéo.

Né&o poderdo se inscrever, como proponentes ou membros de equipe: agentes politicos do
municipio (vereadores e cargos comissionados), funcionarios da Funalfa, consultores e
membros da COMIC, do Conselho Curador da Funalfa e instituicbes municipais,
estaduais e federais.

Fica também proibida a inscricdo de projetos de familiares em até 2° grau de membros da
COMIC.

N&o serd permitida a participacdo do proponente, cujo projeto ndo tenha sido concluido
em edi¢des anteriores da Lei Municipal de Incentivo a Cultura, e sem a devida aprovagéo
da prestacdo de contas até o ultimo dia da inscri¢do fixado em edital.

Fica vedada a participacdo do proponente com pendéncias na Lei Municipal de Incentivo
a Cultura, conforme previsto no item 3.4, nas condi¢cdes de responsavel pelo projeto,
membro de equipe ou prestador de servigos.

Caso o proponente tenha seu projeto aprovado devera se apresentar pessoalmente perante
a Comissdo Municipal de Incentivo a Cultura, quando necessario. O proponente sé
podera se fazer representado por terceiros por motivos de justa causa, devidamente

comprovados.

DA APRECIACAO E JULGAMENTO DOS PROJETOS
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4.1 Serdo analisados todos os projetos inscritos, com a documentagdo completa e de acordo
com o Decreto Municipal n.° 9860/009.

4.1.1 Serdo considerados inabilitados os projetos inscritos de forma inadequada, por falta de

documentacdo ou quaisquer outras irregularidades que ndo atendam as exigéncias deste

Edital, Instrucdes do Formulério para Apresentacdo de Projetos Culturais e do Decreto

Municipal n.° 9860/09.

4.2 Os projetos serdo julgados em 3 (trés) etapas.

4.2.1 A primeira etapa consiste na analise sistematica, pela COMIC, dos documentos
descritos nos itens 4.1, subitem 4.1.1 e nas Instrugbes do Formulério para
Apresentacdo de Projetos Culturais, sendo esta fase eliminatoria.

422 A COMIC somente encaminhard aos consultores 0s projetos inscritos em
conformidade com o item 4.2.1. Os pareceres dos consultores tém caréater
classificatdrio para a terceira etapa.

4.2.3 A segunda etapa consiste na analise dos projetos por consultores que subsidiardo 0s
trabalhos da COMIC. A Comissdo encaminhard os projetos aos consultores que
atribuirdo notas segundo os itens 4.3.1, 4.3.2 e 4.3.3. Estardo classificados para a
terceira etapa projetos com pontuacéo igual ou superior a 80 (oitenta) pontos.

4.2.4 A terceira etapa consiste na andlise, pela COMIC, dos projetos classificados para esta
fase. Os projetos serdo analisados obtendo aprovacdo ou ndo. Na terceira etapa sera atribuida
nota aos projetos pela COMIC, obedecendo aos mesmos critérios utilizados pelo consultor. A
nota final do projeto sera a média aritmética entre as duas notas e indicara a classificacdo do
mesmo ao final do processo seletivo. Os projetos serdo classificados dentro de sua area de
inscricdo. A COMIC nao terd conhecimento prévio da nota dos consultores.

4.2.5 A COMIC selecionara os projetos classificados nas etapas anteriores emitindo sobre
cada um parecer conclusivo.

4.2.6 Ndo cabera recurso junto a COMIC apds a publicacdo do resultado final.

4.3 Os consultores analisardo os projetos em conformidade com os critérios apresentados a

sequir:
4.3.1 CONSISTENCIA DO PROJETO (seréo atribuidos até 20 pontos)
a) Clareza, objetividade e suficiéncia das informacgdes contidas no projeto, que
deverdo traduzir com nitidez o que se quer realizar (0 a 10 pontos)
b) Detalhamento das etapas do projeto, que permita a visualizacdo, etapa a etapa,

das ac¢des essenciais a sua execucado (0 a 5 pontos)
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c) Compatibilidade entre os objetivos e as estratégias de realizacdo do projeto (0
a 5 pontos)

4.3.2 EXEQUIBILIDADE DO PROJETO (serao atribuidos até 20 pontos)

a) Projeto cuja concluséo do resultado estd garantido somente com 0s recursos da
Lei Municipal de Incentivo a Cultura (0 a 5 pontos)

b) Compatibilidade entre os curriculos da equipe principal e secundéaria do projeto
e a proposta apresentada ressaltando a valorizacdo da méo-de-obra local (O a 5
pontos)

c) Orgcamento compativel com a proposta, completo, detalhado e com valores
praticados no mercado (0 a 5 pontos)

d) Prazos adequados a realizacdo do projeto (0 a 5 pontos)

4.3.3 EFEITO MULTIPLICADOR E IMPACTO CULTURAL (serdo atribuidos até 60
pontos em apenas 01 dos itens)

a) Projetos que priorizem a pesquisa e a experimentacdo: considerar-se-ao
aqueles que contenham uma perspectiva de producdo de conhecimento,
investigacdo artistica e apresentem propostas diferenciadas da logica do
mercado (0 a 60 pontos).

b) Projetos que priorizem a promocdo da memoria coletiva e do patriménio
cultural da cidade: considerar-se-do aqueles que permitam, através de todas as
formas de expressbes artisticas e culturais, a construcdo e o resgate da
identidade sécio-cultural da cidade e de sua populacao (0 a 60 pontos).

c) Projetos que priorizem a formacdo de publico, a formacdo e aprimoramento
técnico/artistico: considerar-se-ao aqueles que invistam em democratizacdo do
acesso aos bens artisticos e culturais, ao fazer cultural e/ou aqueles que
invistam em capacitacéo, aperfeicoamento e atualizacao (0 a 60 pontos).

d) Projetos que priorizem circulacdo e divulgacdo de bens artistico-culturais:
considerar-se-d0 aqueles que invistam em difuséo, distribuicdo, promovendo
assim, a democratizagcdo do acesso a bens artisticos e culturais (0 a 60 pontos).

4.4 Havera publicacdo do numero de inscricdo dos projetos que obtiverem nota igual ou
superior a 80 (oitenta) pontos na analise do consultor.

4.5 Das notas dos consultores cabera pedido de reexame da pontuacdo dos projetos néo-
classificados, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da publicacéo da listagem dos nimeros

dos projetos pré-classificados. Os pedidos de reexame serdo protocolados perante ao setor da
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Lei Municipal de Incentivo a Cultura, localizada & Av. Rio Branco, 2234.

4.6 Os pedidos de reexame serdo avaliados por um segundo consultor. Serdo publicados os
numeros de inscricdo dos projetos que obtiverem uma nota igual ou superior a 80 (oitenta
pontos).

4.7 Ndo cabera pedido de reexame para os projetos desclassificados na primeira etapa.

4.8 A COMIC, ao término dos trabalhos de apreciagdo, publicara no quadro de avisos da
Funalfa e no Diério Oficial do Municipio, o resultado da selecdo dos projetos contemplados.
4.9 A Funalfa prestard a COMIC apoio técnico-operacional, mediante realizagdo de pareceres,

visando subsidiar os trabalhos da Comissao.

5. DA LIBERACAO DOS RECURSOS E DO PRAZO DE ENTREGA DOS PROJETOS

5.1 O recurso podera ser liberado em cota Gnica ou em até 6 (seis) parcelas de acordo com o
cronograma financeiro estabelecido pela Secretaria da Fazenda. Preferencialmente, o
recurso deveré ser liberado em até 2 (duas) parcelas, representando cada uma delas 50%
(cinglienta por cento) do valor total. O prazo para prestacdo de contas da primeira parcela
sera de 60 (sessenta) dias ap0s o recebimento da mesma.

5.2 O recebimento parcelado do recurso implicara sempre em prestacdo parcial de contas, em

prazo a ser estabelecido pela Funalfa. As prestacdes parciais de contas serdo no maximo de 3

(trés).

5.3 Os recursos das parcelas subseqiientes somente serdo liberados mediante apresentacdo e
aprovacao da prestacdo de contas referente a(s) parcela(s) anterior(es).

5.4 Os recursos referentes a primeira parcela serdo liberados, exclusivamente, ap6s a
apresentacdo, por parte do beneficiado, no prazo méaximo de 30 (trinta) dias apos
aprovacdo do projeto, de documentacdo comprovando a abertura de conta corrente que
possa ser movimentada Unica e exclusivamente através de cheque na instituicao financeira
contratada. Caso tal comprovacdo ndo seja apresentada dentro do prazo, o projeto sera
substituido pelo primeiro suplente da area inscrita, de acordo com a lista de projetos
suplentes definida pela COMIC, com base na pontuacéo final de cada projeto.

5.5 O projeto aprovado com recursos da Lei Municipal de Incentivo a Cultura — Lei Murilo
Mendes — deverd ser apresentado publicamente somente apds a liberagdo da primeira

parcela da verba. O proponente tera prazo de 8 (oito) meses para a concluséo do projeto, a
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contar da data de disponibilizacdo da ultima parcela do recurso.
5.6 O prazo mencionado poderd ser prorrogado por até 2 (dois) meses, a critério do

Superintendente da Funalfa, devendo o pedido de prorrogacao ser fundamentado.

6. DA CONTRAPARTIDA E FINALIZACAO DOS PROJETOS

6.1 Contrapartida da Funalfa - o proponente contemplado deverd, por contrato, ceder a
Funalfa, 30% (trinta por cento) do produto resultante do projeto aprovado.

6.2 Contrapartida social - a contrapartida social deverd, sempre que houver possibilidade,
estar diretamente relacionada ao projeto aprovado.

6.3 Regularizacdo dos lancamentos - o layout, as pecas graficas (inclusive de divulgagdo), a
disposigéo das logomarcas, bem como o local e forma de langamento do produto deveréo
ser submetidos previamente a Funalfa para avaliacao.

6.4 Cabera Funalfa uma analise e avaliacdo do resultado final do projeto, em procedimento a
ser elaborado pela Fundacéo.

6.5 Sob nenhuma hipotese, o produto podera ser langado antes da entrega da contrapartida da

Funalfa.

7. DAS PRESTACOES DE CONTAS

7.1 Os proponentes (titulares responsaveis) dos projetos aprovados terdo até 45 (quarenta e
cinco) dias ap0s a apresentacdo do produto concluido para a prestacdo de contas final.

7.2 As prestacdes de contas deverdo obedecer as instrucdes contidas no MANUAL DE
PRESTACAO DE CONTAS, colocado a disposicio no site www.pjf.mg.gov.br (link Lei
Murilo Mendes).

7.3 O proponente que ndo comprovar a correta aplicagdo dos recursos destinados ao projeto

beneficiado pela Lei Municipal de Incentivo a Cultura ficard sujeito a ressarcir ao
municipio o valor recebido, corrigido pela variagdo aplicavel aos tributos municipais,
acrescido de 10% (dez por cento) de multa, ficando ainda excluido da participagédo em
quaisquer outros projetos culturais abrangidos pela Lei Municipal de Incentivo a Cultura e
da Fundacdo Cultural Alfredo Ferreira Lage - Funalfa - enquanto perdurar o periodo de

inadimpléncia, sem prejuizo das medidas civeis e criminais cabiveis, com o langamento
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do nome na divida ativa do municipio.

7.4 Integrara o patriménio da Funalfa, que determinara seu destino, todo material permanente
adquirido do projeto aprovado, ao término da execucdo do mesmo. Entenda-se por
material permanente: eletroeletronicos, moveis adquiridos ou construidos com materiais
comprados com recursos da Lei Municipal de Incentivo a Cultura e quaisquer outros bens
duraveis adquiridos com os recursos aprovados.

8. DAS DISPOSICOES FINAIS

8.1 Qualquer alteracdo que o proponente pretenda realizar em projeto aprovado devera ser,
previamente, submetida a andlise e deliberacdo da COMIC, acompanhada da devida
justificativa.

8.2 A apresentacdo de declaracgdes, informagfes ou quaisquer documentos irregulares, falsos
ou inexatos, determinara o cancelamento da inscricdo do projeto e a anulacdo de todos os
atos dela decorrentes, em qualquer época, sem prejuizo das medidas e sancOes
administrativas e judiciais cabiveis.

8.3 Os casos omissos relativos a este Edital serdo decididos pela COMIC nos termos da Lei
Municipal n.° 8525, de 27 de agosto de 1994, respectivo decreto regulamentar e
Regimento Interno da COMIC.

Juiz de Fora, 18 de maio de 2009

ANTONIO CARLOS SIQUEIRA DUTRA
Superintendente da Fundacdo Cultural Alfredo Ferreira Lage - FUNALFA
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PREFEITURA MUNICIPAL DE MURIAE

C.N.P.J. - 17.947.581/0001-76

GABINETE DO PREFEITO

Pca. Cel. Pacheco de Medeiros n° 236 — centro — Tel. (032) 3729-1276 CEP-36.880.000
LEI N° 3.202/2006

“Cria o Programa Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte, que serd denominado LEI

ALCYR PIRES VERMELHO e dé outras providéncias.”

O Prefeito Municipal de Muriaé,

A Cémara Municipal aprovou e eu, em seu nome, sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° - Fica instituido, no &mbito do Municipio de Muriaé, o Programa Municipal de
Incentivo a Cultura e ao Esporte, denominado LEI ALCYR PIRES VERMELHO, vinculado a
Fundacdo de Cultura e Artes de Muriaé — FUNDARTE.

Art. 2° - S&o objetivos desta lei:

I - Incentivar a formacao artistica e cultural, mediante:

a - concessdao de bolsas de estudo, pesquisa e trabalho para autores, artistas e técnicos
residentes no Municipio;

b - instalagdo e manutencdo de atividades sem fins lucrativos; destinados a formacéo artistico-
cultural;

c - realizacdo de cursos de carater artistico-cultural destinados a formacao, especializacdo e
aperfeicoamento de pessoal;

Il - Incentivar a producéo cultural e artistica, mediante:

a - producdo de discos, videos, filmes e outras formas de produtos culturais, de natureza
fonografica, video-fonografica e cinematografica;

b - edicdo de obras relativas as ciéncias humanas, as letras e as artes;

c - realizacdo de festivais de musica, espetaculos de artes cénicas, musicais e folcléricos;

d - realizacdo de exposicdes de artes plasticas, artes graficas, artesanato e filatelia;

e - cobertura de despesas com transporte e seguro de objetos de valor cultural, destinados a
exposicdes publicas;

f - implantagéo do "VALE CULTURA", destinado a garantir a entrada de alunos das escolas
publicas em espetaculos de musica e danca, teatro, circo e cinema;

Il - Preservar e divulgar o patriménio historico e cultural do Municipio, mediante a

construcdo, conservacdo e manutencdo de museus, arquivos, bibliotecas e centros culturais;
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IV - Dar apoio a outras atividades consideradas de relevante interesse cultural pela Fundagéo
de Cultura e Artes de Muriaé — FUNDARTE.

Art. 3° - Para obtencdo de financiamento de projetos com recursos desta lei, o produtor de
projeto cultural ou esportivo devera satisfazer as seguintes condigdes:

| - Apresentacdo do projeto a Fundacdo de Cultura e Artes de Muriaé — FUNDARTE,
explicitando objetivos, recursos financeiros e humanos envolvidos, para fim de fixagdo do
valor do incentivo e fiscalizacdo posterior;

Il - Aprovacdo por uma comissdo presidida pelo Dirigente da FUNDARTE, cuja formacdo e
atribuicdes serdo definidas no Decreto Regulamentar.

Paréagrafo Unico: Vetado.

Art. 4° - Fica criado o Fundo Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte - FUMICE,
destinado a dar suporte financeiro a execucdo dos projetos relativos aos objetivos propostos
por esta Lei.

Art. 5° - Constituirdo receitas do Fundo Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte -
FUMICE:

| - DotacBes Orcamentarias;

Il - DoacBes publicas e privadas;

Il - Subvencbes, contribuicdes, transferéncias e participacdes do Municipio em convénios,
consarcios e contratos relacionados com os objetivos desta Lei;

IV - Legados;

V - Auxilios de entidades de qualquer natureza ou de organismos internacionais;

VI - Devolucdo de recursos de projetos nédo iniciados ou interrompidos, com ou sem justa
causa;

VII - Receitas decorrentes de projetos financiados por esta Lei;

VIII - Resultados das aplicac¢des financeiras dos recursos;

IX - Outras receitas;

8 1° - As receitas descritas neste artigo serdo depositadas obrigatoriamente em conta especial
a ser aberta e mantida em agéncia de estabelecimento oficial de crédito. O disposto neste
paragrafo ndo se aplica aos repasses cujo instrumento contratual determine explicitamente a

instituicdo financeira destinataria do deposito.
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8 2° - A aplicacdo dos recursos dependera da existéncia de disponibilidade em fungdo do
cumprimento de programacao.

Art. 6° - Cabera a Fundacao de Cultura e Artes de Muriaé — FUNDARTE, como gestor do
Fundo Municipal de Incentivo a Cultura e ao Esporte, prestar contas das receitas e despesas
do FUMICE, a Camara Municipal, anualmente, 03 (trés) meses apds findar o exercicio
financeiro. PREFEITURA MUNICIPAL DE MURIAE C.N.P.J. - 17.947.581/0001-76
GABINETE DO PREFEITO Pca. Cel. Pacheco de Medeiros n°® 236 — centro — Tel. (032)
3729-1276 CEP-36.880.000

Art. 7° - As obras resultantes dos projetos culturais e esportivos beneficiados por esta Lei,
serdo apresentadas, prioritariamente, no ambito territorial do Municipio de Muriaé devendo
mostrar, obrigatoriamente, a divulgacéo de seu apoio institucional.

Art. 8° - As entidades representativas dos diversos segmentos da cultura e do esporte e a
Cémara Municipal, podem ter acesso, em todos os niveis, a toda documentacéo referente aos
projetos culturais e esportivos alcancados por esta Lei.

Art. 9° - A presente Lei sera regulamentada, por Decreto, no prazo de 30 (trinta) dias,
contados de sua publicacdo.

Art. 10 - Esta Lei entrard em vigor na data de sua publicacdo, revogando a Lei n° 2.364 de 29
de novembro de 1.999 e a Lei n® 2.718 de 26 de novembro de 2.002.

MANDO, PORTANTO, a todas as autoridades a quem o conhecimento e execucdo desta Lei

pertencer, que a cumpram e a fagam cumprir, tdo inteiramente como nela se contém.

Muriaé, 09 de marco de 2006.
José Braz
Prefeito Municipal de Muriaé
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Lei 3.746, de 09.06.2009 — Ascanio Lopes

“Cria o Programa Municipal de Incentivo a Cultura que sera denominado LEI ASCANIO

LOPES e d4 outras providéncias.”

Art. 1° - Fica instituido, no ambito do Municipio de Cataguases, o Programa Municipal de
Incentivo & Cultura, denominado LEI ASCANIO LOPES.

Art. 2° - S&o objetivos desta lei:

I - Incentivar a formacdo artistica e cultural, mediante:

a - concessdo de bolsas de estudo, pesquisa e trabalho para autores, artistas e técnicos
residentes no Municipio;

b - instalacdo e manutencdo de atividades sem fins lucrativos destinados a formacao
artistico-cultural;

c - realizacdo de cursos de carater artistico-cultural destinados a formacéo, especializacao e
aperfeicoamento de pessoal;

Il - Incentivar a producéo cultural e artistica, mediante:

a - producdo de discos, videos, filmes e outras formas de produtos culturais, de natureza

fonogréfica, videofonogréafica e cinematografica;

b - edicdo de obras relativas as ciéncias humanas, as letras e as artes;

¢ - realizacdo de festivais de musica, espetaculos de artes cénicas, musicais e folcloricos;

d - realizacdo de exposicdes de artes plasticas, artes graficas, artesanato e fotografia.

Art. 3° - Para obtencdo de financiamento de projetos com recursos desta lei, 0 produtor de
projeto cultural devera satisfazer as seguintes condigdes:
| - Apresentacdo do projeto a Secretaria Municipal de Cultura, explicitando objetivos,
recursos financeiros e humanos envolvidos, para fim de fixagdo do valor do incentivo e
fiscalizacéo posterior;
Il - Aprovacdo por uma Comissdo presidida pelo dirigente da Secretaria Municipal de
Cultura, cuja formacao e atribuicGes serdo definidas no Decreto Regulamentar.

Art. 4° - Fica criado o Fundo Municipal de Incentivo a Cultura, composto por 0,25% do

Orgcamento Publico Municipal para dar suporte financeiro a execucdo dos projetos relativos
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aos objetivos propostos por esta Lei.

Art. 5° - Constituirdo receitas do Fundo Municipal de Incentivo a Cultura:

| - Dotagfes Orcamentarias;

Il - Doages publicas e privadas;

Il - Subvencdes, contribuicdes, emendas parlamentares, transferéncias e participacfes do
Municipio em convénios, consorcios e contratos relacionados com os objetivos desta Lei;

IV - Legados;

V - Auxilios de entidades de qualquer natureza ou de organismos internacionais;

VI - Devolucédo de recursos de projetos ndo iniciados ou interrompidos, com ou sem justa
causa;

VIl — Eventuais receitas decorrentes de projetos financiados por esta Lei;

VIII - Resultados das aplica¢des financeiras dos recursos;

IX - Outras receitas;
8 1° - As receitas descritas neste artigo serdo depositadas obrigatoriamente em conta especial
a ser aberta e mantida em agéncia de estabelecimento oficial de crédito. O disposto neste
paragrafo ndo se aplica aos repasses cujo instrumento contratual determine explicitamente a
instituicdo financeira destinataria do deposito.
8 2° - A aplicacdo dos recursos dependera da existéncia de disponibilidade em fungdo do

cumprimento de programacao.

Art. 6° - Cabera a Secretaria Municipal de Cultura, como gestora da Lei Ascéanio Lopes,
prestar contas das receitas e despesas a Camara Municipal, anualmente, em até 03 (trés)

meses apos findar o exercicio financeiro.

Art. 7° - As obras resultantes dos projetos beneficiados por esta Lei, serdo apresentadas,
exclusivamente, no ambito territorial do Municipio de Cataguases, devendo mostrar,

obrigatoriamente, a divulgacdo de seu apoio institucional.

Art. 8° - As entidades representativas dos diversos segmentos da cultura e a Camara
Municipal podem ter acesso, em todos os niveis, a toda documentagdo referente aos projetos
alcangados por esta Lei.

Art. 9° - A presente Lei serd regulamentada, por Decreto, no prazo de 45 (quarenta e
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cinco) dias, contados de sua publicacao.

Art. 10 - Esta Lei entrard em vigor na data de sua publicacéo.

MANDO, PORTANTO, a todas as autoridades a quem o conhecimento e execucdo desta Lei

pertencer, que a cumpram e a fagcam cumprir, tdo inteiramente como nela se contém.

Cataguases, 09 de Junho de 20009.



